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一、前言 

「文化內容策進院」於 108 年 6 月依「文化內容策進院設置條例」成立，以行政

法人中介組織身分提升文化內容之應用及產業化，監督機關為文化部。 

依據「文化內容策進院設置條例」相關規定，文化部為監督其相關業務之績效，

制定「文化內容策進院績效評鑑辦法」，組成「文化內容策進院績效評鑑小

組」，對其前一年度之營運績效進行評鑑。爰由文化內容策進院先行提出「文化

內容策進院績效自評報告」，交由「文化內容策進院績效評鑑小組」進行績效指

標之各項評鑑。114年 4月，本報告經監督機關文化部「文化內容策進院績效評鑑

小組」審查會議評鑑通過，同年文化內容策進院按審查意見修正為「文化內容策

進院績效評鑑報告」並於 4 月函送文化部。 
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二、評分及評等方式說明 

1. 文化內容策進院 113年度之評鑑指標分為四大發展面向，下有 11個項目，以

及合計 17項的衡量指標。四大面向：完善文化內容產業資金生態系、全球市

場拓展、培育產業跨域人才及強化產業趨勢研究分析、完善內部營運機制，

權重占比如下：

（1） 完善文化內容產業資金生態系：佔 45%。

（2） 全球市場拓展：佔 35%。

（3） 培育產業跨域人才及強化產業趨勢研究分析：佔 10%。

（4） 完善內部營運機制：符合法規，確保行政法人組織功能及營運機制長

久運行，佔 10％。

2. 績效評鑑小組委員綜合考量上述四大面向之下的項目及各衡量指標細項，進

行年度評鑑分數之評分；各項衡量指標項目達成率平均後與該項目配分權重

相乘後予以加總後，即得本評鑑年度之等第。

評鑑結果將依下列標準轉換為等第呈現：

（1） 評鑑分數 85分以上為「優良」；

（2） 評鑑分數 70分以上未滿 85分為「良好」；

（3） 評鑑分數未達 70分為「待加強」。
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三、各項評鑑結果 

1. 年度總評鑑：

優良，理由如下表各項達成概況摘要及評鑑所示。

2. 年度績效衡量指標項目評鑑表：

面向 項目 衡量指標 達成概況摘要 

（達成情形詳後） 

壹、完善

文化內容

產業資金

生態系 

1-1 帶動民間

資 金 投 入 產

業，強化業者

經營思維及籌

資能力，完善

內容產業資金

生態系 

1.優化投資機制及辦理

流程，協助業者取得約

10 億元國發基金及跨域

投資，帶動民間資金 20

億元，合計達 30 億元投

資規模，促成投資至少

35 案，其中包含投資 1

億元以上基金或案件至

少 2案。 

優化投資機制及辦理流程，協助業者取得 26

億 6,645 萬 3,255 元國發基金及跨域投資，帶

動民間資金 63億 2,958萬 6,690元，合計達 89

億 9,603 萬 9,945 元投資規模，促成投資 76

案，其中包含投資 1 億元以上基金或案件 3

案。 

綜合考量專案投資的限制，以及我國內容產

業規模相對零散、投資多集中於中小型個案

之現況，本院近年積極推動母基金（Fund of 

Funds）投資策略，與國內三大電信、國內外

科技公司等單位籌組基金。並透過股權投資

與有限合夥機制，帶動具潛力或資源的文化

內容企業共同投入，期能強化其長期製作能

量與國際接軌能力，進而建立具規模化之產

製結構，提升我國內容產業整體競爭力。 

亮點案例如文策院股權投資的公司「翔英融

創」媒合臺灣漫畫家傑萊特在集英社出道，

發布作品「被貶職的『無能』宮廷魔法使，

沒有魔法其實已是最強」，登上日本集英社
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旗下 Young Jump，一度竄升該平台人氣第一

作品。未來將持續推動更多漫畫家以及動畫

化目標。 

2.推動政策性融資工

具，支持產業發展：持

續優化貸款與利息補貼

申請機制，強化與金融

機構及業者觀念之溝通

交流，規劃推動有助於

業者取得融資之機制或

與金融機構建立合作模

式，促成 1.8億元之融資

規模，其中加強文化創

意產業升級轉型貸款之

融資至少 8,000萬元。 

持續修訂融資相關要點並公告完成。113年度

本院持續辦理各產業投融資說明會，主動尋

求不同產業別且具投資及融資需求的業者，

並搭配各領域別進行投融資說明會，針對影

視、音樂、音樂劇、文化科技及出版業等文

化內容產業舉辦 15場實體投融資專場說明

會。透過說明會和產業小聚等多元方式積極

與業者交流與諮詢輔導，強化業者與金融機

構交流之觀念。 

 

另一方面與金融機構建立對接機制，並持續

累積對文化內容業者友善之銀行名單。113年

度共促成新臺幣 2億 2,204萬元之融資規模，

其中「加強文化創意產業升級轉型貸款」核

定通過貸款金額共計新臺幣 9,394萬元。 

3.整合資源策進文化創

業：對接創作者、經營

者和投資者三方資源，

協助 20 組潛力新創參與

文化創業加速器，導入

公司治理，實現創業規

劃和創新商模，提昇募

資能力，協助促成至少 6

家潛力新創成功投資或

策略合作。 

113年度協助 25組團隊參與文化創業加速器

並完成培訓並結業（包括孵育組 19組、校友

迴游加速組 6組），培育團隊之產業類別橫

跨表演藝術、文化科技、視覺藝術、流行音

樂、出版、影視、遊戲、動畫、時尚設計

等，並協助潛力新創業者成功對接投資或策

略合作共 7案。 

 

就產業策進面向上，113年度加強對表演藝術

領域的策進，文策院與廣藝基金會、榮耀基
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金會合作，期以促使表演藝術領域往商業

化、市場化邁進，透過徵選比賽選出優秀團

隊，對接本院創業加速器，輔導業者商模營

運，以加速外部民間資金導入。 

4.平衡文化內容產業區域

均衡發展：與至少 1 個區

域型組織或展會簽訂合作

備忘錄，並至少辦理 3 場

區域活動。  

113年度在國內方面，文策院跟不同地方政府

（如嘉義、台北、台中等）及中介組織（高

流等）簽訂 MOU，以專長分工，從不同面向

支援各區域文化業者。今年度共計與 6個區

域型組織及展會簽訂合作備忘錄，包括高雄

流行音樂中心、大港開唱、智崴資訊科技、

嘉義市政府、臺中市政府、臺北市政府；另

辦理 6場區域性活動。 

5.引導企業多元資金挹

注，媒合文化 ESG案例：

推動文化 ESG專案計畫，

定期舉辦企業與文化事業

媒合活動，協助雙方對接

合作，促成標竿案例至少

3 案。 

113年度推動文化ESG專案計畫，定期舉辦企

業與文化事業媒合活動，協助雙方對接合

作，促成標竿案例 5 案。透過由文策院 ESG 

for culture 影響力中心，帶領文化內容產業破

圈，年度媒合案例逾 50 案以上，合作的跨產

業領域包括營建業、電信業、金融業等。將

持續依合作深度及層級區分類別，開拓更多

元的文化跨業合作與支持方案。 

1-2 跳脫補助

創作思維，推

動內容產製支

援系統的產業 

化 

 

 

1.支持具市場性之內容

產製交流並提升內容質

量：以多元方式支持產

業投入內容開發，促成

更多具市場性的內容作

品，協助 20 案進入國內

外創投單元，20 案進入

113 年度透過「內容開發專案計畫-前期開發

支持（CCDP）」、「EMERGE 華語原創內

容開發計畫 2.0」、「LEAP 非戲劇類節目共

同開發計畫」等支持業者進行具市場性之內

容前期開發計畫，協助 24 案進入國內外創投

單元，29案進入製作開拍、發行或上架。 
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 製作開拍、發行或上

架。 

2.促成跨業合作及 IP 多

元應用：以商業市場為

核心目標，運用多元化

資源提供產製支持，並

媒合產業合作，預期促

成包含但不限於文史題

材、社會事件、文學創

作、漫畫創作等類型之

故事開發以及 IP 多元化

案例共 12件。 

113 年度持續以多元資源協助具市場潛力的臺

灣原創 IP 內容與跨域業者媒合並發展合作，

並就有意願合作並發展 IP 化經營計畫之業

者，輔導完成計畫內容並對接本院投資工

具，以期業者借鏡「類製作委員會組織」跨

域商業模式合作，實踐 IP 多元發展和產值極

大化目標。 

 

113 年度共開發 IP 多元化案例 14 案。另在故

事開發類型上朝向多元化，開發包括文史題

材、社會事件、文學創作、漫畫創作等原生

IP 及故事題材。合作單位包括國立臺灣博物

館、國立臺灣美術館、不當黨產處理委員

會、經濟部智慧財產局等單位，亦首度與民

間單位三餘書店（三餘文化股份有限公司）

合作開發題材，盼能擴大題材的形式及地域

多元性，以利對文史題材有興趣之民間影視

音團隊對接。 
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1-3 以戰代訓

推進未來內容

產業，擴大國

內參與及國際

合作佈局，促

使未來內容產

業規模化  

 

 

1.跳脫內容補助思維，

拆解原型及製作階段，

以戰代訓，催生更多具

市場性的內容：強化未

來內容支持機制，降低

業者投入門檻，並主動

進行資源媒合，協助已

完成原型開發之案件至

少 6 案進入製作階段，

其中促成國際型指標案

例 1 案進入開發。另協

助已完成製作之案件至

少 3案進入市場商轉。 

113年度在文化科技產業方面，有別於過去多

補助製作端，文策院積極找場域方合作聯合

徵案，新增更多合作夥伴。今年度協助「已

完成原型開發之案件」6案進入製作階段，其

中「促成國際型指標案例」1案進入開發；另

協助「已完成製作之案件」4 案進入市場商

轉，其運用技術類型包含 5G技術、AVMR、

生成式 AI、IoT 多裝置控制系統 3D 6DoF 以

及感測技術等，涵蓋產業類型則包含表演藝

術、漫畫、動畫、遊戲、音樂、影視等。 

114年度會擴大推動至海外，尋求國際指標性

館舍與場域方落地實踐臺灣優質文化科技作

品。 

2.促進跨國跨業交流合

作，並協助臺灣未來內容

進入國際市場：積極推動

未來內容跨域跨國合作，

協助臺灣未來內容進入國

際市場，促成至少 4 件作

品進入國際市場通路。  

113年度積極透過跨域產業交流活動、跨國雙

向駐地計畫、國際重要平台與通路方合作計

畫等管道，促使國內業者發展創新技術運用

及製作新型態文化內容作品，協助臺灣具市

場潛力的文化科技內容進入國際市場通路。

113 年度本院共辦理 10 場未來內容跨域跨國

合作交流活動，並促使 15 件作品進入國際市

場通路。 
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貳、全球

市場拓展 

 

2-1 推動國際

合 作 投 資 機

制，引入國際

資金投入臺灣

內容開發 

 

 

 

1.促成國際資金共同製作

內容：為推動臺灣內容進

入國際市場，透過與國際

夥伴共同投資與產業合

作，促成10件國際合資合

製案，其中促成製作規模

達 8,000 萬元以上之指標

案例 1 案，拓展國際通路

與籌資能力。 

113 年度共促成投資 35 件國際合資合製案，

投資金額逾 7億 5,849萬元。本計畫支持多元

類型之影視作品，捲動日本、韓國、美國、

法國、新加坡、馬來西亞、印度、菲律賓等

國家共同開發原創內容，其中促成製作規模

達 8,000萬元以上之指標案例共 16案。 

2-2 透過國際

展會及品牌行

銷等活動為整

體產業造勢，

佈建跨國產銷

合作網絡，促

進臺灣文化內

容產銷均衡發

展 

 

 

2.多元管道商務開發，

透過國際合作，帶動我

國內容於國際市場產銷

能量：透過國際組織結

盟或展會參與，簽訂合

作意向書 2 案；辦理或

參與至少 8 場內容提案

會，推動至少 20 案臺灣

內容提案進入，預計透

過展會帶動 150 件各式

文化內容作品版權銷售

商機，開展臺灣文化內

容新的拓銷路徑及合作

商機。 

113年度著重亞洲市場開發，與日韓及東南亞

許多重要單位締結合作關係，另加強造星策

略，強調臺灣的「人」和「作品」，讓國際

夥伴不僅共同投入內容開發，也進一步認識

臺灣優秀的演員、歌手、作家、主創團隊，

鼓勵創作者到海外對接合作。共計與國際重

要文化內容組織、通路及平台方簽訂各項合

作意向書 4 案；另辦理或參與 12 場內容提案

會，共計推動 53 案臺灣內容提案進入，並透

過展會帶動 2,329件臺灣影視、出版、圖像、

文化科技等各式文化內容作品版權銷售商

機 。 

另外就產業策進面向上，113年加強對流行音

樂的策進，包含推介獨立音樂、歌手出海參

加德國、澳洲、美國、日本、東南亞等音樂

節，展現臺灣流行音樂獨特性，也透過藝人

巡演增加知名度，以促成國際展節方與臺灣

團隊合作。114年規劃將與跟華納、索尼合作
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引入國際級製作人及創作人與臺灣音樂人共

同參與，增加產業的國際合作經驗並促成更

多合製作品產生。 

2-3 優化國際

交流與交易體

系，建立臺灣

為亞洲創新展

會基地  

 

 

3.透過打造國際型 2B 展

會，拓展國際影響力：

透過跨域創新、資金媒

合及市場交易定位國際

型商展及各式活動，以

內容交易、IP 轉譯、未

來內容及跨域合作為核

心，鎖定國際展會策略

聯盟，對接官方媒合大

會推動臺灣內容進入國

際，跨域創新多元內容

吸引國際買家及專業人

士專程造訪。預計達成

150位以上國際專業人士

參與洽商、國內專業人

士 1,000 位以上參與洽

商，展會與未來延續性

113年度為 TCCF大會辦理第 5年，首度移師

到南港展覽館，參考國際專業市場展作法，

提升場館的軟硬體設備和展會整體水準。113

年整體投件國別、設展單位、來台買家也創

了歷年新高。 

今年度除辦理完竣 TCCF創意內容大會，亦

於 TTXC臺灣文化科技大會策劃

INNOVATIONS單元展區，兩展會共計達成

505位國際專業人士和 1,704位國內專業人士

參與洽商；另 TCCF創意內容大會之展會與

未來延續性產值交易金額約新臺幣 10億

7,500萬元，較前年度增加約 1.075%。 



 

10 

產值交易金額較前年度

增加至少 1%。 

參、 

培育產業

跨域人才

及強化產

業趨勢研

究分析  

3-1 精進產業

人才培訓，提

升產業動能與

國際競爭力 

1.培育具國際競爭力的

產業關鍵人才：針對國

際市場布局，與國際關

鍵人培組織建立策略聯

盟，協助拓展產業人才

的國際網絡和國際市

場。邀請國際師資授課

或選送人才出國進修，

開設創業經營、提案培

訓、多元 IP 等三大類型

課程共計至少 5 組，導

入產業化關鍵能力，促

成至少 8 件提案接軌國

際創投、提案大會或國

際培訓工作坊。  

113 年度本院與 8個國際關鍵人培組織建立策

略聯盟，協助拓展產業人才的國際網絡和國

際市場，除持續與安錫國際動畫市場展

（MIFA Campus）、歐洲影音製作人協會

（ EAVE, European Audio-visual 

Entrepreneurs）、南特三洲影展南方製片工作

坊（PAS, Produire au Sud）、Series Mania 

Institute等機構合作。 

另持續擴大合作單位包括 Netflix 創意產業平

等基金計畫、韓國製作公司 Something 

Special、全國律師聯合會、韓國釜山資訊產

業 振 興 院 （ Busan IT Industry Promotion 

Agency，BIPA）、韓國釜山亞洲電影學院

等。不僅開設之課程類型及產業較歷年更加

多元，亦開展更多與通路及平台端的人才合

作計畫。 

 

113 年度辦理「文策學院」媒合國內外產製及

通路資源，導入產業化關鍵能力，開設創業

經營、提案培訓、多元 IP 等三大類型課程共

計 18組，並促成 26件提案接軌國際創投、提

案大會或國際培訓工作坊。 

3-2 優化產調

報告，掌握國

內外產業趨勢 

2.提供務實有用的商情及

產業報告：發布多元商情

及產業數據相關研究成

果，傳達臺灣文化內容產

定期調查產業現況、追蹤長期趨勢，依據產

業需求，辦理主題研究計畫；並因應瞬息萬

變的產業動態，持續發布國內外最新產業數

據及商情。總瀏覽次數達 92,000 次以上、媒
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業趨勢及合作機會資訊，

預估總瀏覽次數達 20,000

次以上、媒體引用次數至

少20次，引導資源探詢，

並作為各界資源投入臺灣

內容產業之參考。  

體主動引用則數達 96次。  

肆、 

完善內部

營 運 機

制：符合

法規，確

保行政法

人組織功

能及營運

機制長久

運行 

 

4-1 完善採購

循環，系統性

降低重大違失

或瑕疵採購案

件數量 

1.降低採購違失或瑕疵案

件數：(1) 113年度無採購

作業發生重大違失。 (2) 

113 年度公告金額以上採

購案件（含藝文採購）之

瑕疵件數，佔總件數之比

率不超過 4%。  

113 年度無採購作業重大違失案件；公告金額

以上採購案共 66 件，瑕疵件數 0 件，佔比率

為 0%。 

4-2 增加本院

財務獨立性，

達成年度自籌

款比率達成率 

2.達成年度自籌款比率

達成率：自主財源來源

之年度收入達新臺幣 600

萬元。 

113年度本院自籌款累計實際數 3,066萬 6,392

元，已達 113 年本項指標目標自籌收入金額

600萬元以上。 

4-3 進用身心

障礙人員比率

達成率  

3.符合法規，達成身心

障礙者進用數額：年度

進用具有就業能力之身

心障礙者人數，年平均

不低於員工總人數 3%。  

自 111年 5月起，本院依文化部來函指示於年

度績效指標中納入身心障礙者進用數額。113

年度本院身心障礙者進用數額每月均超額進

用，年平均占比為 3.352%。 

 

3.各衡量指標項目年度績效說明：達成情形詳後。 
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壹、完善文化內容產業資金生態系 

1-1、帶動民間資金投入產業，強化業者經營思維及籌資能力，完善內容產業資金生

態系  

1-1-1、優化投資機制及辦理流程，協助業者取得約 10億元國發基金及跨域投資，帶

動民間資金 20億元，合計達 30億元投資規模，促成投資至少 35案，其中包含投資

1億元以上基金或案件至少 2案。 

績效說明： 

113 年本院執行國發基金投資，協助業者取得國發基金及跨域投資共 26 億 6,645

萬 3,255元，帶動民間資金 63億 2,958萬 6,690元，合計達 89億 9,603萬 9,945元

投資規模，促成投資 76 案，其中包含投資 1 億元以上基金或案件 3 案（標號 2

「遠樂文創有限合夥」、編號 20「中華數位文創有限合夥」、編號 59「麻吉砥加

電影有限公司」）。投資案涵蓋電影、廣播電視、音樂及表演藝術、數位內容、

流行音樂及文化內容、設計品牌時尚、視覺藝術、出版產業等八大類型。另外

113 年與影視局、數位部等單位共同執行之「補助＋投資」機制，協助獲補助業

者進一步對接國發基金投資。 

114 年本院持續深化投資策略，優化資金生態系、點燃民間資金進場，規劃加大力

度與電信業、金融機構、科技集團、國際娛樂集團等大型企業共組文化內容投資基

金，輔以文化部的文化黑潮計畫、文創法投資抵減等利多政策，以及搭配本院國發

基金及跨域投資方案。帶動更多民間投資方資金挹注及市場參與，並有助於提升文

化內容整體市場產值及加速文化內容國際化等效應。 

                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

1 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（電影） 

專案 不適用 2,000 0 7,200 9,200 
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                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

2 
〇〇〇〇〇有限合夥 

（有限合夥） 

創業投

資事業 

〇〇〇

〇〇有

限公司 

29,400 0 30,600 60,000 

3 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（電影） 

專案 不適用 300 0 2,600 2,900 

4 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,500 0 5,700 7,200 

5 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 278 0 2,256 2,534 

6 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 4,662 6,662 

7 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（數位內容） 

專案 不適用 5,632 0 22,528 28,160 

8 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,500 0 4,600 7,100 

9 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 4,000 0 5,000 9,000 

10 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（流行音樂及文化內容） 

專案 不適用 1,200 0 2,887 4,087 

11 
〇〇〇〇〇有限公司 

（出版） 
股權 

〇〇〇

〇〇有

限合夥 

1,503 500 0 2,003 

12 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 
專案 不適用 1,895 0 3,093 4,988 
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                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

（廣播電視） 

13 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 7,765 9,765 

14 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,440 0 3,360 4,800 

15 超級傳播股份有限公司 

專案名稱：暴走兄弟朝聖趣（廣

播電視） 

專案 不適用 385 0 578 963 

16 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（電影） 

專案 不適用 1,680 0 2,520 4,200 

17 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,890 0 4,410 6,300 

 18 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（流行音樂及文化內容） 

專案 不適用 615 0 641 1,256 

19 全民大劇團股份有限公司 

專案名稱：西門町一番地 

（音樂及表演藝術） 

專案 不適用 486 0 1,314 1,800 

20 

〇〇〇〇〇有限合夥 

（有限合夥） 

有限合

夥 

〇〇〇

〇〇股

份有限

公司 

90,000 0 210,000 300,000 

21 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（流行音樂及文化內容） 

專案 不適用 2,000 0 9,190 11,190 

22 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（電影） 

專案 不適用 1,000 0 4,000 5,000 
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                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

23 未來史卡特股份有限公司 

專案名稱：稀有金屬大戰：原

罪記憶 

（數位內容） 

專案 不適用 300 0 1,030 1,330 

24 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（流行音樂及文化內容） 

專案 不適用 4,710 0 10,990 15,700 

25 巧克麗娛樂股份有限公司 

專案名稱：角頭：大橋頭 

（電影） 

專案 不適用 928 0 8,353 9,281 

26 

親子學股份有限公司 

（數位內容） 
股權 

親子天

下股份

有限公

司 

5,280 1,760 0 7,040 

27 雷宮製作有限公司 

專案名稱：導演你有病 

（電影） 

專案 不適用 960 0 2,040 3,000 

28 阿榮影業股份有限公司 

專案名稱：夏日最後的秘密 

（電影） 

專案 不適用 2,000 0 2,602 4,602 

29 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,990 0 2,510 4,500 

30 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,235 0 1,285 2,520 

31 超級傳播股份有限公司 

專案名稱：一起聽團吧 

（流行音樂及文化內容） 

專案 不適用 2,691 0 6,278 8,969 

32 犢影制作電影有限公司 

專案名稱：白日夢籃球隊 

（廣播電視） 

專案 不適用   1,338 0   1,392      2,730 
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                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

33 殺戮天使電影有限公司 

專案名稱：MR.MONSTER 

（電影） 

專案 不適用   1,400 0   1,600      3,000 

34 華影國際影藝有限公司 

專案名稱：96分鐘 

（電影） 

專案 不適用   4,800 0 11,200    16,000 

35 壹壹影業股份有限公司 

專案名稱：今夜一起為愛鼓掌 

（廣播電視） 

專案 不適用 900 0 6,830     7,730 

36 台灣時尚新創股份有限公司 

專案名稱：NET POSITIVE 

（音樂及表演藝術） 

專案 不適用 

  

 1,

350 
0   3,150       4,500 

37 曼尼娛樂投資股份有限公司 

專案名稱：2024角頭 GATAO

唱演會 

（流行音樂及文化內容） 

專案 不適用 1,077 0 1,122 2,199 

38 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 5,585 7,585 

39 煙囪文化創意有限公司 

專案名稱：秘密耳語 

（電影） 

專案 不適用 2,000 0 3,775 5,775 

40 手事業有限公司 

專案名稱：恨女的逆襲 

（電影） 

專案 不適用 1,200 0 2,981 4,181 

41 泰坦食堂股份有限公司 

專案名稱：艾嘉食堂 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 4,462 6,462 

42 本木工作室有限公司 

專案名稱：共時的星叢：東亞跨

界域藝術之眼 日本首站 

（視覺藝術） 

專案 不適用 614 0 638 1,252 
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                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

43 希娜科技藝術股份有限公司 

專案名稱：境界奧德賽 

（數位內容） 

專案 不適用 1,950 0 5,013 6,963 

44 小花電影有限公司 

專案名稱：獵人兄弟 

（電影） 

專案 不適用 741 0 2,215 2,956 

45 星樂傳媒有限公司 

專案名稱：回憶暫存事務所 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,100 0 2,903 4,003 

46 甲普國際媒體股份有限公司 

專案名稱：歡迎光臨 二代咖啡 

（廣播電視） 

專案 不適用 600 0 9,645 10,245 

47 怡佳娛樂經紀股份有限公司 

專案名稱：人生幹大事 上船了 

各位！ 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,155 0 2,145 3,300 

48 三幕電影製作有限公司 

專案名稱：嘎啦 

（電影） 

專案 不適用 1,000 0 2,800 3,800 

49 台灣連線股份有限公司 

專案名稱：黑盒子 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 2,667 4,667 

50 時創影業股份有限公司 

專案名稱：郵票與舒芙蕾 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,478 0 10,522 13,000 

51 大慕影藝國際事業股份有限公司 

專案名稱：我們與惡的距離 II 

（廣播電視） 

專案 不適用 4,064 0 12,736 16,800 

52 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（音樂及表演藝術） 

專案 不適用 150 0 205 355 

53 〇〇〇〇〇有限公司 專案 不適用 2,937 0 12,063 15,000 
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                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

54 零日文創股份有限公司 

專案名稱：零日攻擊 

（廣播電視） 

專案 不適用 4,170 0 21,752 25,922 

55 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 4,500 0 17,100 21,600 

56 紅衣小女孩股份有限公司 

專案名稱：黃衣小飛俠 

（電影） 

專案 不適用 1,500 0 3,500 5,000 

57 七棵橡樹國際股份有限公司 

（設計品牌時尚） 
股權 劉忠祐 1,500 500 0 2,000 

58 時創影業股份有限公司 

專案名稱：永生密碼一九七 

（廣播電視） 

專案 不適用 3,000 0 34,500 37,500 

59 麻吉砥加電影有限公司 

專案名稱：功夫 

（電影） 

專案 不適用 10,600 0 15,900 26,500 

60 路由藝術股份有限公司 

專案名稱：冶臺戲—當代藝術在

紐約 

（視覺藝術） 

專案 不適用 1,150 0 1,200 2,350 

61 星藝象娛樂股份有限公司 

專案名稱：拜託 ATM 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 3,000 5,000 

62 深空天體有限公司 

專案名稱：歡迎來到朵莉之家 

（電影） 

專案 不適用 1,300 0 3,100 4,400 

63 〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,880 0 6,720 9,600 
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                                                              表 1：113年國發基金投資案件                            單位：新臺幣萬元 

序  被投資事業 專案/ 

股權 

共同  

投資者 

國發基金  

投資金額  

共同投資者

投資金額  

其他捲動

周邊資金  

合計 

64 緯來電視網（股）公司 

專案名稱：女王大人第二季 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,652 0 1,719 3,371 

65 英特發股份有限公司 

專案名稱：舊金山美容院 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 6,190 8,190 

66 超級傳播股份有限公司 

專案名稱：歡迎光臨等你來家 1

第二季 

（廣播電視） 

專案 不適用 924 0 1,328 2,252 

67 緯來電視網（股）公司 

專案名稱：甄心分享小琳鐺 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,000 0 2,095 4,095 

68 良人行影業有限公司 

專案名稱：小子 

（電影） 

專案 不適用 800 0 7,305 8,105 

69 華文創股份有限公司 

專案名稱：大濛 

（電影） 

專案 不適用 4,000 0 6,000 10,000 

70 

KTJ Holding 

（電影） 
股權 

十全媒

體娛樂

行銷股

份有限

公司 

6,000 2,000 1,953 9,953 

71 

〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 1,200 0 2,800 4,000 

72 

〇〇〇〇〇有限公司 

專案名稱：〇〇〇〇〇 

（廣播電視） 

專案 不適用 2,492 0 9,908 12,400 

合計 264,320 4,760 621,711 890,791 

【註】已審議通過尚待辦理議約程序者，不會顯示被投資事業或專案名稱。 
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                                                             表 2：113年跨域投資方案案件                                      單位：新臺幣萬元 

序 被投資公司及專案  共同投資者 本院投資金額 
共同投資者 

投資金額 
自籌資金 

1 浮現音樂藝文有限公司 

專案投資：《Emerge： Go 

Global》（音樂及表演藝術專案） 

不適用 402.18 0 603.27 

2 〇〇〇〇〇有限公司 

專案投資：〇〇〇〇〇（音樂及

表演藝術專案） 

不適用 750 0 3,000 

3 九藏喵窩有限公司 

專案投資：《九藏喵窩》IP延伸

計畫──《女神試煉》遊戲與漫畫

開發專案（數位內容專案） 

不適用 1,000 0 2,182 

4 〇〇〇〇〇有限公司 

專案投資：〇〇〇〇〇（流行音

樂及文化內容） 

不適用 172 0 704 

合計   2,324 0 6,489 

【註】已審議通過尚待辦理議約程序者，不會顯示被投資事業或專案名稱 

 

表 3：歷年本院已投資事業於 113年產生績效產值之亮點 

序 被投資公司 特殊營運表現或轉投資亮點概述 亮點投資作品清單 

1 有戲娛樂股

份有限公司 

本院以國發基金與中興保全科技股份有限公司（中保科技集團），

共同成立「有戲娛樂股份有限公司」。有戲娛樂主要目標放在由 IP

衍生價值的作品，期望藉由投資具商業潛力的 IP作品，經營台灣原

創影視全方位娛樂文化，藉此打造 IP生態圈體系。轉投資電影《鬼

才之道》獲得第 61屆金馬獎 5項大獎，包括最佳造型設計、最佳美

術設計、最佳動作設計、最佳視覺效果、最佳原創電影歌曲等。 
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表 3：歷年本院已投資事業於 113年產生績效產值之亮點 

序 被投資公司 特殊營運表現或轉投資亮點概述 亮點投資作品清單 

圖片來源：鬼才之道臉

書官網 

2 七棵橡樹國

際股份有限

公司 

經營永續時尚品牌 Story Wear，長年與非營利組織合作，協助高風

險婦女如家暴婦女或二部就業婦女、更生人、腦麻媽媽等婦女獲得

就業機會。113年更集結各地永續品牌，於大稻埕開立 House of 

Story Wear永續百貨，倡導有意識的生活態度、提供優質的永續購

物選擇、為地球延續生命。 

 

圖片來源：七棵橡樹國

際股份有限公司官網 

3 翔英融創股

份有限公司 

本院以國發基金與洄瀾智匯股份有限公司，共同成立「翔英融創股

份有限公司」。翔英融創專注打造內容具有國際輸出可能的 IP以及

參與跨產業製作委員會並應用國際級的影視平台將優秀的內容發揮

最大價值，在後疫情時代，有機會藉由投資翔英融創，扮演國際產

業鏈中重要角色。翔英融創將與智寶國際一同協力，透過其專業投

資動漫遊戲 IP及智財權授權暨製片管理經驗，及在東京設有子公司

負責與日方直接接洽。智寶國際已多次成功和如東京電視台、

AT*X、講談社、角川等多家日本大公司組成製作委員會。讓臺灣優

秀作品、製作公司也能打入日本 ACG產業鏈，突破臺灣市場規模

小、動漫產業單打獨鬥又資源貧瘠的現況。透過投資「翔英融創」

預期成為日本動漫產業鏈的一環，讓臺灣作品有機會搭上直通車前

往世界，其次也能參與日本頂級作品的投資、製作、或分享發行所

產生的機會與利益。113年，翔英正式啟動「日照計畫」，並宣布即

將推出三部動畫化作品，包括在國際網漫平臺 WEBTOON 上累積超

過 2,000 萬次點閱、兩度登上北美最大論壇 Reddit 首頁的臺灣 IP

《成為奪心魔之必要》；由臺灣插畫家與日本東京電視臺旗下都之

漫共同打造的原創 IP《刀姬》；以及長期連載於日本秋田書店出版

旗下雜誌《Young Champion 烈》的臺灣 IP《好想去台玩！台灣旅行

同好會》。此外，翔英正積極推動其他作品的動畫化進程，其中包

括知名輕小說《噩盡島》與《禁咒師》等備受期待的作品，這些作

 

圖片來源：金石堂網路

書店-《成為奪心魔之必

要》
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表 3：歷年本院已投資事業於 113年產生績效產值之亮點 

序 被投資公司 特殊營運表現或轉投資亮點概述 亮點投資作品清單 

品將成為「日照計畫」下一波進軍日本市場的代表。翔英持續透過

「日照計畫」促進臺灣 IP 國際化，進一步提升臺灣文化內容在全球

市場的能見度與影響力。 

圖片來源《刀姬》動畫

化（katanahime.com）

 

圖片來源：金石堂網路

書店《好想去台玩！台

灣旅行同好會》 

1-1-2、推動政策性融資工具，支持產業發展：持續優化貸款與利息補貼申請機制，

強化與金融機構及業者觀念之溝通交流，規劃推動有助於業者取得融資之機制或與

金融機構建立合作模式，促成 1.8 億元之融資規模，其中加強文化創意產業升級轉

型貸款之融資至少 8,000萬元。 

績效說明： 

113年度送件之常態性融資申請案核定通過共計 27件，促成 2億 2,204萬元之融資規

模，其中加強文化創意產業升級轉型貸款（第一至四類）核定通過貸款金額為 9,394

萬元整。各方案之細目如下表： 

表 4：113年融資金額統計（單位：新臺幣萬元） 

類別 融資方案名稱 核定件數 核定通過之「貸款」總金額／核定

「獲利息補貼」之貸款總金額 

貸款 加強文化創意產業升級轉型貸款

（第一至四類） 
9 9,394萬元 
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表 4：113年融資金額統計（單位：新臺幣萬元） 

類別 融資方案名稱 核定件數 核定通過之「貸款」總金額／核定

「獲利息補貼」之貸款總金額 

利息補貼 支持文化創意產業貸款利息補貼  18 1億 2,810萬元 

核定通過融資案件總計： 27 2億 2,204萬元 

 

本院融資服務主軸，係透過政策性貸款之申請輔導機制，協助業者建立中長期資金

規劃觀念，並瞭解如何與金融機構建立正向之合作關係，以利長期營運發展；現階

段以下列服務方向為主，並配合產業需求及環境變動，持續調整與優化： 

一、於融資申請過程中，協助業者與銀行溝通，並提供相關諮詢輔導。除協助銀行

瞭解業者之實際需求與情況，亦同時協助銀行對業者說明有關申貸條件之建議調整

原因、就業者實際情況建議較可行之募資或貸款申請策略等，並視業者實際需求，

酌予安排財務、法務等專業顧問諮詢服務；過程中並持續累積對文化內容業者之友

善銀行（分行）名單，並視實際需求協助媒合。並已初步建立對接機制，並持續累

積對文化內容業者友善之銀行名單，可視實情況求協助媒合。 

二、辦理融資服務說明會，奠定財務知識基礎及本院服務內容宣導。每月固定辦理

常態性線上說明會，提供普遍性、整合性之融資服務說明，同時帶入與銀行溝通技

巧及資金規劃知識點；並持續與內容產業相關公協會組織、政府機關及新創輔導單

位合作客製化之專場說明會，除本院融資服務外，並配合說明會主題及受眾需求，

視情況導入本院之投資、文化 ESG 媒合、文化創業加速計畫、文策學院、各項內容

開發支持計畫等資源介紹，以利業者瞭解本院協力方向。另與外部財務顧問研擬財

務知識專題，預計將規劃於 114 年以試辦方式融入說明會中。並持續與外部單位合

辦產業或區域專場，除分享本院融資服務，亦視情況導入本院其他資源介紹。 

配合文化部「文創產業青創貸款」常態化政策，盤點本貸款施行迄今之實務需求，

併同近年累積之實務經驗與需求，本院業已完成「支持文化創意產業貸款利息補貼

作業要點」及「加強文化創意產業升級轉型貸款要點」修訂，並於 113 年 9 月 1 日

起公告施行。本次修訂重點包括：（1）將文創產業青創貸款申請之「產業別評估」
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與「貸款申請審查」分離，以加速整體作業效率；並納入青創貸款「核貸後 1 年內」

之利息補貼簡易申請方式；（2）新增申請人如有違法情事時，利息補貼之資格排除

情況與相關注意事項；（3）因應央行升息情況並配合文化部政策，將補貼年利率上

限由 2%調升至 2.5%；（4）因應銀行實務需求，調整核貸後之辦理彈性；（5）簡

化申請過程之應備文件檢核程序。114 年本院將繼續配合產業及環境變動，持續優

化貸款與利息補貼申請機制，強化文化內容業者與金融機構之溝通交流。 

在辦理說明會方面，113 年本院持續辦理各產業投融資說明會，主動尋求不同產業

別且具投資及融資需求的業者，並搭配各領域別進行投融資說明會，針對影視、音

樂、音樂劇、文化科技及出版業等文化內容產業舉辦 15場實體投融資專場說明會。

透過積極與業者進行交流與諮詢輔導，強化業者與金融機構交流之觀念，以有助於

文化內容業者取得投融資資源。另外，113 年度已辦理常態性且以融資為主的線上

說明會共計 31 場；並配合「文創青創貸款常態化」措施推廣，於 9 至 11 月間密集

辦理。 

表 5：投融資服務說明會列表 

序 日期 專場名稱 地點 

1 3/19 
投融資服務說明會 

（電影產業專場，與文化部影視局合辦） 

影視局會議室 

（臺北市中正區開封街一段 3號） 

2 3/22 
文策院融資服務簡介及計畫書心法分享會  

（文化科技產業專場，與沉浸式體驗協會合辦） 

文化內容策進院 

（臺北市松山區民生東路三段 158號 5

樓） 

3 3/25 
高雄市產業小聚 - AI 賦能虛擬世界的娛樂創新 

文策院投融資服務分享（文化科技產業專場） 

高雄駁二共創基地 

（高雄市鹽埕區大勇路 11號 3樓） 

4 3/27 
文策院投融資服務分享會 

（音樂劇產業專場，與榮耀基金會合辦） 

禾禾文化空間 

（臺北市中山區南京東路三段 9號 4樓） 

5 4/1 
文策院投融資服務簡介分享會 

（音樂產業專場） 

65 AVENUE 

（臺北市內湖區洲子街 65號 1樓） 

6 5/8 
文策院文化科技內容徵件 X投融資服務說明會 

（文化科技產業專場） 

高雄駁二共創基地 

（高雄市鹽埕區大勇路 11號 3樓） 

7 8/8 
消費趨勢調查暨出版產業專場 

（出版產業專場） 

IEAT會議中心 

（臺北市中山區松江路 350號） 
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表 5：投融資服務說明會列表 

序 日期 專場名稱 地點 

8 9/12 
投融資服務說明會影視局廣電組專場 

（廣播電視產業專場，與文化部影視局合辦） 

影視局會議室 

（臺北市中正區開封街一段 3號） 

9 9/23 
投融資服務說明會影視局電影組專場 

（電影產業專場，與文化部影視局合辦） 

影視局會議室 

（臺北市中正區開封街一段 3號） 

10 9/27 
臺北流行音樂中心 X 文策院投融資服務分享會 

（流行音樂產業專場） 

臺北流行音樂中心產業區 1F Live House D 

（臺北市南港區忠孝東路 7段 99號） 

11 10/15 

文策院文創產業青創貸款＆利息補貼說明會 

 臺北場 

（與臺北市政府青年局合辦） 

臺北市政府青年局 5樓流行廣場 

（臺北市中正區仁愛路 1段 17號） 

12 10/30 
文策院文創產業青創貸款＆利息補貼說明會 

（Taiwan Startup Hub 新創基地專場） 

社會創新實驗中心 208教室 

（臺北市大安區仁愛路三段 99號） 

13 11/19 
文策院文創產業青創貸款＆利息補貼說明會 

 臺中場 

臺灣文創訓練中心-臺中新創館 0303教室 

（台中市西區臺灣大道二段 2號 3樓之

3） 

14 11/26 
文策院文創產業青創貸款＆利息補貼說明會 

高雄場 

文策院南部營運中心 

（高雄市鹽埕區必信街 105號 2樓） 

15 12/13 
文策院投融資服務分享會 

（獨立遊戲產業專場，與創夢市集合辦） 

創夢市集 

（臺北市內湖區行愛路 141巷 39號） 

 

1-1-3、整合資源策進文化創業：對接創作者、經營者和投資者三方資源，協助 20組

潛力新創參與文化創業加速器，導入公司治理，實現創業規劃和創新商模，提昇募

資能力，協助促成至少 6家潛力新創成功投資或策略合作。 

績效說明： 

本院以「文化創業加速器」建立創作者、經營者和投資者三方資源對接的媒合平

臺，提供專業主題培訓課程、專業諮詢陪跑、社群交流活動、Demo Day新創媒合

大會等各項資源，建立新創團隊從起步到邁向市場的完整孵育支持。本計畫自 110

年至 113年底，本院共已輔導 111家入選團隊參與「文化創業加速器」，邀請 73位



 

26 

專業講師及連結超過 200家創投單位，累積開設 236小時營運課程、448場專業顧

問諮詢及 575場投資媒合會。本院積極促進臺灣文化內容產業以公司治理思維淬鍊

潛力商業模式，協力加速產業數位轉型升級和扶植產業發展，進而帶動民間投資的

動能。 

113年度因應文化內容產業狀態、領域、規模等不同與落差，優化文化創業加速器

第五期計畫培育機制，以「定製輔導、精準引資及產業策進」為主軸，視入選團隊

之募資發展階段進行雙軌分組培訓，本期最終共 25組順利完成培訓並結業（包括孵

育組 19組、校友迴游加速組 6組），培育團隊之產業類別橫跨表演藝術、文化科

技、視覺藝術、流行音樂、出版、影視、遊戲、動畫、時尚設計等（詳參本院文化

創業加速器官網：https://school.taicca.tw/accelerator）。 

本計畫於 8月至 10月密集辦理共 46.5小時、25場次課程，包含商業計畫書撰寫、

商業模式、財務規劃、提案技巧與策略等，並安排相關專長之業師分組授課，另為

強化團隊課程實際應用，安排一對一諮詢共 60小時及搭配陪跑教練逐步具現化營運

目標。11月安排團隊於臺北創新創業嘉年華進行 DEMO DAY提案暨媒合大會，以

共展不同台之形式，提供團隊公開提案的舞臺及促成投資媒合洽談為目標，協助團

隊拓展人脈並建立未來合作可能性。 

113年度，本院協助歷年創業加速器業者成功對接投資或策略合作共 7案，包括 5

案協助成功對接國發基金投資（已完成簽約 3案包括：殺戮天使電影有限公司、滷

沙沙股份有限公司、賦格兒童音樂文化事業股份有限公司；剩餘 2案已過投資審議

委員會尚未簽約者為：音樂及表演藝術之公司及數位內容產業之公司）、2案對接

銀行融資服務並成功核貸（包括甌友音樂股份有限公司及創利內容股份有限公

司）。114年規劃強化跨屆校友資源媒合，增加各屆校友及投資人策略合作的機

會，並持續協助歷屆團隊透過本院多元資金、人才培育課程、IP媒合等各種管道，

媒合其與民間跨業跨領域資源對接，帶動文化創業風潮。 

https://school.taicca.tw/accelerator
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亮點案例 

 

 
 

本院輔導文化創業加速器第三期參與團隊「賦格兒童音樂文化事業股份有限公司」申請國發基金

投資。賦格借鏡英國 Mini Mozart商業模式，建立獨特的原創微型互動音樂劇 IP，透過音樂家兼顧

故事講述與樂器演奏方式，從中在幼兒模仿欲最旺盛的時期，實地觀賞現場古典樂演奏，並與音

樂家互動，兒童可透過觸碰樂器的工作坊方式來認識音樂藝術，亦有助於協助家長具系統的培育

下一代孩子的音樂素養及賦予孩子音樂人格的養成，最終有助於創造完善的兒童音樂教育環境。

（圖片出自團隊官網：https://fuguemusic.tw/） 

 

 

 

 

本院輔導加速器第四期參與團隊「滷沙沙動畫股 本院輔導加速器第四期參與團隊「洪昇揚（十

https://fuguemusic.tw/
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亮點案例 

份有限公司」申請國發基金投資「滷沙沙移動式

樂園計畫」。透過該計畫打造完整 IP生態圈，涵

蓋從原創開發、角色設計，到產業鏈結、國際通

路及上下游合作整合，有效提升品牌能見度。

（圖片出自團隊官網：https://reurl.cc/M66kEK） 

八號夢工廠）」以殺戮天使電影有限公司申請

國發基金投資電影「MR.MONSTER」 。本劇

從拍攝到特效幾乎皆由臺灣團隊製作。劇情融

合民間傳說、封閉空間和恐怖元素，類似《異

形》和《大白鯊》等國際市場風格。（圖片出

自文策院官網：https://reurl.cc/eGyzOK） 

 

1-1-4、平衡文化內容產業區域均衡發展：與至少 1 個區域型組織或展會簽訂合作備

忘錄，並至少辦理 3場區域活動。  

績效說明： 

為使文化內容產業區域均衡發展，深化整合中央與地方政府資源整合，促進更多

跨地域及跨產業業者合作，以厚實整體產業體質。113年本院積極規劃南部營運

中心之業務拓展，另與 6個區域型組織及展會簽訂合作備忘錄，包括高雄流行音

樂中心（區域型場館組織）、大港開唱（區域型展節）、智崴資訊科技（區域型

科技集團）、嘉義市政府（縣市政府）、臺中市政府（縣市政府）、臺北市政府

（縣市政府）。合作備忘錄內容摘述如下列： 

● 高雄流行音樂中心、大港開唱：簽訂 MOU並透過組成「海外策展人買家

團」，邀請亞洲 8國及地區（香港、新加坡、馬來西亞、日本、菲律賓、

韓國、澳洲、泰國）音樂展節策展人至南部參訪，就展節區域經營策略經

驗、場館區域特色及營運模式、海外巡演經紀及臺灣潛力藝人出海洽談等

事項進行商務交流。 

● 智崴資訊科技：合作「IP轉譯及海內外發展計畫」，媒合指標型場域業者

與內容業者，透過與聯合徵案，轉譯臺灣本土 IP，開發「i-Ride 飛行劇

院」播映內容。藉由智崴在 20多個國家約 100座的飛行劇院和體感遊樂場

域的全球市場資源，期能將臺灣 IP落地海外市場且進行收益分潤。 

● 嘉義市政府：透過與南部縣市政府建立合作機制，深度整合運用中央及地

方政策工具，並充分發揮區域市場特性及優勢，以擴大整體文化內容產業

規模，合作事項包含建立「投資及補助轉介加速機制」、創業培育加速、

https://reurl.cc/M66kEK
https://reurl.cc/eGyzOK
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ESG 媒合引薦、文化科技聯合徵案等。 

● 臺中市政府：為協助地方影視產業發展並串連中央地方資源，雙方將深化

影視產業支持體系，以「台中拍」為合作切入點，整合文策院的投資資源

以及台中市的補助資源。獲得「台中拍」補助的影視作品，可透過「綠色

通道」轉介文策院，依「加強投資文化創意產業實施方案」進行投資評估

及審議，簡化申請程序。 

● 臺北市政府：為整合中央地方資源，共同拓展市場、提升國際競爭力。雙

方將在投資、行銷到人才培育等面相持續合作，如台北電影節「非常演

員」國際曝光、建立文化內容補助加投資的「綠色通道」、新創加速器團

隊引薦、導演人才孵育計畫、共同推動擴大 ESG for Culture 共好圈等，透

過雙方資源，進行媒合引介，鼓支持文化業者與企業相互合作。 

為利推動區域產業合作及拓展人脈橋梁，113年度文策院辦理 6場區域性活動，

透過區域型產業小聚、文策院多元服務說明會、策展人買家團參訪、徵案說明

會、 IP內容推介媒合會、創業展會參與等，期待平衡並整合文化資源長期高度集

中於北部之現況，整合區域資源及突破地域限制，促進更多跨區或跨域合作，提

升多元合作商機。 

表 6：辦理區域活動 

序 辦理時間 活動名稱 辦理成果之亮點及量化統計 

1 3/25 

 

產業小聚暨服務說明會

高雄專場 

 

與高雄市政府文化局合辦，集結 5組在地策略合作夥伴，

邀請 4組北部大廠，分享 AI相關跨域案例及資源，並推廣

本院 3項服務方案，吸引逾 60位業者拓展人脈。促成在地

或南北合作包括： 

● 愛吠的狗技術 x 台智雲 AIGC 加速器資源 x 史博館場

域：高雄文史百科 AI 機器人提案。 

● 方陣聯合數位科技 x 高市府：TTXC 展區合作提案。 

● 中山大學育成中心 x 本院：分享文化創業等人培計畫予

進駐團隊。 

2 3/30- 3/31 海外策展人買家團參訪

及交流會 

與大港開唱及高雄流行音樂中心合作，共邀亞洲 8國策展

人至南部參訪，在文策院媒合下，進行商務洽談。其中交
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表 6：辦理區域活動 

序 辦理時間 活動名稱 辦理成果之亮點及量化統計 

 流會吸引逾 50位藝人團隊代表洽商，延伸 2篇焦點專訪作

為市場拓展策略借鏡。促成海內外或南北合作包括： 

● 大港開唱 x 星球科技：於音樂節場域「大港杯」沉浸式

互動酒吧，設置「全息投影門」，以 5G 即時傳輸異地

演出畫面，落實音樂科技創新應用。 

● 高流 x 海外策展人：釜山搖滾音樂節、新加坡濱海藝術

中心（BayBeats、華藝節）等，與打狗祭、藍寶石大歌

廳節目商討合作。 

● 藝人團隊 x 海外策展人：逾 13 組藝人團隊獲買家邀約

至海外演出及外媒合作，如滅火器、李浩瑋、JADE、

好樂團、椅子樂團、康士坦的變化球、百合花、我是機

車少女、英語金曲復興運動（DJ QuestionMark）、

Andr、羅妍婷、破地獄等，另促成 I Mean Us 與韓國媒

體合作宣傳單曲發行。 

3 5/28 「市場導向之文化科技

內容支持計畫」說明會

暨市場規劃講座高雄專

場 

與高市府文化局、衛武營、高流合作，除說明徵件計畫內

容、分享逾 12個文科跨域案例外，並由黑洞股份有限公司

總監吳柏蒼講解音樂科技商模，吸引逾 50位業者參與交

流。 

4 5/28 智崴全球 XR 體感娛樂 

- IP 內容推介媒合會 

於智崴集團高雄總部，邀集 11組 IP內容團隊及產製技術

團隊，體驗智崴 2大場域如何與 IP結合，包含 i-Ride 飛行

劇院及 5G VR 體感電競基地。在本院媒合下，由智崴說明

軟硬體資源，再一對一與團隊就 IP轉譯洽商。後續銜接本

院與智崴聯合徵案合作，經評選結果，正選為原金國際

《妖怪森林》、備選為岳漢科技《打鬼打開太陽》。 

5 6/26 產業小聚暨服務說明會

嘉義專場 

 

與嘉義市政府文化局合作，集結 3組策略合作夥伴，邀請

5組在地團隊，發表及 Demo展示沉浸式體驗相關跨域案例

及資源，並推廣本院服務方案，吸引逾 50位業者交流激盪

商模。會後並安排導覽嘉創園區內沉浸式體驗館策展。 
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表 6：辦理區域活動 

序 辦理時間 活動名稱 辦理成果之亮點及量化統計 

6 8/23- 8/24 亞灣新創大南方參展 

 

攜手南臺灣最大新創展會，帶領 8組南部文化科技業者，

設立主題館展示產品，並於創投單元安排專屬時段，進行 

Pitch、與投資人及加速器洽商。此外，主題館亦舉辦逾 20 

場產業活動，邀請高市府文化局及 8組科技大廠等，分享

相關資源、與參展業者交流媒合，藉此激盪新型態文科商

業模式，搭建資源共享平台及人脈拓展橋梁，並提升大廠

進駐南部可能。促成在地或南北合作包括： 

● 愛吠的狗娛樂：透過投資人媒合會入選中華電信 5G加

速器。 

● 岳漢科技：透過創業家開講 Pitch Show媒合千光宮傳承

創新加速器中心，後續協助對接國發基金投資。 

● 南瓜虛擬科技：透過投資人媒合會成為 AWS 雲端聯合

創新中心廠商，並引薦企業媒合課程。 

● 方陣聯合數位科技：透過主題館媒合臺灣 IP 轉譯於其

場域展演，後續協助對接國發基金投資。 

 

1-1-5、引導企業多元資金挹注，媒合文化 ESG 案例：推動文化 ESG 專案計畫，

定期舉辦企業與文化事業媒合活動，協助雙方對接合作，促成標竿案例至少 3 案。 

 

績效說明： 

為引導企業多元資金挹注臺灣文化內容產業，本院以「ESG for Culture影響力中

心」倡議與推廣 ESG for Culture理念與精神，並作為企業與文化內容業者的專業

媒合平臺。本院積極媒合不同產業與文化內容業者多元面向之深度合作，促成有

利展現文化內容影響力價值之環境，結盟擴大 ESG for Culture專業服務生態圈，

共同壯大臺灣文化內容產業生態系發展。 

113年本院共完成 16場培力工作坊暨共創工作坊、倡議說明會等媒合活動，成功

媒合 52件企業與文化業者案例，其中促成標竿案例 5案，媒合案例類別橫跨表演

藝術、流行音樂、文化科技、視覺藝術、時尚設計、影視、出版、漫畫、動畫、
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遊戲等文化內容產業。合作面從媒體曝光、環境、資安、普惠金融、風險教育等

企業 ESG核心議題延伸合作，共同擴散社會影響力。另外，本院 ESG for Culture 

共好圈促成企業端約 227家及文化端約 339家加入，期盼企業投入資源共同支持

國內文化內容發展，創造產業共好及建構新夥伴關係。 

表 7：文化 ESG標竿案例 

序 企業端 文化端 合作內容簡述 量化效益 

1 第一商業

銀行 

藝途科技股

份有限公司

（Artogo） 

 

＊第三期加

速器團隊 

媒合「第一商業銀行」與「藝途科技

(股)公司（Artogo）」，第一銀行為臺

灣本地第一家民營銀行，透過 Artogo

獨家技術及線上平台，讓一般民眾理解

永續金融歷史沿革及第一銀行歷史文

化。 

● 80萬商業價值 

● 2檔線上主題策展 

● 4家媒體報導 

● 預計 20萬人線上參

與 

● 預計可減少

2,180kg/CO2e 

● 預計與 12間國小合

作教育推廣 

2 新光人壽

保險(股)

公司 

彤鳥社會企

業有限公司 

媒合「新光人壽保險(股)公司」與「彤

鳥社會企業有限公司」續 112年度「財

富管理員」桌遊教育課程，持續以「金

盾守護員」桌遊推廣至全國小學；113

年提供身障者培力課程、就業機會，另

針對高中職、大專生面臨保險知識缺口

研發設計該款桌遊，落實普惠金融教

育。 

● 培力 5位身障講師 

● 延伸 1套高中職及

大學生專用「金盾

守護員」桌遊 

● 觸及 318位學生 

3 裕融企業

(股)公司 

賦格兒童音

樂文化事業

(股)公司 

 

＊第三期加

速器團隊 

媒合「裕融企業(股)公司」與「賦格兒

童音樂文化事業(股)公司」，以格上租

車的附駕接駁合作，將音樂教育送到非

城區教室，讓兒童擁有親近音樂的權

利。這樣的合作不僅彰顯了企業的社會

關懷，更將音樂教育帶給了非城區的兒

童。 

● 30萬商業價值 

● 預計可互動 600 位

群眾 

● 接駁 530公里數 
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表 7：文化 ESG標竿案例 

序 企業端 文化端 合作內容簡述 量化效益 

4 恆隆行貿

易(股)公

司 

三嘂股份有

限公司（拾

光號） 

 

＊第四期加

速器團隊 

媒合「恆隆行貿易股份有限公司」與

「三嘂股份有限公司」共同合作「無菜

單人生」沉浸式體驗，以「Mist霧」為

主題，重新打造了概念店的風貌，讓參

與者戴著 AR頭盔在不受干擾的情況

下，在充滿文化科技的場域中，逐步撥

開迷霧，探索人生的可能性；這次合作

增強了消費者的參與感，提高企業門市

品牌創新的可能性。 

● 100萬商業價值 

● 1.5千人參與 

● 策展觸及 2萬人 

● 減少 2千才的使用

木料 

● 帶動 50萬的週邊營

收 

● 9日策展 

5 興富發建

設(股)公

司 

舊視界文化

藝術有限公

司（孢子囊

電影院） 

媒合「興富發建設股份有限公司」與

「舊視界文化藝術有限公司（孢子囊電

影院）」共同合作拍攝「潤隆萬芳路

案」建案，該建案近 9千坪土地只開發

300多坪，在不動產業界十分罕見。剩

餘 8.7千多坪全數規劃為樹蛙重要棲息

地、生態復育地。希望將台北樹蛙故事

透過記錄方式傳達給周邊的鄰里居民、

讓大眾對於建設不只有破壞，更加強環

境保護意識的重要性。 

● 175萬元商業價值 

● 1部 10至 15分鐘樹

蛙守護者影片 

● 1部 3至 5分鐘企業

形象影片 

● 10場推廣活動放映 

 

 

表 8：辦理文化 ESG活動 

序 時間 活動名稱 辦理成果之亮點及量化統計 

1 3/5 共學工作坊（永續力） 與勤業眾信共同辦理共學工作坊，邀請點睛設計韓世國總

監，針對「永續力」議題，進行 ESG共學工作坊，課程中

分享如何從永續角度出發，融入與企業合作專案中，此次共

計 25組文化業者參與。 

2 3/5 共學工作坊（業務力） 與勤業眾信共同辦理共學工作坊，邀請富邦集團 MOMOTV
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表 8：辦理文化 ESG活動 

序 時間 活動名稱 辦理成果之亮點及量化統計 

鄭偉柏總經理，針對「業務力」議題，進行 ESG共學工作

坊，課程中分享從企業核心商業價值思考，此次共計 20組

文化業者參與。 

3 3/12 共學工作坊（品牌創造

力） 

與勤業眾信共同辦理共學工作坊，邀請創異廣告邰柏慶董事

長，針對「品牌創造力」議題，進行 ESG共學工作坊，課

程中分享專案影響力計畫方向，此次共計 21組文化業者參

與。 

4 3/12 共學工作坊（溝通力） 與勤業眾信共同辦理共學工作坊，邀請奇想創造事業股份有

限公司謝榮雅董事長，針對「溝通力」議題，進行 ESG共

學工作坊，課程中分享如何打造品牌，用故事力帶出品牌價

值，此次共計 25組文化業者參與。 

5 4/10 提案工作坊 與勤業眾信共同辦理提案工作坊，邀請勤業眾信 4位導師，

針對 16組文化業者與企業進行合作之簡報內容，提出

SROI、社會影響力等專業建議。 

6 5/3 共創議題交流會 

（企業文化） 

與優樂地共同辦理議題交流會，共計 15家文化業者、3家

企業（新橋實業、信義房屋、星展銀行）出席，針對「企業

文化」議題，進行 ESG共創討論，當日產出 3大主題「多

方合作」模式的專案。 

7 5/3 共創議題交流會 

（環境友善） 

與優樂地共同辦理議題交流會，共計 15家文化業者、3家

企業（華固建設、宏岳國際、峻揚紙業）出席，針對「環境

友善」議題，進行 ESG共創討論，當日產出 3大主題「多

方合作」模式的專案。 

8 5/3 共創議題交流會 

（文化平權） 

與優樂地共同辦理議題交流會，共計 15家文化業者、3家

企業（華固建設、宏岳國際、星展銀行）出席，針對「文化

平權」議題，進行 ESG共創討論，當日產出 3大主題「多

方合作」模式的專案。 

9 5/8 共創工作坊 與勤業眾信共同辦理共創工作坊，共計 5家文化業者、14
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表 8：辦理文化 ESG活動 

序 時間 活動名稱 辦理成果之亮點及量化統計 

（表演藝術類） 家企業出席，針對「表演藝術」議題，進行 ESG合作討

論。 

10 5/8 共創工作坊 

（視覺藝術、時尚設計

類） 

與勤業眾信共同辦理共創工作坊，共計 5家文化業者、12

家企業出席，針對「視覺藝術、時尚設計」議題，進行

ESG合作討論。 

11 5/29 共創工作坊 

（遊戲、未來內容類） 

與勤業眾信共同辦理共創工作坊，共計 6家文化業者、11

家企業出席，針對「遊戲、未來內容」議題，進行 ESG合

作討論。 

12 5/29 共創工作坊 

（出版、音樂教育類） 

與勤業眾信共同辦理共創工作坊，共計 5家文化業者、10

家企業出席，針對「出版、音樂教育」議題，進行 ESG合

作討論。 

13 6/26 倡議說明會（台北場） 與勤業眾信共同辦理「公司治理得分及租稅優惠新契機 –企

業與文化業者攜手開創 ESG 多贏局面」倡議說明會，共計

2家文化業者、4家企業出席分享，針對企業與文化內容

ESG合作討論，現場共有 72位企業代表出席交流、並有近

百人參與。 

14 8/12 倡議說明會（台中場） 與勤業眾信共同辦理「公司治理得分及租稅優惠新契機 –企

業與文化業者攜手開創 ESG 多贏局面」倡議說明會，共計

2家文化業者、3家企業出席分享，針對企業與文化內容

ESG合作討論，現場共有 36位企業代表出席交流、並有近

60人參與。 

15 8/28 倡議說明會（高雄場） 與勤業眾信共同辦理「公司治理得分及租稅優惠新契機 –企

業與文化業者攜手開創 ESG 多贏局面」倡議說明會，共計

2家文化業者、3家企業出席分享，針對企業與文化內容

ESG合作討論，現場共有 34位企業代表出席交流、並有近

60人參與。 

16 9/11 倡議說明會（臺北加 與勤業眾信共同辦理「公司治理得分及租稅優惠新契機 –企



 

36 

表 8：辦理文化 ESG活動 

序 時間 活動名稱 辦理成果之亮點及量化統計 

場） 業與文化業者攜手開創 ESG 多贏局面」倡議說明會，共計

2家文化業者、3家企業出席分享，針對企業與文化內容

ESG合作討論，現場共有 26位企業代表出席交流、並有近

80人參與。 

 

1-2、跳脫補助創作思維，推動內容產製支援系統的產業化 

1-2-1、支持具市場性之內容產製交流並提升內容質量：以多元方式支持產業投入內

容開發，促成更多具市場性的內容作品，協助 20案進入國內外創投單元，20案進入

製作開拍、發行或上架。 

績效說明： 

為提升臺灣影視內容對接市場機制，文策院提供誘因引導產業走向市場化流程，從

開發、籌資、製作到市場各階段，支持影視產業整體開展。以內容投資為導向，以

文化內容產業特性延伸，將單案導入投資邏輯。本院持續推動「內容開發專案計畫-

前期開發支持（CCDP）」、「EMERGE 華語原創內容開發計畫 2.0」、「LEAP 非

戲劇類節目共同開發計畫」等支持業者進行具市場性之內容前期開發計畫。有別於

輔導金評審委員選案模式，本院強調讓各種作品類型題材在開發期直接面對市場籌

資及通路，鼓勵參與包含 TCCF 創意內容大會在內的各國重要市場展提案單元，藉

以支持臺灣原生內容打開國際市佔率之組織願景。 

本院 113年度透過上述計畫協助 24案進入國內外創投單元，另於「內容開發專案計

畫-前期開發支持（CCDP）」協助 29案進入製作開拍、發行或上架。詳細如下： 

1. 協助進入國內外創投單元 

今年共協助 24 案進入國內外創投單元及影展獎節，包含：《市場裡的女鬼》進入

2024香港亞洲電影投資會（HAF）發展中項目（IDP）並獲得 2024 HAF臺北市電影

委員會大獎；《蟲》入選 2024 坎城影展國際影評人週單元；《我的 NPC 情人》、
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《春天的雜貨店》、《當我靠近你》、《當頭》、《讓我忘記你的臉》、《憶然愛

你》入選 2024 坎城電影市場展；《神怪特攻隊（妖獸聯盟：虎姑婆崛起）》入選

2024 富川國際奇幻電影創投市場展；《天亮前的戀愛》入選 2024 威尼斯創投市場

展；《尋人啟事》、《歌舞的我們》、《急盜阿嬤團》入選 2024 金馬創投會議；

《六六地下居》及《我們都是這樣長大的》入選 2024印尼 DOCS BY THE SEA提案

大會；《Queer as Punk》入選 2024華人紀錄片提案大會（CCDF-15 / IFG-4）；《厲

鬼訓練班》、《超越巔峰二代星》、《Hey！我參加了一個名為戀愛的登山社》、

《王國的餐桌》、《Hi，平行宇宙的你…好嗎？》、《末日樂園》、《心動男孩》、

《換乘人生》入選 2024亞洲電視論壇及內容交易市場展（Asia TV Froum & Market，

ATF）。 

2.進入製作開拍、發行或上架之作品 

今年共協助 29案進入製作開拍、發行或上架，包括：《彈一場完美戀愛》、《不如

海邊吹吹風》（原名：金色假期）、《我的黑馬王子》、《灣 A 森林小學》、《扭

蛋雞-元宇宙大冒險》、《九命人》、《世紀今日-孩子英雄》、《魔力趣夜市》、

《不露斯摩思－流浪故事集（紳士前傳）》、《愛樂種子》、《郵票與舒芙蕾》、

《何百芮的地獄毒白：第二季》、《（真）新的一天》、《女孩上場第二季》、

《壞男孩》、《非殺人小說》、《商魂》、《不夠善良的我們》、《誰是被害者

2》、《黃衣小飛俠》、《黑盒子》、《勇氣少年》、《讓我看見你是誰》、《夏日

的檸檬草》、《都市懼集》、《由島至島（下）》、《1977 年的那一張照片》、

《X!又是星期一》、《非想非非想》等各類型作品。 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

1 彈一場完美戀愛 

【類型：原創華語

BL劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：劇集官方臉書 

2 不如海邊吹吹風 

（原名：金色假期） 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：劇集官方臉書 

3 我的黑馬王子 

【類型：劇集】 

開拍 

 

《我的黑馬王子》開發團隊貴金影業，圖片來源：文

策院 IP MEET UP平台 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

4 灣 A森林小學 

【類型：動畫短片影

集】 

開拍 

 

圖片來源：灣 A麻吉官方臉書 

5 扭蛋雞-元宇宙大冒險 

【類型：動畫短片影

集】 

開拍 

 

圖片來源：扭蛋雞官方臉書 

6 九命人 

【類型：動畫短片影

集】 

開拍 

 

圖片來源：文策院 IP MEET UP平台 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

7 世紀今日-孩子英雄 

【類型：動畫短片影

集】 

開拍 

 

《世紀今日-孩子英雄》開發團隊格林文化，圖片來

源： 格林文化事業股份有限公司官網 

8 魔力趣夜市 

【類型：動畫短片影

集】 

開拍 

 

圖片來源：文策院 Taiwan Pavilion網站 

9 不露斯摩思 流浪故事

集（紳士前傳） 

【註：原名「紅尾

巴」，動畫短片影

集】 

開拍 

 

圖片來源：文策院 Taiwan Pavilion網站 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

10 愛樂種子 

【類型：動畫短片影

集】 

開拍 

 

圖片來源：文策院 IP MEET UP平台 

11 郵票與舒芙蕾 

【類型：劇集】 

開拍 

 

圖片來源：時創影業官方臉書 

12 何百芮的地獄毒白：

第二季 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：何百芮的地獄毒白官方臉書 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

13 （真）新的一天 

【類型：電影】 

開拍、發

行 

 

圖片來源：（真）新的一天官方臉書 

14 女孩上場第二季 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：女孩上場官方臉書 

15 壞男孩 

（原名：失能少年） 

【類型：電影】 

開拍、發

行、上架 

 

圖片來源：壞男孩官方臉書 

16 非殺人小說 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

圖片來源：八大電視官網 

17 商魂 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：三立集團官網 

18 不夠善良的我們 

（原名：彼岸有花） 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：不夠善良的我們官方臉書 

19 誰是被害者 2 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：誰是被害者官方臉書 



 

44 

表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

20 黃衣小飛俠 

【類型：電影】 

 

開拍 

 

圖片來源：黃衣小飛俠官方臉書 

21 黑盒子 

【類型：劇集】 

開拍 

 

圖片來源：LINE TV官網 

22 勇氣少年 

【類型：動畫長片】 

開拍 

 

《勇氣少年》開發團隊零壹影像有限公司，圖片來

源：零壹影像有限公司官網 

23 讓我看見你是誰 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：讓我看見你是誰官方臉書 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

24 夏日的檸檬草 

【類型：電影】 

開拍、發

行、上架 

 

圖片來源：夏日的檸檬草官方臉書 

25 都市懼集 

【類型：劇集】 

開拍、上

架 

 

圖片來源：都市懼集官方臉書 

26 由島至島（下） 

【類型：紀錄片】 

發行、上

架 

 

圖片來源：由島至島官方臉書 
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表 9：「內容開發專案計畫-前期開發支持」113年進入製作開拍、發行或上架之案件 

序 案名 製作階段 劇照/相關新聞報導圖片/開發團隊示意 

27 1977年的那一張照片 

【類型：電影】 

開拍 

 

圖片來源：客家委員會官網 

28 X!又是星期一 

【類型：劇集】 

上架 

 

圖片來源：Hami video官網 

29 非想非非想 

【類型：紀錄片】 

發行 

 

圖片來源：非想非非想官方臉書 
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1-2-2、促成跨業合作及 IP多元應用：以商業市場為核心目標，運用多元化資源提供

產製支持，並媒合產業合作，預期促成包含但不限於文史題材、社會事件、文學創

作、漫畫創作等類型之故事開發以及 IP多元化案例共 12件。 

績效說明： 

為推動臺灣原創 IP多元轉譯與跨界媒合，本院持續引導小說、漫畫等出版 IP參與市

場驗證，並透過市場行銷、數據、海外展會、跨域媒合及人才培育等多元支持工具，

強化出版 IP對接泛娛樂產業圈，讓跨域業者能透過符合市場期待且擁有知名度的 IP

為基礎進行開發，藉以降低投資風險並提升跨域產品效益，並拓展國內外市場。 

113 年本院以多元資源協助具市場潛力的臺灣原創 IP 內容與跨域業者媒合並發展合

作，同時就有意願合作並發展 IP 化經營計畫之業者，輔導其完成計畫內容並對接本

院投資工具，以期業者借鏡「類製作委員會組織」跨域商業模式合作，實踐 IP 多元

發展和產值極大化目標。推動模式分為兩部分，包含跨域合作推動以及推動投資，

合作類型包括角色 IP 轉譯漫畫和動畫、遊戲轉譯漫畫、漫畫轉譯舞台劇、劇集轉譯

演唱會等，共開發 IP多元化案例 14案（IP對接投資 6案、IP跨域開發合作 8案）。 

其中 IP 對接投資 6 案，包含媒合原創動漫 IP《CEMACEMAS》國內外募資計畫、

《倒轉方舟》遊戲 IP跨域發展計畫、《九藏喵窩》IP延伸計畫——《女神試煉》遊

戲與漫畫開發專案、音樂劇《三個不結婚的女人》演出暨專案投資案、《角頭

GATAO 唱演會》專案投資案、《Emerge：Go Global》專案投資計畫。另外 8 案為

IP 跨域開發合作，包括協助《瘋狂母親》授權網銀國際改編影視；《臺灣特有種》

授權新竹國際動漫節「漫人祭」的展覽合作；《臺灣特有種》授權璈橡國際改編遊

戲；《16647》× 星石文創主題咖啡廳合作；《海巫事務所》× 屏東國立海洋生物博

物館第三季行銷活動；《狗血耽美劇的攻略技巧》授權三點水製藝文化有限公司改

編真人版音樂劇；《你的工作&你的休假》授權三點水製藝文化有限公司改編真人

版音樂劇；《人機一體》、《元辰劍俠傳》、《大魔法搜查線 RESET》授權「2024

台中國際動漫博覽會」展覽合作事宜。 

除上述以商業市場為目標促成 IP 跨域合作、並達成 IP 多元化案例達 14 案之外，本

院在故事開發類型上也多元發展，開發文史題材、社會事件、文學創作、漫畫創作
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等原生 IP。合作單位包括國立臺灣博物館、國立臺灣美術館、不當黨產處理委員會、

經濟部智慧財產局等單位，故事主題橫跨劇情、歷史、傳記、歌舞、冒險、懸疑、

職場、幽默搞笑、愛情等。 

另外，113年度文策院辦理「文史題材推薦計畫」，除與 8間博物館所合作開發題材

外，亦首度與民間單位三餘書店（三餘文化股份有限公司）合作開發題材，盼能擴

大題材的形式及地域多元性，以利影視音團隊對接。另於 113 年 11 月 29 日舉辦

「2024文史題材推介會」，共吸引 25名對文史題材有興趣之民間影視業者參加，藉

由題材推介及題材端、影視業者端交流，將持續媒合民間單位，期待透過以上措施，

開發具多元性的本土 IP及故事，並進一步促使優秀 IP多元發展且跨域改編應用，為

產業注入新的開發能量。 

表 10：促成 IP跨域合作列表 

序 跨域合作類型 IP名稱 故事開發題材類型 合作專案及單位 本院角色 

1 角色 IP轉譯漫

畫和動畫 

《CEMACEMAS》 開發內容：漫畫、動

畫 

木下曰本動畫有限公司 媒合投資 

2 遊戲轉譯漫畫 《倒轉方舟》 開發內容：遊戲、漫

畫 

光之語有限公司 媒合投資 

3 遊戲轉譯漫畫 《女神試煉》 開發內容：遊戲、漫

畫 

九藏喵窩有限公司 媒合投資 

4 漫畫轉譯舞台劇 《三個不結婚的女人》 開發內容：音樂劇 五口創意股份有限公司 媒合投資 

5 劇集轉譯演唱會 《角頭》 開發內容：唱演會 曼尼娛樂投資股份有限公司 媒合投資 

6 音樂、表演藝術 《Emerge：Go 

Global》 

開發內容：音樂祭 浮現音樂藝文有限公司 媒合投資 

7 漫畫轉譯影視 《瘋狂母親》 開發內容：影視 網銀國際 媒合授權 

8 漫畫轉譯遊戲 《臺灣特有種》 開發內容：遊戲 璈橡國際 媒合授權 

9 角色圖像授權 《16647》 開發內容：咖啡店 星石文創 媒合授權 
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表 10：促成 IP跨域合作列表 

序 跨域合作類型 IP名稱 故事開發題材類型 合作專案及單位 本院角色 

10 角色圖像授權 《海巫事務所》 開發內容：展覽 屏東國立海洋生物博物館 媒合授權 

11 漫畫轉譯音樂劇 《狗血耽美劇的攻略技

巧》 

開發內容：音樂劇 三點水製藝文化有限公司 媒合授權 

12 漫畫轉譯音樂劇 《你的工作&你的休

假》 

開發內容：音樂劇 三點水製藝文化有限公司 媒合授權 

13 角色圖像授權 《臺灣特有種》 開發內容：展覽 新竹國際動漫節 媒合授權 

14 角色圖像授權 《人機一體》、《元辰

劍俠傳》、《大魔法搜

查線 RESET》 

開發內容：展覽 台中國際動漫博覽會 媒合授權 

 

1-3、以戰代訓推進未來內容產業，擴大國內參與及國際合作佈局，促使未來內容產

業規模化 

1-3-1、跳脫內容補助思維，拆解原型及製作階段，以戰代訓，催生更多具市場性的

內容：強化未來內容支持機制，降低業者投入門檻，並主動進行資源媒合，協助已

完成原型開發之案件至少 6 案進入製作階段，其中促成國際型指標案例 1 案進入開

發。另協助已完成製作之案件至少 3案進入市場商轉。 

績效說明： 

經歷疫情爆發帶來的整體科技及技術迭代更新，作為連結政府與產業端的中介組織，

本院積極媒合公私部門及跨產業／領域資源，協助統籌各小型文化內容新創業者之

專長技術和創意能量，發展文化內容與科技跨域產業。 

113 年起，本院針對文化科技產業策進方向更著重於強調文化科技作品／服務市場

落地及商業驗證，執行多項文化科技內容支持計劃如「市場導向之未來內容支持計

畫」及「文化科技國際合資合製支持計畫」；或媒合場域方、企業方與文化業者合
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作，共同投入內容製作資源，結合元宇宙平台、沉浸式內容體驗場域、體感娛樂技

術等，打造具指標性的示範案例。 

透過積極洽邀通路、平台、場域方合作，並整合內容開發經費、技術指導、行銷及

營運等多元資源，113 年本院協助「已完成原型開發之案件」6 案進入製作階段，其

中「促成國際型指標案例」1 案進入開發；另協助「已完成製作之案件」4 案進入市

場商轉，其運用技術類型包含 5G 技術、AVMR、生成式 AI、IoT 多裝置控制系統

3D 6DoF 以及感測技術等，涵蓋產業類型則包含表演藝術、漫畫、動畫、遊戲、音

樂、影視等。 

  

市場導向之未來內容支持計畫 文化科技國際合資合製支持計畫 

  

與智崴合作「i-Ride 飛行劇院」IP 轉譯計畫 文策院董事長蔡嘉駿與文化科技場域方 

「双融域」董事長黃宛華簽署 MOU 
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表 11：協助已完成原型開發之案件於 113年進入製作階段-案件列表 

序 案件名稱 對接製作資源 說明 

1 交點創意股份有限公司／「虛

實融合音樂影像製播」案 

 

*111年「未來內容原型開發

支持計畫」入選案件 

文策院 112年「市場導

向之未來內容支持計

畫」 

交點創意股份有限公司「虛實融合音樂影像製

播」案，續以「虛實融合影像的整合製作－AR 

直播與現場沉浸式 VJ」獲本院 112年「市場導

向之未來內容支持計畫」支持，進行完整製作

開發。 

本案於原型計畫支持階段由本院協助媒合技術

團隊(必應創造陳皆理總監)進行產業諮詢，有

助後續成功獲得市場導向之未來內容支持計畫

進入技術開發與製作階段。 

2 壞鞋子舞蹈劇場／《尋山》

VR身體探索創作計畫 

 

*112年「未來內容原型開發

支持計畫」入選案件 

文化部 113年「文化黑

潮之 XR沉浸式影像創

作補助」 

壞鞋子舞蹈劇場「《尋山》VR身體探索創作

計畫」獲文化部 113年「文化黑潮之 XR沉浸

式影像創作補助」，刻正進行完整製作開發

中。 

本案於原型計畫支持階段由本院協助媒合貝殼

放大林大涵執行長進行產業諮詢，協助團隊了

解市場狀況及計畫調整方向，該案於結案時因

製作成果及未來規劃良好獲得 10萬元成果獎

金，有助後續成功獲得文化部計畫補助並進入

開發與製作階段。 

3  InTW舞影工作室／《The 

Awake》舞蹈 VR互動虛實整

合創作計畫 

 

 

*112年「未來內容原型開發

支持計畫」入選案件 

文化部 113年「文化黑

潮之 XR沉浸式影像創

作補助」 

InTW舞影工作室 「《The Awake》舞蹈 VR互

動虛實整合創作計畫」獲文化部 113年「文化

黑潮之 XR沉浸式影像創作補助」，刻正進行

完整製作開發中。 

本案於原型計畫支持階段由本院協助媒合狠劇

場周東彥導演進行產業諮詢，協助團隊了解市

場狀況及計畫調整方向，有助後續成功獲得文

化部計畫補助並進入開發與製作階段。 

4 鬧台妄想教室／感官窺鏡 x 線

上即時演出 

 

文化部 113年「文化黑

潮之 XR沉浸式影像創

作補助」 

一團和氣有限公司「《快樂的陰影(原名：感官

窺鏡)》實體沉浸式體驗製作計劃」獲文化部

113年「文化黑潮之 XR沉浸式影像創作補
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表 11：協助已完成原型開發之案件於 113年進入製作階段-案件列表 

序 案件名稱 對接製作資源 說明 

*111年「未來內容原型開發

支持計畫」入選案件 

助」，刻正進行完整製作開發中。 

本案於原型計畫支持階段由本院協助媒合涅所

開發馮涵宇總監進行產業諮詢，協助團隊了解

技術開發及計畫調整方向，有助後續成功獲得

文化部計畫補助並進入開發與製作階段。 

5 原金國際有限公司／妖怪森林

沉浸式互動展演 

 

*112年「未來內容原型開發

支持計畫」入選案件 

2024 文策院與智崴合

作「i-Ride 飛行劇院」

IP 轉譯計畫 

原金國際有限公司「妖怪森林沉浸式互動展

演」獲文策院 113年「i-Ride 飛行劇院」IP 轉

譯計畫支持，刻正進行完整製作開發中。（執

行中） 

本院於 113年安排 3場次智崴科技參訪活動共

計 12個團隊參加，其中 113年 5月 28日安排

原金國際專場體驗同時與智崴科技交流，有助

後續成功獲得本案。 

6 前景娛樂有限公司／《貝殼

島》- 結合傳統工藝之六軸沉

浸互動式 3D動畫人權紀錄片

共創開發計畫 

 

*111年文策院「未來內容原

型開發支持計畫 

*認列為國際型指標案例 

文策院 112年「未來內

容國際合資或合製支持

計畫」 

111年「未來內容原型開發支持計畫」-前景娛

樂有限公司－「《貝殼島》 - 結合傳統工藝之

六軸沉浸互動式 3D動畫人權紀錄片共創開發

計畫」，續以「貝殼島 - 沉浸互動式 3D動畫

人權紀錄片製作計劃」獲本院 112年「未來內

容國際合資或合製支持計畫」支持，刻正進行

完整製作開發。 

 

表 12：協助已完成製作之案件於 113年進入市場商轉-案件列表 

序 單位 計畫名稱 產品簡介 進入市場商轉情形簡述 

1 宏達國

際電子

股份有

限公司 

臺灣首創 6DoF

全自由視角 3D 

Vtuber 演唱會： 

鏡花水月 

與春魚工作室 5位 Vtuber合

作，於 BEATDAY推出線上演

唱會，平臺 除了設計 粉絲的

專屬 Avatar形象、螢光棒互動

線上演唱會（電腦版：《鏡花水月》) 

● 展演時間：113/04/13-04/14 

● 展演地點：BEATDAY電腦版程式 

● 場次：2場 
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表 12：協助已完成製作之案件於 113年進入市場商轉-案件列表 

序 單位 計畫名稱 產品簡介 進入市場商轉情形簡述 

道具、製作聊天室偶像專屬貼

圖，還企劃「沉浸式慶典大

街」，讓粉絲在演唱會開演前

五天即可進入平台，逛祭典玩

遊戲比賽，在塗鴉牆上留下二

創美圖，強化粉絲參與感。 

● 觀眾數：1萬名 

線上演唱會（VR版：《VDay 誕生日》 

● 展演時間：113/07/26-07/29 

● 展演地點：2024第 23屆漫畫博覽會 

● 觀眾數：3,000人 

 

總收入來源包括 2場線上演唱會、VR版

體驗、虛擬周邊及實體周邊。 

2 神不在

場有限

公司 

憶釀-沉浸式互動

展演計劃 

沉浸式劇場的目的是讓觀眾不

再只是被動地欣賞，而是成為

故事的一部分，透過自身的選

擇和行動影響劇情的發展，以

更深入、更個人化的方式參與

劇場體驗。 

憶釀沉浸式劇場 

● 展演時間：112/11/11-113/6/30 

● 展演地點：嘉義文化創意產業園區 

● 場次數：84場 

● 體驗人數 : 5,437 人次 

3 銀展創

藝股份

有限公

司 

AI漫畫加速器

2.0開發計畫 

導入 AI訓練系統開發漫畫製

作助手，遊戲引擎軟體繪圖工

具輔助，幫助漫畫家節省大量

手繪時間，只需針對故事分鏡

創作繪製，就能利用 AI漫畫

系統協助製作漫畫，穩定漫畫

作品品質，產出更多作品，還

能加速漫畫產業轉型 

團隊於計畫執行期間積極投入市場商轉，

於結案前成功獲得多項專案業務委託。 

● 日本 Libre業務委託 

● 瑞愛生醫漫畫整合方案 

● 柒拾陸號原子影視轉條漫 

● 遊戲橘子角川小說轉條漫 

4 幻製研

所股份

有限公

司 

影視的速度與激

擎：虛擬美術大

躍進 

棚內車拍是國外普及臺灣卻少

被使用的技術，其便利、高效

且安全，但所須的影像素材是

缺乏的，因此我們想建立「虛

擬美術：3D道路影像素材

庫」。國外虛擬製作現為常

態，投注虛擬美術技術能讓臺

灣影視製作環境大躍進。 

團隊於計畫技術開發期間積極洽談商案合

作，於結案前獲得多項影視專案委託。 

● 金馬 60短片 

● 〈我的答案〉MV 

● 《正港分局》影集 

● 〈Come with me〉MV 

● 〈趁少年〉MV 

● 〈不苦〉MV 

● 〈你留下的愛〉MV 
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1-3-2、促進跨國跨業交流合作，並協助臺灣未來內容進入國際市場：積極推動未來

內容跨域跨國合作，協助臺灣未來內容進入國際市場，促成至少 4 件作品進入國際

市場通路。 

績效說明： 

為促使臺灣優質的文化科技內容與創意人才進攻海外市場，113 年度本院積極透過

跨域產業交流活動、跨國雙向駐地計畫、國際重要平台與通路方合作計畫等管道，

促使國內業者發展創新技術運用及製作新型態文化內容作品，協助臺灣具市場潛力

的文化科技內容進入國際市場通路。113 年度本院共辦理 10 場未來內容跨域跨國合

作交流活動，並促使 15件作品進入國際市場通路。活動及作品列表詳述如下： 

表 13：113年未來內容跨域交流活動 

序 活動名稱 時間 合作單位 參與人次 活動內容簡述  

1 文化科技場域 X 

內容媒合分享會 

7/30 國內：双融

域、傳奇科

藝文創園區-

板橋放送

所、夢境現

實、MAGiC 

BOX 魔術方

塊數位故事

館； 

國外：美國 

Cosm、法國

mk2.Alt 

57人 

 

藉由 2家國外場域方分享，使內容業者獲得

第一手的市場需求和發展趨勢，讓臺灣業者

調整策略應對市場變化，同時為展示臺灣多

元內容特別也邀集 4家國內場域方現場分

享，跨域合製之成果，亦同步讓國外業者了

解臺灣文化科技內容業者的創新內容與特

色，後續透過會議媒合，讓臺灣業者有機會

發展國際合作夥伴關係。 

促成 2家國際場域方與臺灣內容方進行 19場

線上媒合會議。 

2 威尼斯影展-Meet 

the Creators 臺灣專

場暨交流酒會 

9/1 狠主流、綺

影映畫、河

床劇團、飛

望影像 

150人 今年臺灣內容在沈浸式競賽單元的傑出入圍

成績，本院與威尼斯大會合作辦理 Meet the 

Creators台灣專場，強化傑出臺灣內容與業者

的曝光、聚焦其創意與成就，並藉以與媒體

及關鍵資源方交流對接。現場吸引逾 150名

產業人士參與，並積極與臺灣內容創作者、
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表 13：113年未來內容跨域交流活動 

序 活動名稱 時間 合作單位 參與人次 活動內容簡述  

業者互動。 

3 U/DAY - Unity臺

灣開發者日暨 VIP

產業交流晚會 

10/16 美國 Unity 

Technologies 

開發者日

約 60

人、VIP

交流晚會

約 50人 

為建立與國際指標企業之友好關係、強化臺

灣文化科技產業的國際連結、曝光與業務拓

展機會，本院與全球市佔率最高的遊戲引擎

公司 Unity合作，於 TTXC期間舉辦

「U/DAY-Unity臺灣開發者日」。 

活動當日進行 5場產業主題論壇、6場專業

一對一諮詢會議，並進行「臺灣開發者提

案」決選、頒發「U/DAY Taiwan特別獎」獎

項。並邀集臺灣文化科技產、官、學界關鍵

代表出席 VIP產業交流晚會，與 Unity代表

團進行產業交流。 

4 TTXC產業活動-產

業焦點【文化科技

實體場域分享與

Showcase】 

10/13 双融域股份

有限公司、

夢境現實股

份有限公

司、紅然股

份有限公司 

26人 促成國際買家與貴賓認識臺灣沉浸式展演場

域經營者，分享場域特色、內容需求及合作

模式，並有專場 showcase 展示未來跨領域合

作的無限可能。 

5 TTXC Innovations

產業活動國際產業

論壇 

【 沉浸式展演新

型態：從題材選

擇、內容製作到受

眾經營的全方位指

南 座談】 

10/18 美國 Museum 

of the Moving 

Image、法國

Art Explora 

Foundation、

法國 mk2 

39人 探索沉浸式展演的新型態表現，邀請國際間

具代表性的場域方，分享題材選擇、內容製

作以及受眾經營策略的獨特見解。提供跨國

界視野，了解文化科技類型場域在國際市場

中對於作品與題材的需求，以及商模循環中

的觀眾經營方法。 

6 TTXC Innovations

產業活動國際產業

論壇【跨媒材與多

10/18 美國 iNK 

Stories、美國

SOZO、何理

27人 邀請臺灣與國際間的內容製作方，分享跨媒

材製作的精彩案例，以及製作過程中面臨的

困難與挑戰，從內容製作的角度探討如何突
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表 13：113年未來內容跨域交流活動 

序 活動名稱 時間 合作單位 參與人次 活動內容簡述  

元內容型態的無限

想像】 

互動  破媒材、技術的界限，開發新型態的作品，

吸引受眾並拓展更大的市場價值。 

 

7 TTXC Innovations

產業活動國際產業

論壇【沉浸式體驗

的通路挑戰—新型

態商業模式的創意

開發之路】 

10/18 英國

Darkfield、

驚喜製造 

40人 邀請英國沈浸式聲音體驗團隊 Darkfield資深

創意總監薇多莉雅艾頓，以及臺灣沈浸式劇

場頂尖團隊驚喜製造共同創辦人陳心龍，深

入過去的經驗與雙方共製的作品《無光飛

航》，如何突破現有的市場架構，創造獨特

的商業模式。 

8 TTXC Innovations

產業活動國際產業

論壇【亞洲焦點—

新型態文化科技展

演場域】 

10/19 韓國 SM 

Entertainment 

Group、日本

TOKYO 

NODE、泰國

VIBAL 

Corporation 

38人 不僅北美洲與歐洲的市場收益持續增長，亞

洲各國企業投入新型態文化科技展演場域，

更凸顯了亞洲沉浸式展演市場的巨大商機與

潛力。本場論壇邀集南韓、日本與泰國的代

表，將聚焦各區域產業發展現況及各企業目

標與未來展望，分享其對亞洲市場與觀眾的

觀察與分析。 

9 TTXC Innovations

產業焦點【盧森堡

沉浸式產業分享暨

交流會】 

10/19 盧森堡電影

基金 

70人 盧森堡於國際沉浸式內容與影視合製扮演了

舉足輕重的角色。透過本次活動，盧森堡電

影基金分享該國的沉浸式產業概況、內容製

作與扶植資源方案，也邀請到六家盧森堡指

標性的沉浸式內容製作、後期與動畫公司進

行分享。藉此機會了解臺灣沉浸式與 XR產

業，建立潛在夥伴關係、探索未來合作可

能。 

10 TTXC Innovations

一對一媒合會 

10/20 資源方總計

邀請 10組國

際外賓、16

組國內產業

代表 

82 為促進內容方與資源方跨域合作，邀請資源

方、文化科技內容業者共同參與 10/19 提案

大會及 10/20 一對一媒合會，提供團隊與擁

有資源之技術方、通路方、國際貴賓人士等

媒合機會，包括 10組國際外賓（mk2 Art 
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表 13：113年未來內容跨域交流活動 

序 活動名稱 時間 合作單位 參與人次 活動內容簡述  

Museum、Art Explora Foundation等）及 16

組國內產業代表（AWS、歐樂沃築夢城堡、

新光三越集團等）。提案團隊 22組，共安排

175場媒合會議。 

 

表 14：113年未來內容國際合作案促成作品進入國際市場件數 

序 計畫名稱 合作單位 促成件數 計畫內容及達成情形說明  

1 臺法沉浸式內容駐

地開發計畫 Villa 

Formose Immersive 

法國國家電

影與動畫中

心、高雄市

電影館、法

國在台協

會、法國藝

文推廣總

署、法國影

像論壇、法

國巴黎 104

文化中心 

9件 

 

以雙向駐地開發計畫，促進臺法沉浸式內容製作，

協助創作者深入臺、法兩地產業交流、拓展人脈與

提升製作技能，包含 3項子方案。 

● 112年度法國人來臺寫作開發計畫：入選案件

中有 2件《戲偶幻夢》、《Sosowon的冒險》

找到臺灣合製業者，並獲得 113年文化部文化

黑潮 XR支持。 

● 112年度臺灣人赴法原型開發計畫：入選案件

《Sense of Nowhere》於 113年新影像藝術節

及 TTXC發表。 

● 113年度法國人來臺原型開發計畫：入選案件

《岩城之夢》及 113年度法國人來台寫作開發

計畫：入選案件《Besieged Fortress》、

《Outside》、《Before Eden》、《 Judith in 

the Wonderwoods》，上述 5件於 10月來臺於

TTXC發表及媒合、12月於巴黎發表。 

● 113年度臺灣人赴法原型開發計畫入選案件：

《瓶中的永恆花園-不穩定系統中的無限演算

與數位生命》於 11月赴法駐地、12月於巴黎

展演。 

2 NU：Reality-

Trailblazing Taiwan

荷蘭 

Cassette 

5件  

 

NU：Reality 為法國、荷蘭兩家發行公司發起之

VR商業放映計畫，113年與荷蘭 7家電影院合



 

58 

表 14：113年未來內容國際合作案促成作品進入國際市場件數 

序 計畫名稱 合作單位 促成件數 計畫內容及達成情形說明  

放映計畫 Stories、法

國 Diversion 

Cinema 

作，常態售票放映 VR作品。今年度第三季片單與

本院合作 Trailblazing Taiwan臺灣焦點單元，放映

5部臺灣 VR作品，包含《彩虹彼端》、《窺見生

命的奧秘》、《舊家》、《輪迴》、《紅尾巴》等

作，落地歐洲市場。  

● 展期間（7/19起至 9/18）共 707放映場次、

1,771觀眾人次，累計票房約歐元 14,168元

（新臺幣 482,632元）。 

● 辦理開幕媒體試映暨影人線上 Q&A活動、媒

體與產業交流餐敘。另外與多位荷蘭當地

KOL進行 Instagram社群合作，以影音貼文方

式增加社群曝光與互動黏著度；活動成果亦於

網路媒體獲專文報導，深入介紹臺灣內容。 

3 「創新工作坊」

（Art Thinking 

program） 

  

 

林茲電子藝

術中心 

1件 本工作坊由林茲電子藝術中心與本院共同舉辦，經

公開徵集提案和雙方評選，從中選出參與者進行為

期一週的工作坊。 

● 最終選出 1件提案《可攜式 AI模組商用計

畫：探討人工智慧與地緣內容偏見》獲得林茲

電子藝術中心專業導師諮詢、經費支持與廣達

研究院技術支持，並於 9/4至 9/8至林茲電子

藝術節展出。 

 

貳、全球市場拓展 

2-1 推動國際合作投資機制，引入國際資金投入臺灣內容開發  

2-1-1、促成國際資金共同製作內容：為推動臺灣內容進入國際市場，透過與國際夥

伴共同投資與產業合作，促成 10 件國際合資合製案，其中促成製作規模達 8,000 萬

元以上之指標案例 1案，拓展國際通路與籌資能力。 

績效說明： 
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本院推動「國際合作投資專案計畫（TICP）」，其中 TICP 2.0 方案一為運用《文化

部辦理文化內容投資計畫作業要點》、《文化部辦理第二期加強投資文化創意產業

實施方案投資文化創意產業事業及專案作業要點》辦理、TICP1.0及 TICP 2.0 方案二

則是運用《多元內容開發暨專案投資實施規章》項下之《國際合作投資專案計畫施

行細則》辦理，鼓勵臺灣內容業者跨國合作，導入國際資金，打造具國際市場潛力

之作品，進軍全球市場。113 年度共促成投資 35 件國際合資合製案，投資金額逾 7

億 5,849萬元。本計畫支持多元類型之影視作品，捲動日本、韓國、美國、法國、新

加坡、馬來西亞、印度、菲律賓等國家共同開發原創內容，其中促成製作規模達

8,000 萬元以上之指標案例共 16 案。透過國際合資合製，擴大臺灣作品能在國際市

場之關注度，進而增加合作及投資的機會。 

表 15：113年 TICP製作規模達 8,000萬元以上之案例清單 

序 專案名稱 申請公司 核准金額（新台幣） 

1 
主權 

（TICP 2.0 方案二） 

奇幻娛樂國際股份有限

公司 
18,900,000 

2 
成為奪心魔之必要 

（TICP 2.0 方案一） 
翔英融創股份有限公司 30,015,000 

3 
〇〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 37,800,000 

4 
〇〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 32,794,904 

5 
〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 40,857,143 

6 
叫我驅魔男神 

（TICP 2.0 方案一） 
光盛影業製作有限公司 20,000,000 

7 
戀愛四部曲（第一二部曲） 

（TICP 2.0 方案一） 

豐采節目製作股份有限

公司 
33,630,000 

8 
〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 56,925,000 
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表 15：113年 TICP製作規模達 8,000萬元以上之案例清單 

序 專案名稱 申請公司 核准金額（新台幣） 

9 
〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 44,505,000 

10 
〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案二） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 19,332,000 

11 
我們的藍調時光 

（TICP 2.0 方案一） 
米神國際股份有限公司 47,415,154 

12 
原子少年 2 

（TICP 2.0 方案一） 
踢帕娛樂股份有限公司 36,000,000 

13 
成名在望 

（TICP 2.0 方案一） 

瀚草影視文化事業股份

有限公司 
 25,555,556 

14 
〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 19,992,000 

15 
〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 30,000,000 

16 
〇〇〇〇〇〇 

（TICP 2.0 方案一） 
〇〇〇〇〇〇有限公司 44,397,360 

【註】已審議通過尚待辦理議約程序者，不會顯示被投資事業或專案名稱。 
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投資案件：臺灣與印度合拍之奇幻動作喜劇片

《叫我驅魔男神》 

圖片來源：叫我驅魔男神官方臉書 

投資案件：《戀愛四部曲》之第一部曲《完全

省錢戀愛手冊》為臺灣與新加坡合製 

圖片來源：Hami video官網 

 

 

2-2、透過國際展會及品牌行銷等活動為整體產業造勢，佈建跨國產銷合作網絡，促

進臺灣文化內容產銷均衡發展 

2-2-2、多元管道商務開發，透過國際合作，帶動我國內容於國際市場產銷能量：透

過國際組織結盟或展會參與，簽訂合作意向書 2 案；辦理或參與至少 8 場內容提案

會，推動至少 20案臺灣內容提案進入，預計透過展會帶動 150件各式文化內容作品

版權銷售商機，開展臺灣文化內容新的拓銷路徑及合作商機。 

績效說明： 

為帶動我國內容於國際市場產銷能量，本院運用多元策進機制如國際通路平台合作、

展會創投、提案會、洽商會議等方式搶攻海外市場，進行商務開發，期能促成臺灣

作品打入國際市場，有效開展臺灣文化內容新的拓銷路徑及合作商機。 

113年文策院與國際重要文化內容組織、通路及平台方簽訂各項合作意向書 4案，包

括與日本東寶（東宝株式会社）共同合資合製影視作品及人才培育；與日本樂天集

團（Rakuten Group）合作漫畫條漫合製、人才培育、版權媒合、臺灣 IP跨媒體發展；
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與日本 Contents Lab.Blue Tokyo 共同製作日方原作並由臺灣漫畫家繪製條漫，規劃

於臺、日、韓、泰等各國平臺同步連載；與馬來西亞數位經濟局（MDEC）合作本

院 TCCF 展會和其 Kre8tif!展會互相設獎與參訪交換。另外，113 年本院辦理或參與

12場內容提案會，共計推動 53案臺灣內容提案進入提案會，策略性透過內容提案會

推動優質的臺灣內容提案躍上國際市場舞台曝光，以獲得後續國際合資合製或平台

通路等多元資源。 

表 16：113年辦理或參與臺灣內容參與「內容提案會」成果說明 

序 日期 合作展節 提案會名稱 案件數 成果概述 

1 1/26  安古蘭國際

漫畫節 

大會合作提

案專場 

7件 ● 1場大會合作提案專場（臺灣漫畫版權推介茶

會），介紹 7位臺灣漫畫創作者，包含葉長

青、GGDOG、依萊、每日青菜、布里斯、黑

山 Kathy Lam、吳識鴻。 

● 出席人數超過百人，來自各歐陸出版社編輯、

專業人士，安排臺灣漫畫創作者介紹，BFT、

翻譯補助介紹，版權人員與創作者於簡報後交

流。 

2 2/16  柏林歐洲電

影市場展 

臺灣提案專

場 

4部 ● 1場臺灣提案專場，4部入選企劃案：《胸巴

巴姊妹花》、《土屋派對》、《深度安靜》、

《聖女頭顱》。 

3 2/16  柏林歐洲電

影市場展 

「國際合製

單元」

（Berlinale 

Co-production 

Market）代表

臺灣參與國

家專場 

1部 ● 參與大會「國際合製單元」代表臺灣參與國家

專場。 

● 臺灣參與合製的電影企劃案《水釘鄉》1案入

選，本片由臺灣、新加坡及日本三國合製。 

4 5/16 坎城電影市

場展 

「Shoot the 

Book!」「出

版轉影視」

提案會 

4部 

 

● 法語人出版協會（SCELF）與市場展合作的

「Shoot the Book!」出版轉影視提案單元。 

● 1場亞洲紀錄片提案專場，約 80位以上國際

專業人士出席。 
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表 16：113年辦理或參與臺灣內容參與「內容提案會」成果說明 

序 日期 合作展節 提案會名稱 案件數 成果概述 

 

 

● 4部臺灣小說《人性的試煉》、《女二》、

《鬼拍手》、《遺跡訪詭錄》入選。 

5 5/18 坎城電影市

場展 

「Spotlight 

Asia 亞洲合

製交流」單

元「Asian IP 

Showcase 亞

洲 IP 提案

會」 

2個 IP ● 參與「Spotlight Asia 亞洲合製交流」計畫中的

「亞洲 IP 展示」（Asian IP Showcase）專

場。 

● 推派 2間公司共 2個臺灣 IP包括《勸世三姐

妹》、《OPUS：龍脈常歌》）向國際業者提

案，參與人次超過 100位。 

6 6/11 安錫國際動

畫影展暨市

場展 

臺灣專場提

案會 

5部 ● 臺灣提案專場，5部入選作品包含煙囪文化創

意有限公司《不露斯摩思 流浪故事集（紳士

前傳） 》、深空天體有限公司《歡迎來到朵

莉之家》、祥晁國際股份有限公司《宇弘與翻

車魚》、光之塔動畫事業有限公司《雲影傳

說》、連想有限公司《雲之獸》。 

7 6/28 首爾書展期

間 

自辦跨域改

編推介會 

7部 ● 整合 7位版權人進行提案包括《姓司武的都得

死》、《維納斯》、《膜》、《巫者》、《摸

布想自己賺罐罐》、《神奇的白色飲料》及

《達克比辦案》。各家業者亦自帶其它擅長類

型如 BL、推理等作品於會後洽商時推薦給相

應業者。 

● 事前報名達 58家、68人次報名，活動當日吸

引超過 60家、80位韓國影視、漫畫及出版相

關業者到場參與。包括最大電子書平台

RIDI、網漫集團 KIDARI、大型傳統出版社文

學村、釜山影展皆有派員參加。 

● 提案會後半部促成超過 30場洽商，數家臺灣

版權人已收到韓方提案（網漫、動畫、

Licensing等）。 
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表 16：113年辦理或參與臺灣內容參與「內容提案會」成果說明 

序 日期 合作展節 提案會名稱 案件數 成果概述 

8 9/12- 

9/13 

臺日音樂媒

合交流 

商務交流 無 ● 透過公開徵選，邀請 15 家公司入選商務交流

團。類別包括音樂廠牌、經紀代理、場館及影

像製作。 

● 文策院主辦活動，並由日本獨立音樂聯盟

（IMCJ）共同合辦理。內容包括企業參訪、

媒合會議、實務工作坊、交流晚會。 

● 媒合會議共計 13家日本廠牌、公司參與，與

15家臺灣業者洽談超過 80 場會議。 

● 實務工作坊邀請 Summer Sonic主辦

Creativeman代表及 Rush Ball主辦 Greens代

表分享 Live Business 相關經驗；以及音樂廠

牌 Victor Entertainment及數位寫手、音樂觀察

家探討 PR & Marketing 實務心得。 

● 安排臺灣業者拜訪 Victor Entertainment、

Rainbow Entertainment、Hip Land Music等音

樂廠牌及數位音樂發行平台 TuneCore Japan。 

9 9/30 -

10/4 

美國紐約高

譚創投市場

展 

Gotham Week 

Project 

Market 單元 

2案 

 

 

今年本院與紐約 Gotham Week 首次合作，由文策

院支持 2個臺灣入選團隊差旅，前往紐約參與提

案，以及派員參與商務會議。 

Gotham Week project Market包含 6個子單元，共

入選來自全球的 106個提案項目，超過百位國際

新銳和創意導演及製片進行交流合作。經主辦單

位評選後，臺灣團隊正式入選名單如下： 

● 劇情片單元：GLOBAL PRODUCERS HUB，

《咫尺幸福  APPROXIMATE JOY》（青山電

影有限公司）入選，由蘇瑜豪製片代表出席。 

● 紀錄片單元：SPOTLIGHT ON 

DOCUMENTARIES，由《歌舞的我們 The 

Songs from Within》（飛望影像有限公司）入

選，謝璇製片代表出席。  
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表 16：113年辦理或參與臺灣內容參與「內容提案會」成果說明 

序 日期 合作展節 提案會名稱 案件數 成果概述 

10 10/5- 

10/8 

釜山亞洲內

容暨電影市

場展 

亞洲提案會

APM 

3 案 本屆有 3組臺灣參與的團隊入選，如下列： 

● 《Nothing Happened 什麼都沒有發生》臺灣代

表為陳梓桓（香港籍具臺灣居留）。 

● 《Until That Day》 臺灣代表為張三玲。 

● 《Where The Mountain Women Sing 山女》臺

灣代表為黃茂昌。 

臺灣代表於 ACFM 期間共進行了 20多場商務會

談，接觸來自韓國、法國、泰國、日本、美國、

加拿大、香港、挪威、中國等地的投資者及影視

從業者。並擔任 Platform Busan 單元活動的論壇

講者，分享成為製片人以及如何與國際夥伴合作

的歷程。 

11 10/5- 

10/8 

釜山亞洲內

容暨電影市

場展 

釜山 IP轉譯

單元（Busan 

Story 

Market） 

10部 ● 協助 10部臺灣原創文本前往釜山參展，推廣

臺灣原創內容的多元性及影視改編潛力，增進

國際影視業者對臺灣文本的認識，並提升洽談

合作的機會。 

● 協助 10位出版/版權業者及 7位入選作者，共

計 17名業界人士參展，並透過實戰訓練，讓

業者在參展期間獲得實際經驗，包括進行英文

影視改編提案和洽談會議，進一步增強未來在

國際出版轉影視領域的推廣能力與經驗。 

● 本次業者共預約 107場現場會議。提案會當天

吸引了來自韓國、日本、美國、法國、越南及

菲律賓等九個國家的約 70 位國際影視產業人

士出席。 

12 12/4- 

12/6 

新加坡亞洲

電視論壇及

內容交易市

場展 ATF 

LEAP 非戲劇

類節目共同

開發計畫提

案專場、動

畫工作坊及

8部 ● 通過本案媒合韓方 Something Special所提供的

韓國非戲劇類節目優秀編劇資源給臺灣入選團

隊，共開發 8組原創 IP非戲劇類節目格式

(format)、8本格式 mini bible。 

● 在韓方導師指導下磨練商業 pitching技巧，並
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表 16：113年辦理或參與臺灣內容參與「內容提案會」成果說明 

序 日期 合作展節 提案會名稱 案件數 成果概述 

提案大會 於 113年 12月 4日的新加坡亞洲電視論壇及

內容交易市場展 ATF現場，向國際買家進行

提案。 

● 協助本案 8個非戲劇類節目格式於 ATF上曝

光，促進預售與未來國際合製。 

合計 53案  

 

113 年度本院除持續與國際指標性組織結盟合作，透過展會帶動各式文化內容作品

版權銷售商機，合作組織類型橫跨出版、影視、動畫、圖像授權、文化科技等，具

體合作對象包括：法國安古蘭國際漫畫節、德國柏林歐洲電影市場展、香港國際影

視展、義大利波隆那兒童書展、法國坎城電影市場展、韓國釜山電視節、越南國際

電影及電視技術展覽會、法國安錫動畫影展暨市場展、韓國首爾書展、捷克卡洛維

瓦利影展專業人士交流、韓國富川國際奇幻影展暨 NAFF 創投市場展、日本授權展、

韓國授權展、韓國國際廣播電視節目交易展、印尼Docs by the Sea紀錄片提案大會、

澳洲 BIGSOUND、加拿大多倫多國際影展暨產業單元、美國紐約高譚創投市場展、

德國 Reeperbahn Festival、法國新影像藝術節、東協 AXEAN Festival、韓國釜山亞洲

內容暨電影市場展、德國法蘭克福書展、奧地利林茲電子藝術節、澳洲 SXSW 

Sydney、日本東京 XR 綜合展、墨西哥瓜達拉哈拉書展、新加坡亞洲電視論壇及內

容交易市場展等，透過展會帶動 2,329件臺灣影視、出版、圖像、音樂、文化科技等

各式文化內容作品版權銷售商機。 

表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

1 出版 1/25- 安古蘭國際 31 77 ● 展示 10位臺灣創作者漫畫畫作，6位業者
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表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

1/28 漫畫節 實體參展，涵蓋版權代理、漫畫出版社。 

● 辦理 2場大會舞台創作者宣傳活動、1場

大會合作提案專場、11場創作者簽繪活

動、1場新書發表活動。促成來自 9個國

家之 35場版權會議。 

2 影視 2/15- 

2/25 

柏林歐洲電

影市場展 

37 86 ● 16間業者實體參展、3位製片參加柏林培

育計畫、4部作品進行臺灣提案專場，共

進行約 300場會議。 

● 本院辦理蔡明亮大師講堂和臺灣之夜；國

家專場向 9組國際團隊一對一推廣與臺合

製機會；資金諮詢會議由大會安排 9組國

際團隊一對一會議；國際製片媒合會共約

40名三國製片於波蘭館深度交流。 

3 影視 3/11- 

3/14 

香港國際影

視展 

92 250 ● 68家業者實體參展，共進行 1109場會議 

● 3件新作品進行發布會，並由亞洲電影投

資會頒出獎項。 

6 出版 4/8- 

4/11 

波隆那兒童

書展 

59 298 ● 共 20家業者實體參展，涵蓋版權代理、

國內主要童書出版社。展期臺灣館版權會

議共 193場（包括 BBPLUS展區、Comics 

Corner 展區）。 

● 辦理 2場 BBPLUS大會論壇活動，4場臺

灣館簽繪活動，1場國際專家作品討論會

以及「當兩個海洋在波隆那相遇」特展。 

7 影視 5/14- 

5/22 

坎城電影市

場展 

44 104 ● 臺灣館收錄 44家業者的 104部作品，25

家 

● 業者實體參展，展期間參展業者會議數共

計 186場。臺灣之夜交流酒會共計約 520
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表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

名貴賓參加。入選官方單元 4部影片，支

持劇組 31人參展。 

● 推派 2位新銳製片參與影響力工作坊

（ImpACT Lab）；亞洲 IP推介會推派 2

間公司共 2個 IP向國際業者提案，參與人

次超過 100位。 

● 合製論壇暨午宴邀請 60位以上國際製片

及國際資金機構參與。 

● 舉辦 1場亞洲紀錄片提案專場，約 80位

以上國際專業人士出席；參與國際合製之

夜宣傳 TCCF臺灣創意內容大會，超過

250人參與；舉辦臺灣及其他國家製片交

流媒合會共 4場，參與人數約 120人。 

8 影視 5/22- 

5/24 

釜山電視節 無 無 ● 進行 22場會議，參加 3場大會舉辦活

動，如 BCM Conference、BCM 

Academy、BCM Global Pitching。 

9 影視 6/6- 

6/8 

越南國際電

影及電視技

術展覽會 

無 無 
● 進行 20場會議，參加 1場大會舉辦活動

（臺灣日茶會）。 

10 影視 6/11- 

6/14 

安錫動畫影

展暨市場展 

35 53 ● 23家業者實體參展，進行 201場會議。 

● 辦理臺灣提案專場 1場和導演專題放映 1

場。 

11 出版 6/25- 

6/30 

首爾書展 48 336 ● 韓文授權的臺灣作品共計 64本，類別涵

蓋童書、圖像繪本、漫畫、文學與非文學

書籍，共計 7家業者參與，會議 112場。 

● 臺灣館版權會議共計 190場，版權媒合會

6場（智利、印尼、泰國、墨西哥／哥倫
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表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

比亞）、大會專業論壇 1場。 

● 文策院與台北書展基金會亦共同主辦 113

年首爾國際書展臺灣館，攜手 48家出版

社、336本臺灣出版品赴韓參展，舉辦商

務交流活動。 

12 影視 6/30- 

7/3 

捷克卡洛維

瓦利影展專

業人士交流 

無 無 ● 參加 2場產業論壇分享 TCCF與國際合製

機制、參加 1場大會安排一對一媒合會，

共進行 10場會議。 

● 參加 1場臺灣入選競賽片首映與會後交流

活動，共 7篇媒體報導露出文策院論壇分

享內容。 

13 影視 7/4- 

7/14 

富川國際奇

幻影展暨

NAFF創投市

場展 

無 無 ● 合作四階段駐村培訓計畫：包括與大會合

作評選出臺灣新生代編劇／導演前往韓國

富川參與駐村培訓，內容包含前期線上課

程、實體駐村培訓、劇本開發、交流活

動，最後於 BIFA奇幻學院舉辦的公開提

案大會「Goedam Campus Pitching」中，

向國際專業人士及投資方進行提案。 

● 合作「亞洲奇幻電影網絡 Network of 

Asian Fantastic Films（NAFF）」：和本院

TCCF創意內容大會雙向選案設獎。 

● 一對一商務媒合會議：本院代表與 23 個

來自世界各地的製作案進行商務洽商會

議。 

● NAFF設獎合作：選出之導演 YOSHIDA 

Daihachi 吉田大八的《BAIT》企劃，奪得

奇幻電影聯盟創投市場展 It Project單元文

策院獎，除獲得一萬美元獎金支持外，本
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表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

案亦將由日本東映製作。 

14 圖像

IP 

7/2- 

7/6 

日本授權展 10 50 ● 臺灣館共 10家業者實體參與，臺灣館參

展品牌洽商紀錄 512場；現場有合作意向

合計 47件；預估未來 1至 2年內有合作意

向合計 70件。 

15 圖像

IP 

7/18-

7/21 

韓國授權展 6 40 ● 臺灣館廠商展出成果豐碩，線上型錄共展

示 40個品牌，共 6家業者實體參展，臺

灣館參展品牌洽商紀錄 255場。 

● 現場有合作意向合計 15件；預估未來 1

至 2 年內有合作意向合計 23件。 

16 影視 8/27- 

8/29 

韓國國際廣

播電視節目

交易展 

無 無 
● 參加 2日大會產業論壇、參加 1場開幕酒

會，與 20位國際專業人士會議交流。 

17 影視 9/5- 

9/12 

Docs by the 

Sea印尼紀錄

片提案大會 

無 無 ● 通過 TCCF合作雙邊選案，增進臺灣紀錄

片從業者接觸亞洲優質紀錄片的機會。 

● 促成紀錄片 The Alletway參與 113年

TCCF紀錄片 Pitching單元並獲評審團特

別獎；促成 TCCF紀錄片 Pitching單元的

The Birdwatcher前往印尼 Docsby the Sea

參與 113年提案會。 

18 音樂 9/03- 

9/06 

BIGSOUND 6 無 ● 透過公開徵選，邀請 3組團隊參演

「Taiwan Beats Showcase」及 3家公司入

選商務交流團。 

● 合作辦理臺灣專場 Showcase，由入選之 3 

組參演團隊（夜間限定、舒米恩及烏兔）

演出，並辦理一場臺灣交流專場活動。 

● 入選之商務代表：浮現音樂、明天的歌有
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表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

限公司、九踢文化及參演團隊共同參與由

大會針對臺灣藝人及商務團代表需求，安

排與澳洲產業媒合會議，共計進行 10 場

會議。 

● 加碼行銷支持：大會官網「Taiwan Beats 

Showcase」露出及與 PR 公司「Morse 

Code」合作，安排澳洲音樂媒體

「Livewire AU」進行參演團隊專訪。 

19 影視 9/5- 

9/15 

多倫多國際

影展暨產業

單元 

2 2 ● 2 部電影作品入選官方單元，支持主創團

隊共 9人參展；主辦影視產業座談活動，

邀請 2部入選作品之導演與主要演員與

談，共計約 65 名貴賓參與。 

● 奧斯卡動畫作品放映與交流活動，約 30 

人參與；奧斯卡代表片放映活動，約 15 

人參與。 

20 音樂 9/18- 

9/21 

Reeperbahn 

Festival 

6 無 ● 透過公開徵選，邀請 3組團隊參演 Taiwan 

Beats Showcase及 3家公司入選商務交流

團。 

● 文策院與大會合作，辦理一場臺灣專場 

Showcase，由入選 3組參演團隊：椅子樂

團、壞特及凹與山演出。 

● 文策院與大會合作，辦理一場臺灣交流專

場活動。 

● 入選之商務代表（嗯比嘻嘻工作室、明天

的歌有限公司、庸俗救星）及參演團隊共

同參與由大會針對臺灣藝人及商務團代表

需求，安排與 10位國際產業人士進行媒

合會議，共計進行 57場會議。 
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表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

● 大會官網 Taiwan Beats Showcase行銷露出

及大會官方提袋置入傳單，增加活動訊息

的曝光。 

21 音樂 9/28- 

9/29 

AXEAN 

Festival 

3 無 ● 透過公開徵選，邀請 3組團隊參演 Taiwan 

Beats Showcase；與大會合作，辦理臺灣

專場 Showcase，由入選 3組參演團隊（椅

子樂團、恐龍的皮及我是機車少女）演

出；辦理一場臺灣交流專場活動，邀請 30

多位對臺灣產業有合作意願之業者，如釜

山搖滾音樂節、京畿獨立音樂音樂節、大

山音樂節、富士搖滾音樂節等音樂策展人

及越南、法國、印尼、菲律賓等地業者共

同參與。 

● 大會於事前進行媒合安排；3組參演團隊

參與現場洽談，共計完成 19場會議。 

● 與當地 PR公司行銷加碼 Modern 

Doberman合作，安排媒體宣傳，包括行

前介紹及當地專訪，計 30多篇的報導露

出。 

22 影視 9/30- 

10/4 

美國紐約高

譚創投市場

展 

2 2 ● 首次舉辦 the Gotham Week徵件，共徵得

41 件（紀錄片 12件、劇情長片 29件）。

兩單元各篩選出 7件具潛力案件，共 14

案予大會參考。 



 

73 

表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

23 影視 10/5- 

10/8 

釜山亞洲內

容暨電影市

場展 

85 211 ● 本次共有 85家電影及電視內容業者、211

部臺灣電影及電視作品與企劃案報名臺灣

館。釜山影展各單元共 13部臺灣製作或

參與的作品入圍。 

● 韓國影視獎項「亞洲內容暨全球 OTT大

獎」（ACA & Global OTT Awards）共 4

部臺灣製作或參與的作品入圍；亞洲提案

會 APM共 3案臺灣參與的團隊入選；新

銳影人培育單元 Platform BUSAN 本院推

派共計 3位導演及 3位製片。 

● 辦理臺灣之夜交流活動約 800人次參與。 

24 出版 10/16- 

10/20 

法蘭克福書

展 

56 328 ● 臺灣館預計展示 328本書籍，辦理 10國

共計 20場版權媒合會，與國內網路書店

平台（讀墨、博客來）合作線上特展，於

展場現場進行銷售；8家業者參與，會議

數量總計至少 96場，共計超過 100位國

際貴賓參與，包含臺灣隨團創作者、版權

人員，以及國際出版買家、國際出版公協

會等。 

● 結合柏林駐村創作者、台文館邀請創作

者，及文策院德譯出版造星創作者共 6

位，預計舉辦 3場大會舞台活動，以及其

他周邊作家活動。 

25 音樂 10/14- 

10/17 

SXSW 

Sydney 

無 無 ● 與大會合作辦理一場 Showcase演出，演出

由大會透過公開徵集的方式，邀請臺灣團

隊參與；本院與大會合作 Taiwan Beats 

Showcase，並列入官方活動行程中，並由

獲邀的 4 組團隊（破地獄、羅妍婷、我是
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機車少女及 Andr）演出。 

● 與當地 PR公司 Thinking Loud合作，安排

媒體宣傳，包括 Rolling Stone Australlia、

Eastern Standard Times、Happy Mag等媒

體的報導露出。 

28 出版 11/30- 

12/8 

墨西哥瓜達

拉哈拉書展 

44 126 ● 臺灣館展示 44 家出版社、126 本作品，與

國內網路書店平台（讀墨、博客來）合作

線上特展，於展場現場進行銷售。 

● 於墨西哥市、瓜達拉哈拉兩座城市進行 6

場書店讀者見面活動、工作坊。另辦理

「西文版臺灣童書展」與墨西哥境內共 63

間書店門市合作，展示已有西文譯本的臺

灣童書 10本，其中包含 4間大型連鎖書店

品牌與 5間獨立書店。 

● 另邀請已有西文譯本之作者林小杯、劉旭

恭參與大會工作坊與跨國創作者交流。辦

理 1 場大會專業論壇，與日本一同談亞洲

出版書市。 

30 影視 12/4- 

12/6 

新加坡亞洲

電視論壇及

內容交易市

場展 

87 251 ● 55家業者實體參展，共進行 737場會議。 

● 舉辦國際買家交流活動 Buyer’s Lunch，共

計 5家業者上台進行作品推介，與會買家

約 153人。 

31 文化

科技 

3/8- 

3/16 

美國西南偏

南藝節 

(SXSW 

Festival) XR 

Exhibition & 

Expo 

11 15 ● 臺灣館展示來自 11家業者之 15件 XR內

容、製作案與服務；其中 2家入圍入選業

者實體參展。 

● 2件內容體驗人次逾 320人次，2家業者參

與逾 10場展演通路會議。 

● 為首屆 XR Expo邀請設展四大國際關鍵單
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位之一。XR Exhibition & Expo 吸引逾

11,000人次參觀，「臺灣館」展示 15件

臺灣 XR內容與業者資訊，吸引逾 150名

產業人士駐足並留下聯絡資訊，共計進行

21場國際業務拓展會議。 

32 文化

科技 

4/24- 

4/28 

法國新影像

藝術節 

NewImages 

Festival 

8 16 ● Meet the Creators 臺灣創作者分享會共計

57位專業人士參與；3日產業交流日內，

補助之 6組參展業者共參與 90場以上的

媒合會議，文策院與國際內容業者、場館

通路、展會等單位共計 29場會議；作品

線上型錄近 400瀏覽人次。 

33 文化

科技 

5/13- 

5/24 

法國坎城影

展 Cannes 

Immersive 

3 3 ● 3件臺灣作品進行展演，其中 2件受本院

支持（《黑》、《大師狂想曲：河瀨直

美》）執行作品展演，合計體驗人數逾

1100人次，並參與 10場以上商務洽談會

議。 

● 台法合制 AR作品《黑》獲「最佳沈浸式

內容」（Best Immersive Work）大獎。 

34 文化

科技 

8/28- 

9/7 

威尼斯影展

暨沉浸式市

場展 

6 55 ● 6件官方入圍入選：臺灣共計 5件 VR作

品入選沉浸式競賽單元、1件作品入選非

競賽的「威尼斯學院」。 

● 其中 3件競賽入圍內容受本院支持參展

（綺影映畫《漫步源雨㵵 》、《住所不

明：福島今》、飛望影像《玉山守護

者》），合計體驗人次逾 800人，並進行

超過 15場國際業務拓展會議。 

● 沉浸式市場展「臺灣館 (Taiwan 

Pavilion)」：實體及線上展位展示 49件臺



 

76 

表 17：113年國際參展 

序 類

型 

時間 國際展會 

名稱 

業者 

參展 

家數 

作品 

參展 

件數 

展會重點成果 

灣沈浸式內容資訊，於現場提供其中 6件

臺灣 VR作品產業放映，辦理產業放映約

50場次。 

● 舉辦臺灣文化科技產業論壇 1場，邀請

VIVE Arts、Funique VR等指標性業者與

談。 

● 大會合辦 Meet the Creators臺灣專場暨交

流酒會 1場，共 4件競賽入圍作品導演與

策展人 Michel Reilhec進行創作對談，現

場吸引逾 120名國際產業人士參與、交

流。 

35 文化

科技 

9/4- 

9/8 

奧地利林茲

電子藝術節 

8 17 ● 7件臺灣藝術家作品進行展演、2間學校

計 10件作品於校園展區展出。 

● 展出林茲創新工作坊獲選作品 1件展出並

辦理 1場講座，計 69位專業人士參與。 

36 文化

科技 

11/20- 

11/22 

東京 XR綜合

展 

5 9 ● 5間臺灣沉浸式業者參展，包含 6件 VR

內容展出（2件正式展出，4件參展商自

主展示）、3件技術應用型提案。 

● 5間業者共進行 67場商務洽談會議並紀錄

洽談內容。 

● 實地參訪共計 10間日本業者及場館，臺

灣館 3日吸引逾 70人留下聯繫資訊，線

上攤位共計 223瀏覽人次，進行逾 15場

合作洽談會議（含參訪），包括國際通

路、內容業者、場館、投資方等。 

合計 694 2,329  
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2-3、優化國際交流與交易體系，建立臺灣為亞洲創新展會基地  

2-3-3、透過打造國際型 2B 展會，拓展國際影響力：透過跨域創新、資金媒合及市

場交易定位國際型商展及各式活動，以內容交易、IP 轉譯、未來內容及跨域合作為

核心，鎖定國際展會策略聯盟，對接官方媒合大會推動臺灣內容進入國際，跨域創

新多元內容吸引國際買家及專業人士專程造訪。預計達成 150 位以上國際專業人士

參與洽商、國內專業人士 1,000 位以上參與洽商，展會與未來延續性產值交易金額

較前年度增加至少 1%。  

績效說明： 

本院透過打造臺灣自辦之國際級 2B文化內容市場商業展會，以內容交易、IP轉

譯、文化科技內容及跨域合作為核心，鎖定國際展會策略聯盟，對接官方媒合大會

推動臺灣內容進入國際。以優質級跨域創新多元的臺灣內容吸引國際買家及專業人

士專程造訪。113年度除辦理第 5屆 TCCF創意內容大會，亦於 TTXC臺灣文化科

技大會策劃 INNOVATIONS單元展區，兩者共計達成 505位國際專業人士和 1,704

位國內專業人士參與洽商；另 TCCF創意內容大會之展會與未來延續性產值交易金

額約新臺幣 10億 7,500萬元，較前年度增加約 1.075%。 

1. TCCF創意內容大會 

為匯集內容產製資源與人才，致力為全球內容業者找到最佳國際合製資源，本院主

辦「TCCF 創意內容大會」（簡稱 TCCF）每年吸引全球多國買賣家齊聚交流洽商。

今年為文策院舉辦 TCCF第 5年，首度移師至南港展覽館二館舉辦，在國際參與

度、提案獎金及數量上再創新高，儼然已逐漸成為全球市場中具指標性的臺灣文化

內容產業展會之一。113年 11月 5日至 8日展會期間，共有來自 35國計 1,722位專

業人士參與（國際專業人士 473位、國內專業人士參與洽商 1,249位），進行超過

3,230場洽商媒合會議。此外共舉辦 41場產業活動，參與人次高達 15,000人次。 

113年度為本院 TCCF創意內容大會收費制度的第 2年，攤位及展證皆須收費，亦

積極邀請國際產業夥伴來臺實體參展。為期 4天的展期內，統計展會與未來延續性

產值交易金額約新台幣 10億 7,500萬元，較前年度（約 10億）增加 1.075%。 
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今年度 TCCF 創意內容大會共分成「PITCHING 提案大會」、「MARKET 市場展」

與「FORUM 國際論壇」三大單元。持續提供文化內容產業商務服務，媒合潛力 IP 

提案與國際資金，帶動全球專業人士商務交易與開發，交流實務經驗及產業未來趨

勢，為內容產製與專業人才對接資源。 

 

2024 TCCF創意內容大會主視覺（官網：https://www.tccf.tw/zh） 

https://www.tccf.tw/zh
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2024 TCCF創意內容大會成果亮點（成果影片：https://reurl.cc/b37qZE） 

 

（1）MARKET單元 

今年 MARKET 單元規劃聚焦國際影視內容與潛力 IP 的版權交易，擴大結合影視產

業鏈，涵蓋內容開發、拍攝資源、影像技術等各領域業者與專業人士，探索商業合

作與交流，拓展全球市場。統計共吸引來自全球的 93 家機構和業者參與，設置 101

個展攤，涵蓋影視、遊戲、動畫、出版等類型，國內外買家及專業人士達 300 位以

上，包括韓國內容振興院（KOCCA）、京畿內容振興院（GCA）、韓國電影振興

委員會（KOFIC）、日本東京與富士電視台、樂天集團與新加坡電影委員會等，進

行版權交易與產業交流。參與國家數達 35 國，展期 4 天市場展會議數達 2,354 場，

進場人次達 15,000人。此外，市場展亦舉辦包括「中華電信-開創台流影視發布會」、

https://reurl.cc/b37qZE
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「2025 年旗艦台劇《我們與惡的距離 II》前導發佈會」、「緯來原創《夜市王》發

布記者會」等 11場產業發布會。 

（2）PITCHING單元 

今年 PITCHING 單元以影視音為核心目標，並透過國際夥伴關係，捲動並匯集多元

資金，藉以引導國內外創作能量，參與 TCCF 活動，藉以增加臺灣原創內容與國際

資源洽商合作的機會。PITCHING提案大會自 6月 3日起開放全球徵件至 7月 31日

結束，捲動 50國製作團隊的近 600件企畫案和作品報名參與，最終選出 62件作品，

類型包含長片、影集、動畫、紀錄片、出版文本與漫畫參與 11月 5日至 8日的提案

活動；活動期間總計捲動逾 1,400人次的多元買家與提案團隊進行會議洽商。今年提

案大會也邀請超過 30間海內外單位，包含三大電信、第一銀行、威剛科技、臺灣電

視台業者，以及國際內容製作公司如 CJ ENM HK、華納兄弟探索集團以及其他國際

影視內容展會等，總計置 36個獎項，累積獎金達新臺幣 795萬元。 

（3）FORUM 國際論壇單元 

今年 FORUM 國際論壇單元從國際合作面向切入，探討國際策略思維、產業跨國合

作經驗、IP 內容跨域與如何當地化，以及關注國際市場新興趨勢，藉此洞悉前線最

完整的國際多元合作及產業脈動。為期 4 天的「FORUM 國際論壇」共策辦 15 場次

的專講及與談，邀請包含如法國、韓國、土耳其、哥倫比亞、英國、菲律賓、美國、

泰國、日本、馬來西亞、印尼、新加坡、德國等來自 13 國，超過 30 位國際產業專

業人士進行分享，總參與民眾達 2,000 位以上。其邀請韓國知名製作人羅暎錫（羅

PD）以綜藝節目製作為題進行專講分享、泰國國家軟實力策略委員會的電影暨劇集

小組委員會主席 Chalermchatri YUKOL分享 THACCA影視內容資源，帶動國內外人

士產業趨勢及經驗交流。本次活動除吸引國際多元合作之經驗分享有興趣之參加者

外，更提供臺灣內容業者間最即時且有效的產業市場趨勢，給予內容業者最深入且

豐富的業界洞悉。 
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MARKET單元：來自全球各地的買家與業者

們進行各種商務會議與交流 

MARKET單元：韓國影帝趙震雄驚喜現身

TCCF 

  

PITCHING單元：每日吸引大批國內外文化內

容業者參與及上臺提案 

PITCHING單元：今年與法國 CNC聯合設立

的大獎「TAICCA X CNC AWARD」首獎由光

之塔動畫事業有限公司《雲影傳說》獲得 

  

 FORUM 單元：演員劉品言、吳可熙、柯震

東、林哲熹分享國際合作經驗 

 FORUM 單元：韓國綜藝王牌製作人羅暎錫分

享綜藝節目製作經驗 
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TCCF期間，本院與新加坡的 Mediacorp（新

傳媒）媒體集團代表簽署 MOU。合作協議聚

焦兩國影視產業戰略合作及拓展東南亞市場。 

TCCF期間，本院與韓國京畿內容振興院

（GCA）代表簽署 MOU。合作協議涵蓋資源

共享、市場交流及合資製作。 

2024 TCCF創意內容大會活動現場照片 

 

2. TTXC臺灣文化科技大會：INNOVATIONS單元展區 

由文化部與高雄市政府聯手策劃「2024 TTXC臺灣文化科技大會（簡稱 TTXC大

會）」於 10月 12日至 27日在高雄駁二藝術特區辦理，揭露文化科技領域發展的

最新趨勢。今年 TTXC延續 AI熱潮，以「遊戲 Game」為主題，聚焦遊戲娛樂、

虛擬偶像及科技藝術，整合高雄獨有的亞洲最大 XR影展、高雄電影節、Takao 

Rock打狗祭，橫跨展演、影視、音樂、科技及產業等面向，讓民眾透過觀展互

動、音樂影像、論壇交流，全面迎接文化科技所創造的精彩未來。 

 

本次 TTXC大會中，文策院負責 TTXC大會 INNOVATIONS單元展區的規劃，

並以「將臺灣文化科技內容推向國際市場」為目標，加強跨產業與文化科技內容

業者的交流媒合，以促進文化科技生態系發展。INNOVATIONS單元展區包括

「內容展區」以及「企業展區」，媒合國內外資源、技術與產業，體現「科技賦

能內容」，同時透過內容展演培養臺灣觀眾的文化科技消費習慣，並透過產業活

動與業內人士互動與串聯，針對業界需求提出討論，進而達到推動產業發展之目

標。 

INNOVATIONS單元展區自活動期間，共邀請 21家參展商參與，展出 14件展

品，總參觀人次高達 8,214人。同時，活動期間辦理 10場產業活動，邀請 21位
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來自美國、法國、盧森堡、韓國、日本、英國等 8個國家的國際貴賓，吸引多達

500人參與。此外，展期間舉辦 175場提案方與資源方的媒合會議，共計有 32位

國際專業人士及 455位國內專業人士參與洽商。 

 

2024 TTXC臺灣文化科技大會 INNOVATIONS單元主視覺 

  

INNOVATIONS單元展區辦理本院媒合場域方與文化內容業者共製之示範案例講座「如何攜手

文化內容共創新型態商業模式」」，邀請双融域總經理趙釧玲、日目視覺負責人陳普、英業達

集團資深副總邱全成，群真負責人陳子鴻共同演講，現場反應熱烈。 
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參、培育產業跨域人才及強化產業趨勢研究分析 

3-1、精進產業人才培訓，提升產業動能與國際競爭力  

3-1-1、培育具國際競爭力的產業關鍵人才：針對國際市場布局，與國際關鍵人培組

織建立策略聯盟，協助拓展產業人才的國際網絡和國際市場。邀請國際師資授課或

選送人才出國進修，開設創業經營、提案培訓、多元 IP 等三大類型課程共計至少 5

組，導入產業化關鍵能力，促成至少 8 件提案接軌國際創投、提案大會或國際培訓

工作坊。 

績效說明： 

為培育具國際競爭力的產業關鍵人才，媒合國內外產業資源以建立文化內容產業網

絡社群，並進行跨產業領域媒合交流，本院成立「文策學院」，開設「創業經營

類」、「提案培訓」、「內容開發製作（多元 IP）」三大類型課程，培育重點面向

包含經營管理面、專業製作面及提案實戰面，為臺灣文化內容業者全方位導入產業

化關鍵能力。 

113年度本院與 8個國際關鍵人培組織建立策略聯盟，協助拓展產業人才的國際網絡

和國際市場，除持續與安錫國際動畫市場展（MIFA Campus）、歐洲影音製作人協

會（EAVE, European Audio-visual Entrepreneurs）、南特三洲影展南方製片工作坊

（PAS, Produire au Sud）、Series Mania Institute等機構合作，113年度新增合作單位

包括 Netflix 創意產業平等基金計畫、韓國製作公司 Something Special、全國律師聯

合會、韓國釜山資訊產業振興院（Busan IT Industry Promotion Agency，BIPA）、韓

國釜山亞洲電影學院等。不僅開設之課程類型及產業較歷年更加多元，亦開展更多

與通路及平台端的人才合作計畫。 

統計 113 年度文策學院共開設 18 組課程，培育人次（含線上及實體課程）累積達

4,008 人。同時本院依據不同類型及地區之國際提案大會，為入選之臺灣業者開設展

前提案培訓工作坊，提升參展團隊提案技巧，促成更多媒合機會，113 年度共計促

成 26件培訓提案進入國際提案大會。 
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表 18：與國際關鍵人培組織建立策略聯盟 

序 國別 合作單位名稱 合作事項 效益 

1 法國 安錫國際動畫市場

展 MIFA Campus 

臺灣專場提

案培訓 

● 共培訓 5組臺灣團隊，針對歐洲市場提升

提案能力，了解歐洲市場取向。 

● 基於本院與法國 CNC簽署之合作備忘錄，

MIFA為其補助成立的市場展，此為 MOU

後首次與 MIFA合作，未來將研議更深入

的合作如舉辦臺灣主題展等。 

2 法國 里爾劇集展 Series 

Mania Institute 

臺灣專場提

案培訓 

Serial Bridges

劇集開發工

作坊 

● 提案培訓：培訓 5組臺灣提案。 

● Serial Bridges 工作坊：培訓 5組臺灣製片-

編劇（2人一組）、1組印尼團隊。 

● 促進臺灣與東南亞、亞洲歐洲間合製機

會，並且培養國際合製共同標準。 

3 義大利 歐洲影視製作人才

培育學程 EAVE 

Ties That 

Bind 歐亞合

製工作坊 

● 共 15名歐洲、亞洲製片及專業人士參與，

共有 15名導師、業師、諮詢專家參與。 

● 促進國際產業連結，打造臺灣成為歐亞合

製基地。 

● 培育更多具有跨國合作能力之製片，推動

產製能量。 

4 法國 

 

南特三洲影展旗下

南方製片工作坊

Produire au Sud 

TAICCA x 

PAS 劇情長

片培訓工作

坊 

● 培育 2組臺灣團隊（製片-導演組合，一組

2人）、4組東南亞團隊，三階段共有 10

名導師、業師參與。 

● 促進東南亞地區合資合製，建立區域網

絡。 

● 於 TCCF期間向國際買家提案。 

5 韓國 韓國非戲劇類節目

製作公司 Something 

Special 

LEAP非戲劇

類節目共同

開發 

● 與韓國非戲劇類節目最主要製作團隊首次

建立合作關係。 

● 培育 8組非戲劇類節目於新加坡 ATF提

案，尋求臺灣與亞洲國家合製機會。 
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表 18：與國際關鍵人培組織建立策略聯盟 

序 國別 合作單位名稱 合作事項 效益 

6 韓國 韓國釜山亞洲電影

學院（Busan Asian 

Film School, AFiS） 

TAICCA×AFi

S劇情長片開

發工作坊 

● 與韓國人才培育單位建立合作關係，促進

雙邊理解，強化影視人才交流。 

● 透過講座提供臺灣影視工作者韓國影視產

業現況，並培育 6組臺灣劇情長片企劃

案。 

7 美國 Netflix 創意產業平

等基金計畫 

NETFLIX x 

TAICCA 影集

編劇： 編劇

室實驗工作

坊 

● 與 Netflix 創意產業平等基金會建立合作關

係，引介國內外影視師資，促進產業交

流。 

● 邀集國內外編劇、演員、節目統籌等知名

業界人士擔任講師，培育臺灣編劇及製作

人人才應用「編劇室」工作模式至編劇實

務工作當中。 

8 韓國 韓國釜山資訊產業

振興院 (BIPA) 

2024 TAICCA 

× BIPA 條漫

專業進修

課、條漫新

秀培育課 

● 透過與 BIPA合作進行專業進修課程，引進

國際資源與技術，培養臺灣條漫產業人

才，提升創作者與從業人員的專業技巧，

強化國際競爭力。 

● 提供創作指導與業界資源，幫助新人累積

經驗並接軌國際市場，深化臺韓條漫產業

的文化與商業合作。 

 

表 19：113年文策學院辦理課程（創業經營、提案培訓、多元 IP等三大類型課程） 

序 類型 合作單位 課程名稱 課程辦理成果 

1 多元 

IP 

美國編劇

Aurorae 

Khoo 

好萊塢劇集開

發系列工作坊 

● 培育對象：總計 12名臺灣影視工作者，含編劇 8人及

監製 4人。 

● 課程：建立劇本分析的能力，著重於系列劇集劇本，將

有系統性的從基本的編劇概念如角色、對白、故事結構

等開始進行討論，並學習如何與編劇針對劇本內容溝

通。依照影集開發的實際過程進行，提供臺灣編劇和導
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表 19：113年文策學院辦理課程（創業經營、提案培訓、多元 IP等三大類型課程） 

序 類型 合作單位 課程名稱 課程辦理成果 

演系統性的影集開發過程。 

2 提案

培訓 

法國里爾

劇集展

SERIES 

MANIA  

2024 SERIES 

MANIA X 

TAICCA 提案

培訓工作坊 

● 培育對象：5組臺灣團隊。 

● 課程：為入選 113年 Series Mania 臺灣專場之團隊提案

前培訓課程，提供團隊掌握國際市場趨勢、公開提案試

演、團體討論及提案技巧培訓等，以利增進國際合作機

會。 

3 提案

培訓 

法國里爾

劇集展

Series 

Mania 

Institute 

2024 Serial 

Bridges 劇集開

發培訓工作坊 

● 培育對象：6組團隊，包括 5組臺灣團隊與 1組印尼團

隊。 

● 課程：總共四階段，第一階段實體舉辦於法國里爾

Series Mania 劇集展，團隊可參與大師講堂、交流活

動，近身與國際知名劇集統籌交流。第二與第三階段邀

請國際劇本導師，透過團體討論、個別諮詢，給予編劇

及劇集開發策略建議。第四階段在 TCCF進行公開提

案。 

4 提案

培訓 

安錫國際

動畫市場

展 MIFA 

CAMPUS 

安錫國際動畫

市場展提案培

訓工作坊 

● 培育對象：5組臺灣動畫團隊。 

● 課程：透過團體討論、個別諮詢，給予臺灣團隊提供提

案培訓與開發建議。 

5 多元 

IP 

歐洲影視

製作人才

培育學程 

EAVE 

TIES THAT 

BIND 2023 國

際合製工作坊

(第二階段) 

 

● 培育對象：亞洲製片 5人（含臺灣製片 1人）、歐洲製

片 5人、專業人士 5人。 

● 課程：第二階段於義大利烏迪內舉辦。內容以電影劇情

長片劇本開發、亞歐國際合製、私人與公共資金籌資、

提案、行銷與發行為主軸，進行團體討論、專屬諮詢、

會談及團體課程。參與者將可於義大利烏迪內「亞洲焦

點創投市場展」期間，與來自亞洲及歐洲最頂尖的銷售

代理、投資人、潛在合製夥伴洽商。 

6 多元 

IP 

歐洲影視

製作人才

培育學程 

TIES THAT 

BIND 2024 國

際合製工作坊

● 培育對象：亞洲製片 5人、歐洲製片 5人、專業人士 5

人。 

● 課程：工作坊課程包含劇本諮詢、製作諮詢、歐亞合製
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表 19：113年文策學院辦理課程（創業經營、提案培訓、多元 IP等三大類型課程） 

序 類型 合作單位 課程名稱 課程辦理成果 

EAVE (第一階段) 籌資、國際合製案例，以團體討論、團體課、一對一諮

詢等形式進行。第一階段工作坊舉辦於 113年 TCCF創

意內容大會期間，參與者可與來自歐、亞、美的國際參

展者交流、洽商。 

7 多元 

IP 

韓國非戲

劇類節目

製作公司 

Something 

Special 

2024 LEAP 非

戲劇類節目共

同開發計畫(第

一階段大師講

堂) 

● 培育對象：50組臺灣製作團隊。 

● 課程：邀請韓國非戲劇類節目製作人，分別就遊戲、音

樂、戀愛、益智競賽、生活風格類節目提供製作心法。

以及與國際平台合作、獲取品牌贊助等經驗分享。 

8 多元 

IP 

法國南特

三洲影展

旗下南方

製片工作

坊 

2024 TAICCA 

x PAS 國際劇

情長片培訓工

作坊(第一階段

至第三階段) 

● 培育對象：6組亞洲團隊，包括 2組臺灣團隊、1組日

本團隊、2組菲律賓團隊與 1組越南團隊。 

● 課程：工作坊內容聚焦影視產業的合製架構，以培育新

銳製片為目標，透過課程、開發中案件陪伴與個別諮詢

等，提供重要的工具以及國際合製技巧。第三階段帶領

入選團隊於 TCCF提案專場進行提案。 

9 多元 

IP 

韓國創意

製片宋真

先 

IP 改編影視作

品開發工作坊 

● 培育對象：大師講堂計 124位學員參與。工作坊第一階

段選入 10組臺灣 IP團隊，甄選 5組進入第二、三階段

工作坊。 

● 課程：大師講堂以「一個創意製片的改編觀點」提供創

意製片的關注焦點、與觀眾溝通的有效方法，以及 IP

改編的案例分享。工作坊透過個別諮詢提供開發建議，

第三階段帶領入選團隊於 TCCF提案專場進行提案。 

10 創業

經營 

全律會法

律課程 

保證讓你賺！

文化人必懂的

法律知識及協

商技巧 

● 培育對象：臺北場課程計 45名，高雄場課程計 56名文

化內容產業從業人員報名，希冀強化學員之法律知識，

提升對無形資產之談判、交易的能力，進而促進文化內

容產業的長期永續發展。 

● 課程：本院與全國律師聯合會（全律會）合作進行課程

規劃，課程聚焦六大主題涵蓋著作權基本觀念、合製授

權到籌資管道選擇等相關實用法律知識。 
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表 19：113年文策學院辦理課程（創業經營、提案培訓、多元 IP等三大類型課程） 

序 類型 合作單位 課程名稱 課程辦理成果 

11 多元 

IP 

韓國釜山

亞洲電影

學院

（Busan 

Asian Film 

School, 

AFiS） 

TAICCA×AFiS

劇情長片開發

工作坊 

● 培育對象：韓國影視產業講座計 110位學員參與。工作

坊選入 6組臺灣劇情長片企劃案進行提案、故事、製作

等培訓。 

● 課程：韓國影視產業講座分別針對「韓國影劇市場概

況」、「焦點—韓國電影的故事商機」、「案例探討—

韓國電影的故事策略分析」等三個主題公開授課。工作

坊透過團體討論、個別諮詢提供入選企劃案提案、故

事、製作上的建議。 

12 多元

IP 

國際業界

講師 

 

好萊塢動畫開

發系列工作坊 

● 培育對象：10組開發中之學齡前／6-11 歲兒少動畫劇

集或長片企劃案。每組團隊兩人為限（導演或編劇／製

作人）。 

● 課程：工作坊邀請好萊塢資深動畫產業師資，並分為三

階段：「大師講堂」、「培訓課程」、「一對一導師

課」，經培訓課程後篩選 5案，並媒合其參與展會。 

13 多元

IP 

Netflix 創

意產業平

等基金計

畫 

NETFLIX x 

TAICCA 影集

編劇： 編劇室

實驗工作坊 

● 培育對象：共計 42位學員參與。包含有參與短片、影

集或電影作品經驗之編劇 30人；有完成短片、影集或

電影作品之製作人 12人。 

● 課程：工作坊聚焦於「編劇室」(Writers' Room) 方法運

作，並一探編劇群之間如何構思劇本以及體驗與團隊合

作協作上的挑戰。工作坊邀請國內外編劇、演員、節目

製作等知名業界人士擔任講師，分享每個階段可應用的

觀念與技能，並練習在團隊中合作與實際運用。 

14 多元

IP 

國內業界

講師 

故事打造工作

坊 

● 培育對象：共計 80位學員參與。包括具故事創作經驗

之創作者、初接觸創作新手及對寫劇本與小說有興趣

者。 

● 課程：共計七週主題課程，搭配一對一寫作諮詢，工作

坊邀請國內學者、編劇、編輯、記者等，從「故事的起

點」、「故事的結構」、「故事的取材」、「老題材新

視野-愛情篇」、「故事的工具」至「期末座談與作業

點評」，一步步引領學員故事創作歷程。 
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表 19：113年文策學院辦理課程（創業經營、提案培訓、多元 IP等三大類型課程） 

序 類型 合作單位 課程名稱 課程辦理成果 

15  提案

培訓 

業界講師 2024 Busan 

Story Market 展

前培訓工作坊 

● 培育對象：Busan Story Market 入選團隊，共 10組。 

● 課程：為協助參與釜山電影市場展 Story Market 參展

者，掌握提案技巧、優化提案內容並提高媒合成功機

率，規劃三場提案培訓課程，包含「提案架構與簡報技

巧」、「2024 ACFM & BSM介紹」、「韓國產業講

座」、「提案演練與團體討論」，透由實際演練提案技

巧，於 ACFM 亞洲內容暨電影市場展 Busan Story 

Market單元順利提案，促進作品媒合開發。 

16 多元

IP 

韓國釜山

資訊產業

振興院 

(BIPA) 

2024 TAICCA 

× BIPA 條漫專

業進修課 

● 培育對象：甄選曾有商業漫畫平台連載經驗之漫畫家共

10人參與。 

● 課程：為期 48天培訓課程，邀請韓國漫畫家 Oh Su 

min、Kim Tae-Soo、Kim Hye-won、Nam Jung-hoon來

臺及線上授課，透過題問認識臺灣網路漫畫市場格局、

趨勢、文化差異、類型偏好，分享 K-Webtoon的變化

與趨勢。分組指導學員，並針對學員作品方向、角色設

定、情節發展、分鏡等細節檢視及討論，完成第一話稿

件上字、產出並發表。 

17 多元

IP 

韓國釜山

資訊產業

振興院 

(BIPA) 

2024 TAICCA 

× BIPA 條漫新

秀培育課 

● 培育對象：甄選有意成為職業漫畫家的新秀共 9人參

與。 

● 課程：為期 14天之新秀培育課程，邀請韓國漫畫家

EOM TAEBOK、Yoo Seungjin、LEE AH YOUNG來臺

授課，除了分享創作經驗與方法外，還有更多實際操作

與個別指導的時間。透過逐一面談，確認學員的創作方

向及偏好類型。並透過 Clip Studio、SketchUp製作軟體

學習、設定人物及劇情大綱、手稿製作及上色至完稿等

課程，陪伴學員完成完整的一話條漫。 

18 創業

經營 

業界講師 幫你找讀者：

AI 數位浪潮下

的出版完全行

銷攻略 

● 培育對象：出版社行銷人員及個人創作者，系列課程計

60人報名參與。 

● 課程：為增進出版產業行銷發展及人才培育，開辦基礎

能力培養及數位工具應用方法兩大主題，藉行銷趨勢解
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表 19：113年文策學院辦理課程（創業經營、提案培訓、多元 IP等三大類型課程） 

序 類型 合作單位 課程名稱 課程辦理成果 

析、豐富案例及經驗分享來增進學員對市場的敏銳度，

並進一步以實作工作坊的札實訓練，幫助學員提升文案

創作能力及數位工具應用能力。 

 

表 20：113年培訓提案接軌國際創投、提案大會或國際培訓工作坊 

序 案名 國際提案大會 參與本院之培訓計畫 

1 
Maid of Vengeance  

打掃阿姨 

Series Mania 臺灣專場 2024 SERIES MANIA X TAICCA 提案培訓

工作坊 

2 
Seven Sins： Greed Kills 

七宗罪 

Series Mania  

臺灣專場 

2024 SERIES MANIA X TAICCA 提案培訓

工作坊 

3 
Our Quiet Days 最惡 Series Mania  

臺灣專場 

2024 SERIES MANIA X TAICCA 提案培訓

工作坊 

4 
Ages of Flora 花神 Series Mania  

臺灣專場 

2024 SERIES MANIA X TAICCA 提案培訓

工作坊 

5 
No Hero 沒有英雄 Series Mania  

臺灣專場 

2024 SERIES MANIA X TAICCA 提案培訓

工作坊 

6 
雲影傳說 Partners Pitches：Taiwan 

Spotlight 

2024 安錫國際動畫市場展 提案培訓工作坊 

7 
不露斯摩思 流浪故事集

（紳士前傳） 

Partners Pitches：Taiwan 

Spotlight 

2024 安錫國際動畫市場展 提案培訓工作坊 

8 
歡迎來到朵莉之家 Partners Pitches：Taiwan 

Spotlight 

2024 安錫國際動畫市場展提案培訓工作坊 

9 
宇弘與翻車魚 Partners Pitches：Taiwan 

Spotlight 

2024 安錫國際動畫市場展提案培訓工作坊 

10 雲之獸 Partners Pitches：Taiwan 2024 安錫國際動畫市場展提案培訓工作坊 
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表 20：113年培訓提案接軌國際創投、提案大會或國際培訓工作坊 

序 案名 國際提案大會 參與本院之培訓計畫 

Spotlight 

11 正午 TCCF 提案專場 IP改編影視作品開發工作坊 

12 讓我陪著你 TCCF 提案專場 IP改編影視作品開發工作坊 

13 It’s Showtime! TCCF 提案專場 IP改編影視作品開發工作坊 

14 縫隙 TCCF 提案專場 IP改編影視作品開發工作坊 

15 
失控元宇宙 TCCF 提案專場 IP改編影視作品開發工作坊 

Serial Bridges 劇集劇本開發工作坊 

16 好了嗎 TCCF 提案專場 Serial Bridges 劇集劇本開發工作坊 

17 關係暴力 TCCF 提案專場 Serial Bridges 劇集劇本開發工作坊 

18 東京最後的孩子 TCCF 提案專場 Serial Bridges 劇集劇本開發工作坊 

19 千禧鎮 TCCF 提案專場 Serial Bridges 劇集劇本開發工作坊 

20 Toilet Tales TCCF 提案專場 Serial Bridges 劇集劇本開發工作坊 

21 BING. BONG. BANG. TCCF 提案專場 TAICCA x PAS 劇情長片培訓工作坊 

22 一座島嶼的假設 TCCF 提案專場 TAICCA x PAS 劇情長片培訓工作坊 

23 深夜旅館 TCCF 提案專場 TAICCA x PAS 劇情長片培訓工作坊 

24 Please Bear With Me TCCF 提案專場 TAICCA x PAS 劇情長片培訓工作坊 

25 Taste of Exception TCCF 提案專場 TAICCA x PAS 劇情長片培訓工作坊 

26 Waiting for Godard TCCF 提案專場 TAICCA x PAS 劇情長片培訓工作坊 
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3-2、優化產調報告，掌握國內外產業趨勢  

3-2-2、提供務實有用的商情及產業報告：發布多元商情及產業數據相關研究成果，

傳達臺灣文化內容產業趨勢及合作機會資訊，預估總瀏覽次數達 20,000 次以上、媒

體引用次數至少 20次，引導資源探詢，並作為各界資源投入臺灣內容產業之參考。 

績效說明： 

為提供務實、有用的產業數據及發展趨勢，本院定期研究臺灣文化內容產業發展趨

勢，主要研究面向包含各產業調查、趨勢消費調查及國際產業商情分析為主，以綜

觀性及國際性的研究視角，持續梳理及分析歸納臺灣文化內容產業之發展趨勢，提

升業者的決策品質。上述研究成果總瀏覽次數達 92,000 次以上、媒體引用次數共計

96則不同的媒體文章引用。 

1. 定期調查產業現況、追蹤長期趨勢，並依據產業或業務推進需求，辦理發布之調

查報告及專題研究共 9案。 

113 年文策院共發布 9 份調查報告，包括 2022-2023 年臺灣文化創意產業發展年報

（ https://reurl.cc/ZZ624l）、 2022-2023 年臺灣文化內容產業調查報告 4 冊

（ https://research.taicca.tw/static/report ） 、 文 策 院 圖 書 出 版 季 報 2024.Q1

（ https://reurl.cc/Kda2Oy ） 、 文 策 院 圖 書 出 版 季 報 2024.Q2

（ https://reurl.cc/A6N99Q ） 、 文 策 院 圖 書 出 版 季 報 2024.Q3

（ https://reurl.cc/741YYy ） 、 2023 年 臺 灣 文 化 內 容 消 費 趨 勢 調 查 報 告

（https://reurl.cc/V0d2nY）。 

其中，2022-2023 年臺灣文化創意產業發展年報係依據文創法統計調查 15 項文創產

業 2022 年營業額，2022-2023 年臺灣文化內容產業調查報告分 4 冊報告，分別調查

「圖書、雜誌、漫畫與原創圖像產業」、「電視、電影與動畫產業」、「流行音樂、

廣播產業」、「遊戲產業」等文化內容產業各項產業數據，亦包含圖書出版品銷售

額、電視節目製作時數、演唱會場次，與國產遊戲發行數量等觀測產業發展趨勢之

統計數據。 

https://reurl.cc/ZZ624l
https://research.taicca.tw/static/report
https://reurl.cc/Kda2Oy
https://reurl.cc/A6N99Q
https://reurl.cc/741YYy
https://reurl.cc/V0d2nY
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再者，為優化出版產業研究的數據收集與調查方向，深化產調研究對產業的實質助

益，本院於 113 年成立「出版產業研究委員會」且試辦圖書出版季報，以觀察出版

市場最新趨勢，共發布 3份季報告「文策院圖書出版季報 2024.Q1」、「文策院圖書

出版季報 2024.Q2」、「文策院出版季報 2024.Q3」，內容包含 ISBN 預計發行量、

網路書店上架書目和通路實際銷售 Top 30資料。另於 113年 8月發布 2023年臺灣文

化內容消費趨勢調查報告，調查過去一年 15 至 69 歲民眾在八類文化內容領域（影

視、Podcast、音樂、流行音樂展演、表演藝術、出版、電玩遊戲、原創角色）的閱

聽和消費狀況，並與歷年調查結果比較，從數據了解產業與受眾變化。 

2. 推動國際智庫、學者、中介組織交流合作 

為使產業人士了解國內外同級行政法人組織架構、業務導向、工作流程，本院安

排國外重要之行政法人及產業代表安排訪問，蒐集相關資訊，並積極參加國際論

壇，摘要重點以利院內外人士理解最新產業資訊及動態。交流訪談對象包括韓國

韓國文化產業振興院 KOCCA（Korean Creative Content Agency）、韓國藝術管理

服務中心 KAMS（Korean Arts Management Service）、重要國際產業代表

Licensing International、All3Media、ITV Studios，英國文化新創投資公司

Figurative；參加論壇包含 Kidscreen、K-Musical Roadshow、日舞影展大師論壇、

台北音樂博覽會、TGDF台北遊戲開發者論壇、首爾角色授權展論壇等等。另外

本院亦積極與學校系所、訪問學者等單位交流，介紹本院業務並討論互相合作可

能性，交流單位包括法國 CNC（Centre national du cinéma et de l'image animée）及

義大利帕維亞交換學者等。 

3. 蒐集、發布國內外最新產業數據及商情 

因應業界對公開資料及國內外產業趨勢的需求，本院每週固定發布 3 至 5 篇國際商

情文章於本院官網之產業研究資料庫（網址：https://research.taicca.tw/），內容橫跨

影視、出版、漫畫、遊戲、流行音樂、表演藝術、時尚設計等產業領域。透過提供

最新趨勢商情報導，協助各界掌握重要的國內外重點產業消息。113年度共發布 207

則國際商情，累計閱覽人次逾 9萬 2千人次。 

113 年持續追蹤疫後產業復甦趨勢、戰爭影響及通貨膨脹等挑戰，以及業內購併和

資源整合等重要事件，其中「美國售票公司Ticketmaster的動態定價機制可以有效抑

https://uk.linkedin.com/in/fran-sanderson-133418232#:~:text=CEO,%20Figurative%20%C2%B7%20Figurative%20is%20a%20new,%20independent%20not-for-profit%20focused
https://research.taicca.tw/
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止黃牛或引起更大的紛爭？」及「2024遊戲業趨勢觀察：懷舊 IP帶風向，主打穩健

營收」等文章為 113 年熱門閱覽文章。另外，亦有分析 IP 跨域開發的最新案例，數

位科技應用的解析，包括 AI技術、動畫市場與韓國文化內容趨勢及全球布局等相關

產業訊息。另外透過論壇、座談會、產業諮詢會等活動辦理，捲動產業人士交流討

論最新資訊、進行產業倡議，同時蒐集產業情報。 

4. 電子刊物 TAICCA issue（文策誌）改版，持續更新 

TAICCA issue 為本院發行的電子刊物（網址：https://taiccaissue.taicca.tw/），以研

究型內容為主，藉由研究調查及定期追蹤，剖析出版、影視、動畫、遊戲、流行音

樂、表演／視覺藝術等文化內容產業的重點趨勢、產業發展及跨領域影響。透過電

子刊物的形式，深度聚焦產業研究、事件追蹤、圖解趨勢及數據觀點等多元專欄內

容，定期提供文化內容各產業的關鍵市場動態和發展趨勢。 

自 113年 3月 31日起，建置全新網站頁面，轉型為兩個月一期發佈產業文章的電子

刊物。以分析產業發展趨勢為主，藉由研究調查及定期追蹤，剖析出版、影視、動

畫、遊戲、流行音樂、表演／視覺藝術等文化內容產業的重點趨勢、產業發展及跨

領域影響，透過 TAICCA 聚焦、產業研究、事件追蹤、圖解趨勢及數據觀點等多元

專欄內容，提供更深入與專業的產業分析視角，其中〈韓國獨立書店生死鬥：面對

補助政策大轉彎，專訪業者真實心聲！〉、〈2023年臺劇 OTT與電視收視表現放大

鏡〉、〈桌遊產業進行式：從玩家社群到全球市場的征途〉為截至 113年 12月底閱

覽人數最高的文章。 

表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

1 學術

論文

引用 

主動報導 2020年臺灣文化內容產業

調查報告 III 流行音樂產

業；2021年臺灣文化內容

產業調查報告 III：流行音

樂、廣播產業；2022臺灣

文化創意產業發展年報；

韓國獨立音樂的發展與臺灣聽眾的

接收 

政大機構典藏 

https://taiccaissue.taicca.tw/
https://nccur.lib.nccu.edu.tw/handle/140.119/149688
https://nccur.lib.nccu.edu.tw/handle/140.119/149688
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

2 網站

文章

引用 

主動報導 2022年臺灣文化內容產業

調查報告 III：流行音樂、

廣播產業；2022年臺灣文

化內容消費趨勢調查；跨

域文化內容閱聽調查 

華語流行樂 20 年：從周杰倫、影視

主題曲、到網路唱紅的抖音歌，你

的單曲循環是哪一首？ 

Readr+ 讀+ 

3 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容產業

調查報告 III：流行音樂、

廣播產業；2022年臺灣文

化內容消費趨勢調查 

音樂祭：一場共作的媒體策展環境 媒體素養教學資源網 

4 網站

文章

引用 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

改名有改運嗎？Google 的這些服務

換新名字你覺得有比較好嗎？ 

T客邦 

5 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳 friDay影音首推年度回顧 沉

浸在你的追劇體驗 

遠傳電信、中央社、臺灣民

眾電子報 

6 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳 friDay影音蟬聯本土 OTT影音

平台網路聲量第一 春節優惠最高

6.7折再抽開運禮 

遠傳電信、中央社、蕃薯

藤、PChome 

7 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳電信 2024年 1月份營利概況

(自結) 

遠傳電信公布 2024年 1月份自結營

利概況 

遠傳電信、中央社、自立晚

報 

8 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳 friDay影音勇奪本土 OTT平台

付費訂閱第一 

遠傳 friDay影音勇奪本土 OTT平台

付費訂閱第一 獨家劇《夜晚盛開的

花》春節收視刷新高 

中央通訊社、威傳媒 

https://www.readr.tw/post/2974
https://www.readr.tw/post/2974
https://www.readr.tw/post/2974
https://mlearn.moe.gov.tw/TopicArticle/PartData?key=11428
https://www.techbang.com/posts/112242-google
https://www.techbang.com/posts/112242-google
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=a9b71dab-281c-4a09-ad0e-144c34016cf5
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=a9b71dab-281c-4a09-ad0e-144c34016cf5
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=554893b2-04f9-4627-a312-1c07edce310e
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=554893b2-04f9-4627-a312-1c07edce310e
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=554893b2-04f9-4627-a312-1c07edce310e
https://corporate.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=d05a8553-7f78-443c-acdf-7021ff66bf0d
https://corporate.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=d05a8553-7f78-443c-acdf-7021ff66bf0d
https://www.idn.com.tw/news/news_content.aspx?catid=3&catsid=1&catdid=0&artid=20240215zz0958003
https://www.idn.com.tw/news/news_content.aspx?catid=3&catsid=1&catdid=0&artid=20240215zz0958003
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/363473
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/363473
https://www.winnews.com.tw/173850/
https://www.winnews.com.tw/173850/
https://www.winnews.com.tw/173850/
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

9 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

國際強敵環伺 遠傳 friDay 影音奪本

土 OTT 付費訂閱第一 

經濟日報、聯合新聞網、豐

雲學堂（永豐金證券） 

10 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

龍年春節假期追劇熱 電信三雄 OTT

平台收視翻倍 

鉅亨網、Yahoo! 股市、豐

雲學堂（永豐金證券） 

11 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳 friDay影音勇奪本土 OTT平台

付費訂閱第一 獨家劇《夜晚盛開的

花》春節收視刷新高 

遠傳電信 

12 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳電信 2024年 1月份營利概況出

爐 

臺灣民眾電子報 

13 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳以投代購力挺本土原創 年度

愛情電影重磅出擊 

遠傳電信、新聞稿自助吧、

中央通訊社 

14 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳以投代購力挺本土原創 《青春

18×2 通往有你的旅程》全球上映 遠

傳貼心寵粉推出會員特映場 

遠傳以投代購力挺本土原創年度愛

情電影《青春 18×2通往有你的旅

程》全球上映 

遠傳電信、match生活網、

Zeek玩家誌 

15 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

蔡明忠「電視會活得更好」，5年後

為何賣掉 MOMO TV？年虧億元背

後有什麼難題？ 

數位時代 

16 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

電影院人潮回溫 紅杉娛樂宣布首度

進軍電影市場 

經濟日報 

17 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

紅杉娛樂深耕臺灣影視市場！致力

打造最全面的華人影視 IP生態系 

格帝集團紅杉娛樂首度進軍電影市

場 致力打造華人影視 IP生態系 

遠見雜誌、動腦雜誌 

18 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

淺談臺灣 Podcast 市場未來，聲音變

現力如何創造粉絲經濟？ 

科技新報 

https://money.udn.com/money/story/5612/7773389
https://money.udn.com/money/story/5612/7773389
https://m.cnyes.com/news/print/5455854
https://m.cnyes.com/news/print/5455854
https://www.fetnet.net/content/cbu/tw/lifecircle/life/2024/02/OTTbest.html
https://www.fetnet.net/content/cbu/tw/lifecircle/life/2024/02/OTTbest.html
https://www.fetnet.net/content/cbu/tw/lifecircle/life/2024/02/OTTbest.html
https://www.allnews.tw/news/58063
https://www.allnews.tw/news/58063
https://corporate.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=2e52c4af-5f6c-4fd8-8abb-96223c097828
https://corporate.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=2e52c4af-5f6c-4fd8-8abb-96223c097828
https://www.fetnet.net/content/cbu/tw/lifecircle/life/2024/02/fet_18x2beyond.html
https://www.fetnet.net/content/cbu/tw/lifecircle/life/2024/02/fet_18x2beyond.html
https://www.fetnet.net/content/cbu/tw/lifecircle/life/2024/02/fet_18x2beyond.html
https://www.fetnet.net/content/cbu/tw/lifecircle/life/2024/02/fet_18x2beyond.html
https://zeekmagazine.com/archives/222205
https://zeekmagazine.com/archives/222205
https://zeekmagazine.com/archives/222205
https://www.bnext.com.tw/article/78484/momo-tv-rumor?bx_heid=8195572347
https://www.bnext.com.tw/article/78484/momo-tv-rumor?bx_heid=8195572347
https://www.bnext.com.tw/article/78484/momo-tv-rumor?bx_heid=8195572347
https://money.udn.com/money/story/5612/7815314?from=edn_newest_index
https://money.udn.com/money/story/5612/7815314?from=edn_newest_index
https://www.gvm.com.tw/article/110823
https://www.gvm.com.tw/article/110823
https://www.brain.com.tw/news/articlecontent?ID=52069&sort=#tXQP3g8f
https://www.brain.com.tw/news/articlecontent?ID=52069&sort=#tXQP3g8f
https://technews.tw/2024/03/08/podcast-fans/
https://technews.tw/2024/03/08/podcast-fans/
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

19 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

搶進科技生活家大商機！ 睽違三年

BenQ祭全新產品線、定調今年電玩

年 

持續深耕自有品牌 明基電通強攻電

競市場有成 

BenQ發表一系列電競顯示器新品 

Q2起陸續推出 

太報、鏡新聞、鉅亨網 

20 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳「大人物」策略發威遠傳

friDay影音導入三大 AI功能 

遠傳 friDay影音導入三大 AI功能 

遠傳「大人物」策略發威 遠傳

friDay影音導入三大 AI功能 

遠傳電信、中央社、工商時

報、PCHome新聞、中時新

聞網 

21 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

《通網股》導入 AI助陣 遠傳 friDay

影音人氣飆 

中時新聞網、工商時報、

yahoo! 股市 

22 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

【OTT平台經營術 1】 從日韓助拳

人強攻台劇 friDay影音居本土付費

OTT冠軍 

鏡新聞、Yahoo! 新聞 

23 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

全球首創合法音樂串流平台 

KKBOX 獲三大台日電信營運商支

持 

KKCOMPANY 

24 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

KKBOX穩固商業模式 電信商通路

營收占比 46% 

自立晚報、Yahoo! 新聞 

25 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

科科科技 Q1電信商通路營收占比增

至近 5成 

MoneyDJ理財網 

26 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

【娛樂透視】friDay影音重塑商業

模式 多面向打造娛樂生態圈 

鏡新聞、Yahoo! 新聞、

match生活網 

27 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

【本土 OTT策略轉型 1】公視+緊跟

趨勢 打造獨特內容擴展收視 

鏡新聞、Yahoo! 新聞、

FTNN新聞網、match生活

網 

https://tw.news.yahoo.com/%E6%90%B6%E9%80%B2%E7%A7%91%E6%8A%80%E7%94%9F%E6%B4%BB%E5%AE%B6%E5%A4%A7%E5%95%86%E6%A9%9F-%E7%9D%BD%E9%81%95%E4%B8%89%E5%B9%B4benq%E7%A5%AD%E5%85%A8%E6%96%B0%E7%94%A2%E5%93%81%E7%B7%9A-%E5%AE%9A%E8%AA%BF%E4%BB%8A%E5%B9%B4%E9%9B%BB%E7%8E%A9%E5%B9%B4-034557635.html
https://tw.news.yahoo.com/%E6%90%B6%E9%80%B2%E7%A7%91%E6%8A%80%E7%94%9F%E6%B4%BB%E5%AE%B6%E5%A4%A7%E5%95%86%E6%A9%9F-%E7%9D%BD%E9%81%95%E4%B8%89%E5%B9%B4benq%E7%A5%AD%E5%85%A8%E6%96%B0%E7%94%A2%E5%93%81%E7%B7%9A-%E5%AE%9A%E8%AA%BF%E4%BB%8A%E5%B9%B4%E9%9B%BB%E7%8E%A9%E5%B9%B4-034557635.html
https://tw.news.yahoo.com/%E6%90%B6%E9%80%B2%E7%A7%91%E6%8A%80%E7%94%9F%E6%B4%BB%E5%AE%B6%E5%A4%A7%E5%95%86%E6%A9%9F-%E7%9D%BD%E9%81%95%E4%B8%89%E5%B9%B4benq%E7%A5%AD%E5%85%A8%E6%96%B0%E7%94%A2%E5%93%81%E7%B7%9A-%E5%AE%9A%E8%AA%BF%E4%BB%8A%E5%B9%B4%E9%9B%BB%E7%8E%A9%E5%B9%B4-034557635.html
https://tw.news.yahoo.com/%E6%90%B6%E9%80%B2%E7%A7%91%E6%8A%80%E7%94%9F%E6%B4%BB%E5%AE%B6%E5%A4%A7%E5%95%86%E6%A9%9F-%E7%9D%BD%E9%81%95%E4%B8%89%E5%B9%B4benq%E7%A5%AD%E5%85%A8%E6%96%B0%E7%94%A2%E5%93%81%E7%B7%9A-%E5%AE%9A%E8%AA%BF%E4%BB%8A%E5%B9%B4%E9%9B%BB%E7%8E%A9%E5%B9%B4-034557635.html
https://tw.news.yahoo.com/%E6%8C%81%E7%BA%8C%E6%B7%B1%E6%A0%B9%E8%87%AA%E6%9C%89%E5%93%81%E7%89%8C-%E6%98%8E%E5%9F%BA%E9%9B%BB%E9%80%9A%E5%BC%B7%E6%94%BB%E9%9B%BB%E7%AB%B6%E5%B8%82%E5%A0%B4%E6%9C%89%E6%88%90-081400904.html
https://tw.news.yahoo.com/%E6%8C%81%E7%BA%8C%E6%B7%B1%E6%A0%B9%E8%87%AA%E6%9C%89%E5%93%81%E7%89%8C-%E6%98%8E%E5%9F%BA%E9%9B%BB%E9%80%9A%E5%BC%B7%E6%94%BB%E9%9B%BB%E7%AB%B6%E5%B8%82%E5%A0%B4%E6%9C%89%E6%88%90-081400904.html
https://m.cnyes.com/news/id/5507349
https://m.cnyes.com/news/id/5507349
https://corporate.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=a8a765ea-7a96-47c3-8cd6-17223635476a
https://corporate.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=a8a765ea-7a96-47c3-8cd6-17223635476a
https://www.ctee.com.tw/news/20240329701919-431401
https://www.ctee.com.tw/news/20240329701919-431401
https://news.pchome.com.tw/living/cna/20240401/index-17119348348237618009.html
https://news.pchome.com.tw/living/cna/20240401/index-17119348348237618009.html
https://www.chinatimes.com/realtimenews/20240331001113-260410?chdtv
https://www.chinatimes.com/realtimenews/20240331001113-260410?chdtv
https://www.mirrormedia.mg/story/20240425insight002
https://www.mirrormedia.mg/story/20240425insight002
https://www.mirrormedia.mg/story/20240425insight002
https://www.kkcompany.com/news/kkbox-receives-support-from-three-major-telecom-companies-in-taiwan-and-japan/
https://www.kkcompany.com/news/kkbox-receives-support-from-three-major-telecom-companies-in-taiwan-and-japan/
https://www.kkcompany.com/news/kkbox-receives-support-from-three-major-telecom-companies-in-taiwan-and-japan/
https://www.idn.com.tw/news/news_content.aspx?catid=3&catsid=1&catdid=0&artid=20240502kofang003
https://www.idn.com.tw/news/news_content.aspx?catid=3&catsid=1&catdid=0&artid=20240502kofang003
https://www.moneydj.com/kmdj/news/newsviewer.aspx?a=5e16077e-b882-4227-b5be-e169f5ab4c34
https://www.moneydj.com/kmdj/news/newsviewer.aspx?a=5e16077e-b882-4227-b5be-e169f5ab4c34
https://www.mirrormedia.mg/story/20240425insight001
https://www.mirrormedia.mg/story/20240425insight001
https://www.mirrormedia.mg/story/20240510insight002
https://www.mirrormedia.mg/story/20240510insight002
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

28 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

【娛樂透視】公視+自製節目緊跟趨

勢 本土 OTT策略轉型擴受眾 

鏡新聞、Yahoo! 新聞、

match生活網、LINE 

Today、FTNN新聞網 

29 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

國人 OTT愛看什麼？遠傳：韓綜收

視時間漲 48% 

國人 OTT愛看什麼？遠傳：韓綜收

視時間漲 48% 凱擘看火影抽眼鏡好

禮包 

國人 OTT愛看什麼？ 遠傳：韓綜收

視時間漲 48%！ 尼爾森認市佔本土

第一 

工商時報、奇摩股市、遠傳

電信、yahoo!新聞、三立新

聞網、GNEWS、臺灣民眾

電子報、蕃薯藤 

30 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

KKBOX母公司「掛牌胎死」 背後

股東有來頭 

今日新聞、PCHome新聞 

31 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

【科科科上市失利】科科科技子公

司 2度出海受挫 KKBOX出招對決

Spotify穩江山 

鏡新聞、yahoo!新聞、

FTNN新聞網、MSN新聞 

32 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

本土 OTT平台 friDay影音奪三冠 遠

傳揭三大關鍵 

中央社、遠東集團新聞稿 

33 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

「雙子座女性，加班好累」看什麼

片好入睡？friDay追劇問 AI，翻紅

冷門片庫 

天下雜誌 

34 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

加速文化創業！文策院副院長：盼

助臺灣出品站上國際 

聯合報、天天要聞、台北市

文化創意產業扶植企劃 

35 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

臺灣人最愛看啥節目？調查結果竟

是「這個」：「不分年齡」男女都

超愛它 

民視新聞、Yahoo! 新聞、

LINE新聞 

36 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

只看電視的人越來越少！臺灣民眾

最愛串流影音平台排名出爐 

自由時報 

https://www.mirrormedia.mg/story/20240510insight001
https://www.mirrormedia.mg/story/20240510insight001
https://www.ctee.com.tw/news/20240521700666-430503
https://www.ctee.com.tw/news/20240521700666-430503
https://tw.news.yahoo.com/%E5%9C%8B%E4%BA%BAott%E6%84%9B%E7%9C%8B%E4%BB%80%E9%BA%BC-%E9%81%A0%E5%82%B3-%E9%9F%93%E7%B6%9C%E6%94%B6%E8%A6%96%E6%99%82%E9%96%93%E6%BC%B248-%E5%87%B1%E6%93%98%E7%9C%8B%E7%81%AB%E5%BD%B1%E6%8A%BD%E7%9C%BC%E9%8F%A1%E5%A5%BD%E7%A6%AE%E5%8C%85-102623852.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%9C%8B%E4%BA%BAott%E6%84%9B%E7%9C%8B%E4%BB%80%E9%BA%BC-%E9%81%A0%E5%82%B3-%E9%9F%93%E7%B6%9C%E6%94%B6%E8%A6%96%E6%99%82%E9%96%93%E6%BC%B248-%E5%87%B1%E6%93%98%E7%9C%8B%E7%81%AB%E5%BD%B1%E6%8A%BD%E7%9C%BC%E9%8F%A1%E5%A5%BD%E7%A6%AE%E5%8C%85-102623852.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%9C%8B%E4%BA%BAott%E6%84%9B%E7%9C%8B%E4%BB%80%E9%BA%BC-%E9%81%A0%E5%82%B3-%E9%9F%93%E7%B6%9C%E6%94%B6%E8%A6%96%E6%99%82%E9%96%93%E6%BC%B248-%E5%87%B1%E6%93%98%E7%9C%8B%E7%81%AB%E5%BD%B1%E6%8A%BD%E7%9C%BC%E9%8F%A1%E5%A5%BD%E7%A6%AE%E5%8C%85-102623852.html
https://www.allnews.tw/news/61974
https://www.allnews.tw/news/61974
https://n.yam.com/Article/20240521243445
https://n.yam.com/Article/20240521243445
https://n.yam.com/Article/20240521243445
https://tw.news.yahoo.com/kkbox%E6%AF%8D%E5%85%AC%E5%8F%B8-%E6%8E%9B%E7%89%8C%E8%83%8E%E6%AD%BB-%E8%83%8C%E5%BE%8C%E8%82%A1%E6%9D%B1%E6%9C%89%E4%BE%86%E9%A0%AD-123609539.html
https://tw.news.yahoo.com/kkbox%E6%AF%8D%E5%85%AC%E5%8F%B8-%E6%8E%9B%E7%89%8C%E8%83%8E%E6%AD%BB-%E8%83%8C%E5%BE%8C%E8%82%A1%E6%9D%B1%E6%9C%89%E4%BE%86%E9%A0%AD-123609539.html
https://www.mirrormedia.mg/story/20240613fin004
https://www.mirrormedia.mg/story/20240613fin004
https://www.mirrormedia.mg/story/20240613fin004
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/373902
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/373902
https://www.cw.com.tw/article/5130884
https://www.cw.com.tw/article/5130884
https://www.cw.com.tw/article/5130884
https://udn.com/news/story/7266/8106329
https://udn.com/news/story/7266/8106329
https://www.ftvnews.com.tw/news/detail/2024805W0263
https://www.ftvnews.com.tw/news/detail/2024805W0263
https://www.ftvnews.com.tw/news/detail/2024805W0263
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

37 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

文策院調查：OTT使用率超過電視

頻道 收看電視低於一成 

Newtalk新聞、Yahoo! 新聞 

38 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

文策院最新調查出爐！遠傳 friDay

影音連續四年本土 OTT平台付費訂

閱第一 

文策院調查 friDay 影音連四年本土 

OTT 付費訂閱第一名 

《通網股》文策院最新調查！遠傳

friDay影音 OTT付費訂閱 4連莊 

遠傳電信官方新聞稿、豐雲

學堂（永豐金證券）、聯合

報、Yahoo! 股市新聞、工

商時報、中時新聞網、富聯

網 

39 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

文策院調查 friDay 影音連四年本土 

OTT 付費訂閱第一名 

文策院最新調查出爐！遠傳 friDay

影音連續四年本土 OTT平台付費訂

閱第一 

遠傳 friDay影音連續四年本土 OTT

平台付費訂閱第一. 

【產業動態】文策院調查 friDay 影

音連四年本土 OTT 付費訂閱第一名 

經濟日報、中央社、自由時

報、臺灣傳播調查資料庫 

40 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

影視、Podcast與音樂消費新趨勢 串

流 OTT崛起、Podcast收聽率顯著下

降 

 

匯流新聞網、台北市廣告代

理商業同業公會、臺灣調查

網|趨勢民調 

41 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

串流平台崛起 臺灣傳統電視觀眾

比例跌至 8% 

匯流新聞網、臺灣調查網|趨

勢民調 

42 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

臺灣玩家就是愛 Switch！擁有率比 

PS5、Xbox 加起來還要高 

自由時報、港臺熱話 

43 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳深耕數位轉型 H1新經濟營收成

長 10％ 

工商時報、中時新聞網 

44 新聞 主動報導 2023年臺灣文化內容消費 遠傳 2024年第二季法說會今登場 遠 遠傳電信官方新聞稿 

https://newtalk.tw/news/view/2024-08-05/931011
https://newtalk.tw/news/view/2024-08-05/931011
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=46f9ad76-c642-473d-abeb-7dfd604eb411
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=46f9ad76-c642-473d-abeb-7dfd604eb411
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=46f9ad76-c642-473d-abeb-7dfd604eb411
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=46f9ad76-c642-473d-abeb-7dfd604eb411
https://www.sinotrade.com.tw/richclub/news/66b0ccd232ba0c9331aa000d
https://www.sinotrade.com.tw/richclub/news/66b0ccd232ba0c9331aa000d
https://udn.com/news/story/7240/8141772
https://udn.com/news/story/7240/8141772
https://tw.stock.yahoo.com/news/%E9%80%9A%E7%B6%B2%E8%82%A1-%E6%96%87%E7%AD%96%E9%99%A2%E6%9C%80%E6%96%B0%E8%AA%BF%E6%9F%A5-%E9%81%A0%E5%82%B3friday%E5%BD%B1%E9%9F%B3ott%E4%BB%98%E8%B2%BB%E8%A8%82%E9%96%B14%E9%80%A3%E8%8E%8A-071007309.html
https://tw.stock.yahoo.com/news/%E9%80%9A%E7%B6%B2%E8%82%A1-%E6%96%87%E7%AD%96%E9%99%A2%E6%9C%80%E6%96%B0%E8%AA%BF%E6%9F%A5-%E9%81%A0%E5%82%B3friday%E5%BD%B1%E9%9F%B3ott%E4%BB%98%E8%B2%BB%E8%A8%82%E9%96%B14%E9%80%A3%E8%8E%8A-071007309.html
https://money.udn.com/money/story/5612/8141772
https://money.udn.com/money/story/5612/8141772
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378065
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378065
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378065
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378065
https://market.ltn.com.tw/article/16361
https://market.ltn.com.tw/article/16361
https://crctaiwan.dcat.nycu.edu.tw/industrynews_detail.asp?IN_ID=10762
https://crctaiwan.dcat.nycu.edu.tw/industrynews_detail.asp?IN_ID=10762
https://cnews.com.tw/%E5%BD%B1%E8%A6%96%E3%80%81podcast%E8%88%87%E9%9F%B3%E6%A8%82%E6%B6%88%E8%B2%BB%E6%96%B0%E8%B6%A8%E5%8B%A2-%E4%B8%B2%E6%B5%81ott%E5%B4%9B%E8%B5%B7%E3%80%81podcast%E6%94%B6%E8%81%BD%E7%8E%87%E9%A1%AF/
https://cnews.com.tw/%E5%BD%B1%E8%A6%96%E3%80%81podcast%E8%88%87%E9%9F%B3%E6%A8%82%E6%B6%88%E8%B2%BB%E6%96%B0%E8%B6%A8%E5%8B%A2-%E4%B8%B2%E6%B5%81ott%E5%B4%9B%E8%B5%B7%E3%80%81podcast%E6%94%B6%E8%81%BD%E7%8E%87%E9%A1%AF/
https://cnews.com.tw/%E5%BD%B1%E8%A6%96%E3%80%81podcast%E8%88%87%E9%9F%B3%E6%A8%82%E6%B6%88%E8%B2%BB%E6%96%B0%E8%B6%A8%E5%8B%A2-%E4%B8%B2%E6%B5%81ott%E5%B4%9B%E8%B5%B7%E3%80%81podcast%E6%94%B6%E8%81%BD%E7%8E%87%E9%A1%AF/
https://cnews.com.tw/%E5%BD%B1%E8%A6%96%E3%80%81podcast%E8%88%87%E9%9F%B3%E6%A8%82%E6%B6%88%E8%B2%BB%E6%96%B0%E8%B6%A8%E5%8B%A2-%E4%B8%B2%E6%B5%81ott%E5%B4%9B%E8%B5%B7%E3%80%81podcast%E6%94%B6%E8%81%BD%E7%8E%87%E9%A1%AF/
https://cnews.com.tw/%E4%B8%B2%E6%B5%81%E5%B9%B3%E5%8F%B0%E5%B4%9B%E8%B5%B7%E3%80%80%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%82%B3%E7%B5%B1%E9%9B%BB%E8%A6%96%E8%A7%80%E7%9C%BE%E6%AF%94%E4%BE%8B%E8%B7%8C%E8%87%B38/
https://cnews.com.tw/%E4%B8%B2%E6%B5%81%E5%B9%B3%E5%8F%B0%E5%B4%9B%E8%B5%B7%E3%80%80%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%82%B3%E7%B5%B1%E9%9B%BB%E8%A6%96%E8%A7%80%E7%9C%BE%E6%AF%94%E4%BE%8B%E8%B7%8C%E8%87%B38/
https://3c.ltn.com.tw/news/59124
https://3c.ltn.com.tw/news/59124
https://www.ctee.com.tw/news/20240808701452-430502
https://www.ctee.com.tw/news/20240808701452-430502
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=ac33b6ab-9982-412d-99d9-f3a717869cfd
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

媒體 趨勢調查 亞併綜效持續發酵 

45 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

《通網股》遠傳併亞太綜效發威 Q2

多項指標超財測 

中時新聞網 

46 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳 2024年第二季法說會今登場 遠

亞併綜效持續發酵 財務指標雙位數

成長 

中央社 

47 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳電信公佈 2024年 7月份營利概

況 

遠傳電信 2024年 7月份營利概況

(自結) 

遠傳電信 2024年 7月份營利出爐 

Yahoo! 新聞、自立晚報、

遠傳電信官方新聞稿、中央

社、臺灣民眾電子報 

48 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳前 7月 EPS 1.96元 合併縱效、

5G、新經濟齊發威 

豐雲學堂、經濟日報、聯合

新聞網 

49 影片

引用 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

《臺灣文化消費趨勢調查報告》

2023人們的閱聽消費習慣是什麼？ 

宅宅軍團長 VTuber Ch. 

50 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

文策院「閱聽諸事會社」亮相 2024

臺灣文博會，揭示文化內容消費新

趨勢 

臺灣文博會、愛料理 

51 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

瞄準「訂閱經濟」 臺灣大哥大電信

獨賣「天下數位全閱讀」服務 

《通網股》瞄準「訂閱經濟」 臺灣

大電信 

臺灣大電信獨賣「天下數位全閱

讀」服務 新戶前三個月免費 

臺灣大哥大、中央社、

Yahoo! 新聞、工商時報、

中時新聞網、經濟日報、豐

雲學堂 

52 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

臺灣漫畫《遺忘之神》原畫手稿 永

和民權分館展出 

歐洲火紅的臺灣漫畫！《遺忘之

神》原畫手稿 永和民權分館首度展

出 

國立教育廣播電臺、Yahoo! 

新聞、中央社、太平洋新聞

網、蕃薯藤、工商時報 

https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=ac33b6ab-9982-412d-99d9-f3a717869cfd
https://www.chinatimes.com/realtimenews/20240808003662-261511?chdtv
https://www.chinatimes.com/realtimenews/20240808003662-261511?chdtv
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378386
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378386
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378386
https://www.idn.com.tw/news/news_content.aspx?catid=3&catsid=1&catdid=0&artid=20240812zz0958003
https://www.idn.com.tw/news/news_content.aspx?catid=3&catsid=1&catdid=0&artid=20240812zz0958003
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=e9fa7b88-6ad1-4fac-9462-3444bb3b9862
https://www.fetnet.net/content/corp/tw/LatestNews/LatestNews_Contents.html?uuid=e9fa7b88-6ad1-4fac-9462-3444bb3b9862
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378650
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/378650
https://www.allnews.tw/news/65120
https://www.sinotrade.com.tw/richclub/news/66b9eb3532ba0c9331e4a418
https://www.sinotrade.com.tw/richclub/news/66b9eb3532ba0c9331e4a418
https://www.youtube.com/watch?v=f7SRvxhHJ58
https://www.youtube.com/watch?v=f7SRvxhHJ58
https://creativexpo.tw/news/99
https://creativexpo.tw/news/99
https://creativexpo.tw/news/99
https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240911_041960.html
https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240911_041960.html
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/381130
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/381130
https://tw.stock.yahoo.com/news/%E9%80%9A%E7%B6%B2%E8%82%A1-%E7%9E%84%E6%BA%96-%E8%A8%82%E9%96%B1%E7%B6%93%E6%BF%9F-%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%A4%A7%E9%9B%BB%E4%BF%A1%E7%8D%A8%E8%B3%A3-%E5%A4%A9%E4%B8%8B%E6%95%B8%E4%BD%8D%E5%85%A8%E9%96%B1%E8%AE%80-011637534.html
https://tw.stock.yahoo.com/news/%E9%80%9A%E7%B6%B2%E8%82%A1-%E7%9E%84%E6%BA%96-%E8%A8%82%E9%96%B1%E7%B6%93%E6%BF%9F-%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%A4%A7%E9%9B%BB%E4%BF%A1%E7%8D%A8%E8%B3%A3-%E5%A4%A9%E4%B8%8B%E6%95%B8%E4%BD%8D%E5%85%A8%E9%96%B1%E8%AE%80-011637534.html
https://www.chinatimes.com/realtimenews/20240912001487-260410?chdtv
https://www.chinatimes.com/realtimenews/20240912001487-260410?chdtv
https://money.udn.com/money/story/5635/8223298
https://money.udn.com/money/story/5635/8223298
https://money.udn.com/money/story/5635/8223298
https://www.ner.gov.tw/news/66ea45d2cbbd730022f17a9d
https://www.ner.gov.tw/news/66ea45d2cbbd730022f17a9d
https://tw.news.yahoo.com/%E8%87%BA%E7%81%A3%E6%BC%AB%E7%95%AB-%E9%81%BA%E5%BF%98%E4%B9%8B%E7%A5%9E-%E5%8E%9F%E7%95%AB%E6%89%8B%E7%A8%BF-%E6%B0%B8%E5%92%8C%E6%B0%91%E6%AC%8A%E5%88%86%E9%A4%A8%E5%B1%95%E5%87%BA-040000445.html
https://tw.news.yahoo.com/%E8%87%BA%E7%81%A3%E6%BC%AB%E7%95%AB-%E9%81%BA%E5%BF%98%E4%B9%8B%E7%A5%9E-%E5%8E%9F%E7%95%AB%E6%89%8B%E7%A8%BF-%E6%B0%B8%E5%92%8C%E6%B0%91%E6%AC%8A%E5%88%86%E9%A4%A8%E5%B1%95%E5%87%BA-040000445.html
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/381689
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/381689
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/381689
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

《遺忘之神》原畫手稿 永和民權分

館首度展出 

臺灣漫畫《遺忘之神》歐洲火紅 

原畫手稿特展首度新北展出 

漫畫閱創嘉年華新北圖登場 展出台

漫《遺忘之神》紅到歐洲 

53 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

天下數位全閱讀 臺灣大獨家銷售 經濟日報 

54 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

新北市圖永和民權分館推漫畫閱創

嘉年華系列活動 

臺灣新生報 

55 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

年輕人愛在社群平台聽歌 2023年成

長 26% 

Yahoo! 新聞 

56 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

電子書僅兩成讀者付費 業者嘆:不出

不行、出了卻難賺錢 

電子書漸成主流 讀者僅一成八付費 

Yahoo! 新聞、聯合新聞

網、聯合新聞網 

57 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

電子書漸成主流 願付費買僅 1成 8 人間福報 

58 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

遠傳攜手本土與國際夥伴創建投資

基金 

臺灣大好速成双告捷 高頻寬方案用

戶占比達 4成 

Yahoo! 新聞、Yahoo! 新

聞、自立晚報 

59 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

眼球經濟當道 OTT 躍主流 顛覆「看

電視」定義 

經濟日報 

60 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

專訪｜Max如何挑戰臺灣 OTT榜首

Netflix？加碼投資台劇有望？華納

高層曝關鍵戰略 

數位時代 

61 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

看好有聲市場！CxC創利市集推聲

音作品上架 新增配音配樂功能 

聯合新聞網 

https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/381689
https://www.cna.com.tw/postwrite/chi/381689
https://n.yam.com/Article/20240918837902
https://n.yam.com/Article/20240918837902
https://www.ctee.com.tw/news/20240918701539-431401
https://www.ctee.com.tw/news/20240918701539-431401
https://money.udn.com/money/amp/story/11799/8238675
https://www.tssdnews.com.tw/?FID=64&CID=763363
https://www.tssdnews.com.tw/?FID=64&CID=763363
https://tw.news.yahoo.com/%E5%B9%B4%E8%BC%95%E4%BA%BA%E6%84%9B%E5%9C%A8%E7%A4%BE%E7%BE%A4%E5%B9%B3%E5%8F%B0%E8%81%BD%E6%AD%8C-2023%E5%B9%B4%E6%88%90%E9%95%B726-093306183.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%B9%B4%E8%BC%95%E4%BA%BA%E6%84%9B%E5%9C%A8%E7%A4%BE%E7%BE%A4%E5%B9%B3%E5%8F%B0%E8%81%BD%E6%AD%8C-2023%E5%B9%B4%E6%88%90%E9%95%B726-093306183.html
https://tw.news.yahoo.com/%E9%9B%BB%E5%AD%90%E6%9B%B8%E5%83%85%E5%85%A9%E6%88%90%E8%AE%80%E8%80%85%E4%BB%98%E8%B2%BB-%E6%A5%AD%E8%80%85%E5%98%86-%E4%B8%8D%E5%87%BA%E4%B8%8D%E8%A1%8C-%E5%87%BA%E4%BA%86%E5%8D%BB%E9%9B%A3%E8%B3%BA%E9%8C%A2-223739517.html
https://tw.news.yahoo.com/%E9%9B%BB%E5%AD%90%E6%9B%B8%E5%83%85%E5%85%A9%E6%88%90%E8%AE%80%E8%80%85%E4%BB%98%E8%B2%BB-%E6%A5%AD%E8%80%85%E5%98%86-%E4%B8%8D%E5%87%BA%E4%B8%8D%E8%A1%8C-%E5%87%BA%E4%BA%86%E5%8D%BB%E9%9B%A3%E8%B3%BA%E9%8C%A2-223739517.html
https://udn.com/news/story/7266/8320059
https://udn.com/news/story/7266/8320059
https://udn.com/news/story/7266/8319852
https://www.merit-times.com.tw/NewsPage.aspx?unid=897487
https://tw.news.yahoo.com/%E9%81%A0%E5%82%B3%E6%94%9C%E6%89%8B%E6%9C%AC%E5%9C%9F%E8%88%87%E5%9C%8B%E9%9A%9B%E5%A4%A5%E4%BC%B4%E5%89%B5%E5%BB%BA%E6%8A%95%E8%B3%87%E5%9F%BA%E9%87%91-182619290.html
https://tw.news.yahoo.com/%E9%81%A0%E5%82%B3%E6%94%9C%E6%89%8B%E6%9C%AC%E5%9C%9F%E8%88%87%E5%9C%8B%E9%9A%9B%E5%A4%A5%E4%BC%B4%E5%89%B5%E5%BB%BA%E6%8A%95%E8%B3%87%E5%9F%BA%E9%87%91-182619290.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%A4%A7%E5%A5%BD%E9%80%9F%E6%88%90%E5%8F%8C%E5%91%8A%E6%8D%B7-%E9%AB%98%E9%A0%BB%E5%AF%AC%E6%96%B9%E6%A1%88%E7%94%A8%E6%88%B6%E5%8D%A0%E6%AF%94%E9%81%944%E6%88%90-182049961.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%A4%A7%E5%A5%BD%E9%80%9F%E6%88%90%E5%8F%8C%E5%91%8A%E6%8D%B7-%E9%AB%98%E9%A0%BB%E5%AF%AC%E6%96%B9%E6%A1%88%E7%94%A8%E6%88%B6%E5%8D%A0%E6%AF%94%E9%81%944%E6%88%90-182049961.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%A4%A7%E5%A5%BD%E9%80%9F%E6%88%90%E5%8F%8C%E5%91%8A%E6%8D%B7-%E9%AB%98%E9%A0%BB%E5%AF%AC%E6%96%B9%E6%A1%88%E7%94%A8%E6%88%B6%E5%8D%A0%E6%AF%94%E9%81%944%E6%88%90-182049961.html
https://money.udn.com/money/story/11162/8349539
https://money.udn.com/money/story/11162/8349539
https://www.bnext.com.tw/article/81243/max-apac-streaming-lead
https://www.bnext.com.tw/article/81243/max-apac-streaming-lead
https://www.bnext.com.tw/article/81243/max-apac-streaming-lead
https://udn.com/news/story/7241/8364534
https://udn.com/news/story/7241/8364534
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

62 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

中華電信旗下加值服務「i聽聽」公

布《2024年度閱聽報告》「i聽聽」

多元內容為用戶創造碎片時間價

值，AI主播登場亮相 

中華電信「i 聽聽」創造碎片時間價

值 AI美女主播「艾婷婷」登場 

中華電信、經濟日報、中央

社 

63 新聞

媒體 

主動報導 2023年臺灣文化內容消費

趨勢調查 

我的票，要賣給誰？〈表演藝術相

關調查資料與趨勢分享〉 
Par表演藝術官網 

64 新聞

媒體 

主動報導 2020年臺灣文化創意產業

發展年報 

花蓮原住民「時尚設計新秀大賞」

產業發展邁向新紀元 徐榛蔚冀望世

界看見原民時尚之美 

花蓮縣政府 

65 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2020年臺灣文化創意產業

發展年報 

「原住民時尚新秀大賞」啟動 跨

域共創計畫點亮花蓮時尚之美 

民生電子報 

OwlNews奧丁丁 

66 新聞

媒體 

主動報導 2020年臺灣文化創意產業

發展年報 

「時尚設計新秀大賞」深耕育才 

「跨域共創」導入主流 花蓮原住民

族時尚產業發展邁向新紀元 

花蓮縣政府原住民行政處 

67 新聞

媒體 

主動報導 2020年臺灣文化創意產業

發展年報 

「時尚設計新秀大賞」深耕育才 跨

域共創導入主流 

更生新聞網 

68 網站

文章

引用 

主動報導 2022年臺灣文化內容產業

調查報告 III：流行音樂、

廣播產業 

從全球的音樂產業探索香港市場的

發展方向 

Recoroad 

69 影片

引用 

主動報導 2022年臺灣文化內容產業

調查報告 II：電視、電

影、動畫產業 

日本動漫年收 5600 億！臺灣也能有

傳奇動漫師嗎？ 

品橘 

70 網站

文章

引用 

主動報導 2021年臺灣文化內容產業

調查報告 I：圖書、雜

誌、漫畫、原創圖像產業 

原創角色設計全攻略｜從風格定位

到 IP 經營 

Hahow 好學校 

71 新聞 主動報導+ 2022年臺灣文化創意產業 青年局帶你飛！插畫手創作者看過 政府新聞 

https://www.cht.com.tw/home/cht/messages/2024/1224-1000?year=2024&month=12&category=86F3795F01B14D7FADFD148D9FC695EA&list=%7B8DAECF69-AEF0-4F1B-B066-3306E547C0CC%7D
https://www.cht.com.tw/home/cht/messages/2024/1224-1000?year=2024&month=12&category=86F3795F01B14D7FADFD148D9FC695EA&list=%7B8DAECF69-AEF0-4F1B-B066-3306E547C0CC%7D
https://www.cht.com.tw/home/cht/messages/2024/1224-1000?year=2024&month=12&category=86F3795F01B14D7FADFD148D9FC695EA&list=%7B8DAECF69-AEF0-4F1B-B066-3306E547C0CC%7D
https://www.cht.com.tw/home/cht/messages/2024/1224-1000?year=2024&month=12&category=86F3795F01B14D7FADFD148D9FC695EA&list=%7B8DAECF69-AEF0-4F1B-B066-3306E547C0CC%7D
https://money.udn.com/money/story/5612/8445794
https://money.udn.com/money/story/5612/8445794
https://par.npac-ntch.org/tw/article/doc/H2S41BRYYW
https://par.npac-ntch.org/tw/article/doc/H2S41BRYYW
https://hlrr.hl.gov.tw/Article/302
https://hlrr.hl.gov.tw/Article/302
https://hlrr.hl.gov.tw/Article/302
https://n.yam.com/Article/20240119233469
https://n.yam.com/Article/20240119233469
https://ab.hl.gov.tw/aksynavxavm.html/Event/PressReleaseDetail?id=3590&name=-%E6%99%82%E5%B0%9A%E8%A8%AD%E8%A8%88%E6%96%B0%E7%A7%80%E5%A4%A7%E8%B3%9E-%E6%B7%B1%E8%80%95%E8%82%B2%E6%89%8D-%E8%B7%A8%E5%9F%9F%E5%85%B1%E5%89%B5-%E5%B0%8E%E5%85%A5%E4%B8%BB%E6%B5%81-%E8%8A%B1%E8%93%AE%E5%8E%9F%E4%BD%8F%E6%B0%91%E6%97%8F%E6%99%82%E5%B0%9A%E7%94%A2%E6%A5%AD%E7%99%BC%E5%B1%95%E9%82%81%E5%90%91%E6%96%B0%E7%B4%80%E5%85%83
https://ab.hl.gov.tw/aksynavxavm.html/Event/PressReleaseDetail?id=3590&name=-%E6%99%82%E5%B0%9A%E8%A8%AD%E8%A8%88%E6%96%B0%E7%A7%80%E5%A4%A7%E8%B3%9E-%E6%B7%B1%E8%80%95%E8%82%B2%E6%89%8D-%E8%B7%A8%E5%9F%9F%E5%85%B1%E5%89%B5-%E5%B0%8E%E5%85%A5%E4%B8%BB%E6%B5%81-%E8%8A%B1%E8%93%AE%E5%8E%9F%E4%BD%8F%E6%B0%91%E6%97%8F%E6%99%82%E5%B0%9A%E7%94%A2%E6%A5%AD%E7%99%BC%E5%B1%95%E9%82%81%E5%90%91%E6%96%B0%E7%B4%80%E5%85%83
https://ab.hl.gov.tw/aksynavxavm.html/Event/PressReleaseDetail?id=3590&name=-%E6%99%82%E5%B0%9A%E8%A8%AD%E8%A8%88%E6%96%B0%E7%A7%80%E5%A4%A7%E8%B3%9E-%E6%B7%B1%E8%80%95%E8%82%B2%E6%89%8D-%E8%B7%A8%E5%9F%9F%E5%85%B1%E5%89%B5-%E5%B0%8E%E5%85%A5%E4%B8%BB%E6%B5%81-%E8%8A%B1%E8%93%AE%E5%8E%9F%E4%BD%8F%E6%B0%91%E6%97%8F%E6%99%82%E5%B0%9A%E7%94%A2%E6%A5%AD%E7%99%BC%E5%B1%95%E9%82%81%E5%90%91%E6%96%B0%E7%B4%80%E5%85%83
https://www.ksnews.com.tw/20240120-3/
https://www.ksnews.com.tw/20240120-3/
https://www.recoroad.com/blog/explore-the-development-of-hong-kong-music-market
https://www.recoroad.com/blog/explore-the-development-of-hong-kong-music-market
https://www.youtube.com/watch?v=WnadBQNToqY
https://www.youtube.com/watch?v=WnadBQNToqY
https://hahow.in/courses/65d6e3d9b4fc68c33455d00a
https://hahow.in/courses/65d6e3d9b4fc68c33455d00a
https://www.ntpc.gov.tw/ch/home.jsp?id=28&dataserno=202404020044
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

媒體 轉載 發展年報 來 前進韓國參展 徵選說明會即刻啟

動 

今傳媒 

72 新聞

媒體 

主動報導 2021年臺灣文化內容產業

調查報告 II：電視、電

影、動畫產業 

旺報社評》習近平的兩岸和平之球 中時旺報 

73 新聞

媒體 

主動報導 2022年臺灣文化內容產業

調查報告 I：圖書、雜

誌、漫畫、原創圖像產業 

搶食角色 IP經濟大餅 文策院當推手 今日新聞 

74 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報、2022年臺

灣文化內容產業調查報告

I：圖書、雜誌、漫畫、原

創圖像產業 

疫情催生「體驗經濟」 手作風潮

帶動逾 1.7億產值 

華視新聞 

Yahoo! 新聞 

75 學術

期刊/

論文 

主動報導 2022年臺灣文化內容產業

調查報告 III：流行音樂、

廣播產業 

探究虛擬音樂會中觀眾對聲光效果

的生理反應研究：以臺灣樂團五月

天為例 

國立臺北科技大學 

76 網站

文章

引用 

主動報導 2021年臺灣文化內容產業

調查報告 I：圖書、雜

誌、漫畫、原創圖像產業 

2024年東京品牌角色國際商談展 貿友網站 

77 學術

期刊/

論文 

主動報導 2022臺灣文化創意產業發

展年報 

金箔文創商品商業模式之研究-以藏

金閣立體金箔畫爲例 

國立暨南國際大學 

79 學術

期刊/

論文 

主動報導 2022臺灣文化創意產業發

展年報 

公司治理評鑑與企業績效的關聯性 : 

以文化創意產業上櫃公司為例 

國立中央大學 

80 網站

文章

引用 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

2024文創產業新聞報導獎得獎名單

正式揭曉頒獎典禮訂 8月 17日舉行 

中華新聞記者協會 

https://www.ntpc.gov.tw/ch/home.jsp?id=28&dataserno=202404020044
https://www.ntpc.gov.tw/ch/home.jsp?id=28&dataserno=202404020044
https://www.chinatimes.com/opinion/20240410005019-262102?chdtv
https://tw.news.yahoo.com/%E6%90%B6%E9%A3%9F%E8%A7%92%E8%89%B2ip%E7%B6%93%E6%BF%9F%E5%A4%A7%E9%A4%85-%E6%96%87%E7%AD%96%E9%99%A2%E7%95%B6%E6%8E%A8%E6%89%8B-121658047.html
https://news.cts.com.tw/cts/life/202404/202404172311971.html
https://news.cts.com.tw/cts/life/202404/202404172311971.html
https://ndltd.ncl.edu.tw/cgi-bin/gs32/gsweb.cgi/login?o=dnclcdr&s=id=%22112TIT00663004%22.&searchmode=basic#XXX
https://ndltd.ncl.edu.tw/cgi-bin/gs32/gsweb.cgi/login?o=dnclcdr&s=id=%22112TIT00663004%22.&searchmode=basic#XXX
https://ndltd.ncl.edu.tw/cgi-bin/gs32/gsweb.cgi/login?o=dnclcdr&s=id=%22112TIT00663004%22.&searchmode=basic#XXX
https://www.wesexpo.com/exhibition/2024-07_japan_characterandbrandinglicensing
https://www.airitilibrary.com/Article/Detail/U0020-0706202418004400
https://www.airitilibrary.com/Article/Detail/U0020-0706202418004400
https://ncu.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=alma991011107741306773&context=L&vid=886UST_NCU:886UST_NCU&lang=zh-tw&search_scope=MyInstitution&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=nculib&query=creator,contains,%E9%99%B3%E5%BD%A5%E4%BC%83&offset=0
https://ncu.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=alma991011107741306773&context=L&vid=886UST_NCU:886UST_NCU&lang=zh-tw&search_scope=MyInstitution&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=nculib&query=creator,contains,%E9%99%B3%E5%BD%A5%E4%BC%83&offset=0
https://cjatw.org/2024%E6%96%87%E5%89%B5%E7%94%A2%E6%A5%AD%E6%96%B0%E8%81%9E%E5%A0%B1%E5%B0%8E%E7%8D%8E%E5%BE%97%E7%8D%8E%E5%90%8D%E5%96%AE%E6%AD%A3%E5%BC%8F%E6%8F%AD%E6%9B%89%E9%A0%92%E7%8D%8E%E5%85%B8%E7%A6%AE/
https://cjatw.org/2024%E6%96%87%E5%89%B5%E7%94%A2%E6%A5%AD%E6%96%B0%E8%81%9E%E5%A0%B1%E5%B0%8E%E7%8D%8E%E5%BE%97%E7%8D%8E%E5%90%8D%E5%96%AE%E6%AD%A3%E5%BC%8F%E6%8F%AD%E6%9B%89%E9%A0%92%E7%8D%8E%E5%85%B8%E7%A6%AE/
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

81 新聞

媒體 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

2022-2023臺灣文化創意產業發展年

報｜專題報導 

Freedom Men Art News 自由

人藝文資訊 

82 新聞

媒體 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

自由開講》檢討高雄國家體育場虧

損？！監察院應以更宏觀角度看

待！ 

自由時報 

83 新聞

媒體 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

2022-2023 臺灣文化創意產業發展年

報-2 

Freedom Men Art News 自由

人藝文資訊 

84 新聞

媒體 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

《流行音樂及文化內容產業》 Freedom Men Art News 自由

人藝文資訊 

85 新聞

媒體 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

2022-2023 臺灣文化創意產業發展年

報-4 

Freedom Men Art News 自由

人藝文資訊 

86 網站

文章

引用 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

打造個性化體驗：生成式 AI與 AI

動作辨識技術改變沉浸式互動體驗 

財團法人資訊工業策進會 

數位轉型研究院 

87 網站

文章

引用 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

看見臺灣 土銀邀曾郁文老師舉辦

多媒材創作展 

臺灣土地銀行 

88 新聞

媒體 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

文創產業工作者，更應該關注複雜

的契約關係，進而保障自己權益的

議題。 

典藏 

89 網站

文章

引用 

主動報導 2022-2023臺灣文化創意

產業發展年報 

VTuber粉絲經濟來了！數位商品收

入 7 成靠周邊、贊助 

應援科技 

90 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣兒少影視內容

觀影行為調查 

臺灣大 MyVideo瞄準兒童商機 

Moonbug IP攻佔兒童榜 Top 4 

臺灣時報、中央社、 

史塔夫科技事務所 

91 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

2023年臺灣兒少影視內容

觀影行為調查 

臺灣大瞄準兒童商機 MyVideo 豪華

月租限時買 1送 1 

經濟日報、聚財網、聯合新

聞網 

92 新聞 主動報導 2023年臺灣兒少影視內容 臺灣大 MyVideo瞄準兒童商機 臺灣大哥大 

https://artnews.freedom-men.com/archives/36002
https://artnews.freedom-men.com/archives/36002
https://talk.ltn.com.tw/article/breakingnews/4765387
https://talk.ltn.com.tw/article/breakingnews/4765387
https://talk.ltn.com.tw/article/breakingnews/4765387
https://artnews.freedom-men.com/archives/36024
https://artnews.freedom-men.com/archives/36024
https://artnews.freedom-men.com/archives/36016
https://artnews.freedom-men.com/archives/36050
https://artnews.freedom-men.com/archives/36050
https://www.find.org.tw/index/tech_obser/browse/c099b74cc1d8ec4dad7ac658a3f9f901/
https://www.find.org.tw/index/tech_obser/browse/c099b74cc1d8ec4dad7ac658a3f9f901/
https://www.landbank.com.tw/Category/Items/%E6%96%B0%E8%81%9E%E9%9B%86%E9%8C%A6
https://www.landbank.com.tw/Category/Items/%E6%96%B0%E8%81%9E%E9%9B%86%E9%8C%A6
https://artouch.com/artcobooks/ccim/content-159553.html
https://artouch.com/artcobooks/ccim/content-159553.html
https://artouch.com/artcobooks/ccim/content-159553.html
https://tech.oen.tw/posts/2oENzbYs3ZdOyAkjxiU7Yf0r5wo?locale=zh-TW
https://tech.oen.tw/posts/2oENzbYs3ZdOyAkjxiU7Yf0r5wo?locale=zh-TW
https://www.taiwantimes.com.tw/app-container/app-content/new/new-content-detail?blogId=blog-4f2777f2-fc24-429f-afa3-6586aadc7edb#google_vignette
https://www.taiwantimes.com.tw/app-container/app-content/new/new-content-detail?blogId=blog-4f2777f2-fc24-429f-afa3-6586aadc7edb#google_vignette
https://money.udn.com/money/story/5612/7870303
https://money.udn.com/money/story/5612/7870303
https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240401_944826.html
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表 21：113年調查研究成果之媒體主動報導或轉載之列表 

序 
類

型 

主動報導

/轉載 
引用報告 文章標題 媒體 

媒體 觀影行為調查 Moonbug IP攻佔兒童榜 Top 4 童樂

會 FUN連假 最低 29元看《巧虎》

等人氣 IP電影版 MyVideo豪華月租

限時買 1送 1 再抽 Moonbug周邊玩

具商品 

93 新聞

媒體 

主動報導 文策院圖書出版季報 

2024.Q1 

被討厭的勇氣只排第六名！2024四

大通路 Q1暢銷書人氣 TOP 10 

網路溫度計 

94 新聞

媒體 

主動報導+

轉載 

文策院圖書出版季報 

2024.Q2 

「紙本書」定價 6年內上漲 4成！ 

出版 1本新書平均價格 559元 

紙本書定價 6年內漲 3-4成 與電子

書同步出版成主流 

書貴得有感 紙本書 6年漲 40％ 

Yahoo! 新聞、台視新聞

網、公視新聞網、MSN新

聞、中時新聞網 

95 新聞

媒體 

主動報導 2020年臺灣文化內容產業

調查報告 I：圖書、雜

誌、漫畫、原創圖像產業 

金漫 15》類型敘事與多元題材的成

熟，漫畫展現強大商業能量：金漫

獎評審團專訪 

Openbook 

96 新聞

媒體 

主動報導 商情專文：你最近花了多

少錢看演唱會？娛樂通膨

跟 SXSW有甚麼關係？ 

疫後演唱會經濟大爆發！ 助長「玩

樂通膨」票價越來越貴 

Yahoo! 新聞、TVBS 

 

肆、完善內部營運機制：符合法規，確保行政法人組織功能及營運機制長久運行 

4-1、完善採購循環，系統性降低重大違失或瑕疵採購案件數量 

4-1-1、降低採購違失或瑕疵案件數：（1）113 年無採購作業發生重大違失。（2）

113 年公告金額以上採購案件（含藝文採購）之瑕疵件數，佔總件數之比率不超過

4%。 

績效說明： 

https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240401_944826.html
https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240401_944826.html
https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240401_944826.html
https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240401_944826.html
https://corp.taiwanmobile.com/press-release/news/press_20240401_944826.html
https://dailyview.tw/daily/4100
https://dailyview.tw/daily/4100
https://tw.news.yahoo.com/%E7%B4%99%E6%9C%AC%E6%9B%B8-%E5%AE%9A%E5%83%B96%E5%B9%B4%E5%85%A7%E4%B8%8A%E6%BC%B24%E6%88%90-%E5%87%BA%E7%89%881%E6%9C%AC%E6%96%B0%E6%9B%B8%E5%B9%B3%E5%9D%87%E5%83%B9%E6%A0%BC559%E5%85%83-124926799.html
https://tw.news.yahoo.com/%E7%B4%99%E6%9C%AC%E6%9B%B8-%E5%AE%9A%E5%83%B96%E5%B9%B4%E5%85%A7%E4%B8%8A%E6%BC%B24%E6%88%90-%E5%87%BA%E7%89%881%E6%9C%AC%E6%96%B0%E6%9B%B8%E5%B9%B3%E5%9D%87%E5%83%B9%E6%A0%BC559%E5%85%83-124926799.html
https://news.pts.org.tw/article/721549
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本院辦理採購案件，均依《政府採購法》及《文化內容策進院採購作業實施規章》

等法規確實辦理。113 年度本院辦理公告金額以上之案件共計 66 件（含藝文採

購）；瑕疵件數共計 0件，佔總件數之比率為 0%。 

4-2、增加本院財務獨立性，達成年度自籌款比率達成率 

4-2-2、達成年度自籌款比率達成率：自主財源來源之年度收入達新臺幣 600萬元。 

績效說明： 

113 年度本院自籌款累計實際數 3,066 萬 6,392 元，收入來源包含漫畫基地經營管理

租金收入、CCC 數位平台相關收入（含授權）、IP 內容實驗室虛擬攝影棚提供商業

使用之開棚費及資料處理費、高階數位模型庫使用收入、文策學院工作坊課程收入、

出版展會出版社專區服務收入、TCCF 創意內容大會收入（含展證、展位、獎項支

持、大會合作等）收入、專案活動及投資收入、文化幣捐贈收入等，已達 113 年本

項指標目標自籌收入金額 600萬元以上。 

4-3、進用身心障礙人員比率達成率  

4-3-3、符合法規，達成身心障礙者進用數額：年度進用具有就業能力之身心障礙者

人數，年平均不低於員工總人數 3%。 

績效說明： 

自 111 年 5 月起，本院依文化部來函指示於年度績效指標中納入身心障礙者進用

數額。113 年度本院身心障礙者進用數額每月均超額進用，年平均占比為 3.352%。 

表 22：113年度 1月至 12月文策院身心障礙人數進用數額 

月份 員工總人數 身心障礙者人數 占比 

1月 179 6 3.35% 

2月 175 6 3.42% 

3月 176 6 3.40% 
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表 22：113年度 1月至 12月文策院身心障礙人數進用數額 

月份 員工總人數 身心障礙者人數 占比 

4月 177 6 3.38% 

5月 174 6 3.44% 

6月 170 6 3.50% 

7月 177 6 3.38% 

8月 178 6 3.37% 

9月 179 6 3.35% 

10月 186 6 3.22% 

11月 186 6 3.22% 

12月 187 6 3.20% 

註：員工總人數以當月份 1號之人數計算。  
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伍、年度自籌率比率達成率及經費核撥事項說明 

1、年度自籌率比率達成率 

有關文策院經費年度自籌率比率達成率的部分，說明如下： 

113年度文策院預算書編列的預算數為 500萬元，而今年度 4-2-2績效指標目標數

為新臺幣 600萬元。本年度累計實際數 3,066萬 6,392元。主要係： 

● 漫畫基地主題商店委託經營管理案之房地租金收入 308,568元 

● CCC數位平台相關收入（含授權）1,185,698元 

● IP Lab相關收入 2,123,136元 

● 高階數位模型庫 144,873元 

● TCCF相關（展證、展位、獎項支持、大會合作）17,868,815元 

● 出版展會出版社專區服務收入 681,267元 

● 文策學院收入 336,136元 

● 專案活動及投資收入 775,183元 

● 文化幣及捐贈收入 7,242,716元 

 

2、經費核撥事項概況 

(1) 預算編列： 

● 文化部補助公務預算：733,202,000元 

○ 預算書 745,563,000元，含年度折舊提列並認收入 13,761,000元及資本

門帳務列至資產 1,400,000元。 

● 文化部補助專案預算：279,490,000元 

○ 預算書 283,383,000元，含年度折舊提列並認收入 3,893,000元。 

● 預計核撥合計：1,012,692,000元 

(2) 核撥及決算事項概況： 

● 文化部補助公務預算核定：733,202,000元 

○ 原預算 745,563,000元（含折舊攤提），預計核撥 733,202,000元。 
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○ 決算表達 743,356,328 元，為核撥數 733,202,000 元增列資本門及折舊

表達至收入 19,095,416 元、增列前年度保留款執行 23,696,486 元及減

列本年度保留款轉至預收 32,637,574元。 

● 文化部補助專案預算核定：437,966,000元 

○ 原預算 283,383,000元（含折舊攤提），預計核撥 263,186,000元。 

○ 決算表達 389,331,741 元，為預計核撥數 263,186,000 元增列折舊表達

至收入 1,533,162 元、增列本年度新增專案計畫 178,196,436 元、減列

本年度保留款轉至預收 53,583,857元。 

● 核定可支用合計：1,171,168,000元。 

(3) 預算及核撥之差額合計為：158,476,000元。  

● 差額主要係年度間新增黑潮專案計畫（84,780,000 元）、臺灣流行音樂史及

推展計畫專案計畫（90,000,000元）、華山專案計畫統刪（-16,304,000元）。  


